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ABSTRAK 

KOMUNIKASI VIRTUAL PENGGEMAR TREASURE 

SEBAGAI IDENTITAS FANDOM K-POP PADA MEDIA SOSIAL X 

(Analisis Media Siber pada autobase @treasuremenfess) 

ANISAH KHOEROH FAUZIAH 

NIM. 2108302109 

Perkembangan teknologi menandai lahirnya komunikasi interaktif yang 

menciptakan suatu media baru diantaranya yaitu media sosial sebagai ruang baru untuk 

membangun komunitas dan identitas, dengan munculnya media sosial inilah para 

pengguna komunitas berkomunikasi secara virtual. salah satunya adalah para 

penggemar Treasure yang menggunakan autobase yang ada pada media sosial X 

sebagai tempat dimana mereka berkomunikasi antar sesama penggemar didalam ruang 

virtual.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis komunikasi virtual penggemar 

Treasure sebagai identitas fandom K-pop dalam autobase @treasuremenfess, dan 

menganalisis identitas fandom yang terbentuk pada penggemar Treasure dalam 

autobase @treasuremenfess menggunakan teori interaksionalisme simbolik. Peneliti 

menggunakan metode etnografi virtual dengan teknik Analisis Media Siber. Metode 

ini memberikan kemudahan bagi peneliti untuk menganalisis bagaimana dunia siber 

berjalan. 

Berdasarkan hasil penelitian menghasilkan empat level Analisis Media Siber 

yaitu ruang media yang terbuka, interaktif, dan mudah diakses, menjadi tempat 

penggemar Treasure mengekspresikan identitas secara personal maupun komunal. 

Dokumen media berupa menfess dalam bentuk teks maupun foto yang memperlihatkan 

ekspresi identitas penggemar melalui ajakan, antusiasme, serta berbagi informasi 

mengenai Treasure yang mengandung makna personal dan komunal. Objek media 

dengan menampilkan interaksi melalui fitur suka, retweet, komentar, serta penggunaan 

simbol-simbol fandom seperti foto profil, username, dan tagar, yang memperkuat 

komunikasi dan solidaritas antar penggemar interaksi ini juga menampilkan semua 

komunikasi identitas. Pengalaman penggemar menunjukkan bahwa autobase tidak 

hanya menjadi ruang untuk memperoleh informasi mengenai Treasure, tetapi juga 

autobase juga menjadi tempat untuk para penggemar mendapat teman baru yang 

memiliki hobi serupa. Kemudian identitas fandom yang terbentuk pada penggemar 

Treasure dalam autobase @treasuremenfess menampilkan simbol dan istilah-istilah 

khas fandom digunakan secara konsisten untuk membangun makna bersama dan 

menegaskan identitas fandom penggemar Treasure dalam autobase @treasuremenfess 

ini. 

Kata kunci: Autobase, Identitas fandom, Komunikasi virtual, Media Sosial X. 
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ABSTRACT 

VIRTUAL COMMUNICATION OF TREASURE 

FANS AS K-POP FANDOM IDENTITY ON X SOCIAL MEDIA PLATFORM  

(Cyber Media Analysis on the autobase @treasuremenfess) 

ANISAH KHOEROH FAUZIAH 

NIM. 2108302109 

Technological advancements have marked the emergence of interactive 

communication, giving rise to new forms of media, including social media. Social 

media serves as a new space for building communities and identities. With the rise of 

social media, community users are now able to communicate virtually. One example 

is TREASURE fans, who utilize autobase features on the X social media platform 

(formerly Twitter) as a space where they can communicate with fellow fans within a 

virtual environment.  

This study aims to analyze the virtual communication of TREASURE fans as 

a K-pop fandom identity within the autobase @treasuremenfess, as well as to examine 

the fandom identity formed among TREASURE fans in the same autobase. The 

research employs symbolic interactionism theory as its theoretical framework. The 

researcher uses a virtual ethnography method combined with Cyber Media Analysis 

techniques. This approach provides insight into how cyber culture operates. 

Based on the research findings, four levels of cyber media analysis emerged: 

the media space, which is open, interactive, and easily accessible, serves as a place 

where TREASURE fans express their personal and communal identities. Media 

documents in the form of menfess, whether textual or visual, demonstrate expressions 

of fan identity through calls to action, enthusiasm, and the sharing of information about 

TREASURE. These posts carry personal and communal meanings, reflecting how fans 

construct and communicate their identities within the virtual space. Media objects, 

represented through interactions such as likes, retweets, comments, and the use of 

fandom symbols, such as profile pictures, usernames, and hashtags, serve to strengthen 

communication and solidarity among fans. These interactions also function as visible 

expressions of identity, showcasing how fandom identity is communicated and 

reinforced within the virtual community. Fan experiences indicate that autobase serves 

not only as a space for obtaining information about TREASURE but also as a platform 

where fans connect with others who share similar interests, forming new friendships. 

Furthermore, the fandom identity formed among TREASURE fans within the 

@treasuremenfess autobase is reflected through the consistent use of distinct fandom 

symbols and terminology. These elements are employed collectively to construct 

shared meanings and affirm the unique fandom identity of TREASURE fans within this 

digital community. 

Keywords: Autobase, Virtual Communication, X Social Media. 
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GLOSARIUM 

Autobase: Akun otomatis untuk berbagi pesan anonim di media sosial. 

Fandom: Komunitas penggemar suatu idola atau karya. 

Virtual: Berbasis dunia maya/digital, tidak nyata secara fisik. 

Siber: Berkaitan dengan dunia maya/internet. 

Fan account: Akun khusus untuk mendukung atau membahas idola. 

Anonim: Tanpa identitas asli, tidak diketahui siapa pengirimnya. 

Menfess: Pesan / Curhat anonim via mention 

Teume: Nama fandom grup TREASURE. 

Sender: Pengirim pesan. 

Caption: Teks keterangan pada gambar/video. 

Fitur: Layanan atau fasilitas dalam aplikasi. 

Trigger: Pemicu suatu aksi atau reaksi. 

Retweet: Membagikan ulang tweet orang lain pada media sosial X. 

Quote Retweet: Membagikan tweet orang lain dengan tambahan komentar. 

Markah: Tanda atau simbol penanda. 

Bot: Program otomatis di media sosial. 

Bio: Deskripsi singkat di profil media sosial. 

Bias: Idola favorit dalam grup. 

Username: Nama pengguna di akun digital. 

Streaming: Menonton/mendengarkan konten secara langsung lewat internet. 

Blonde: Rambut pirang. 

Selca: Foto selfie. 

Event: Acara atau kegiatan tertentu. 


