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ABSTRAK

PENGARUH TERPAAN KONTEN #buycut PADA AKUN INSTAGRAM
@ARESDIMAHDI TERHADAP PERSEPSI DAN KEPUTUSAN
PEMBELIAN

NUURUS SA’ADAH
2108302178

Aksi boikot terhadap produk Israel di Indonesia melalui media sosial telah menjadi
fenomena yang cukup mencolok. Keputusan konsumen dalam memilih produk,
khususnya dalam kategori makanan, tidak hanya didasarkan pada aspek ekonomi
dan kualitas produk, tetapi juga dipengaruhi oleh faktor budaya, agama, serta
pandangan terkait isu-isu global. Hal ini menunjukkan bahwa konten kampanye
boikot di media sosial dapat berdampak pada pengambilan keputusan pembelian
konsumen, yang menjadikannya penting untuk diteliti dalam kontek komunikasi
dan perilaku audiens.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan desain penelitian deskriptif
dan kausal. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengikut akun
Instagram (@aresdimahdi dengan sampel sebanyak 100 responden. Teknik
pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan random sampling.
Pengumpulan data menggunakan kuesioner yang kemudian dianalisis
menggunakan PLS dengan software WarpPLS 8.0. Variabel yang ada pada
penelitian yaitu Terpaan Konten (X), Keputusan Pembelian (Y'), dan Persepsi (Z).

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa terpaan konten berpengaruh positif
dan signifikan terhadap persepsi. Terpaan konten berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian. Persepsi dapat memediasi hubungan antara terpaan
konten dan keputusan pembelian.

Kata kunci: Boikot, Keputusan Pembelian, Persepsi, Terpaan Konten
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ABSTRACT

INFLUENCE OF #buycut CONTENT ON @ARESDIMAHDI'S INSTAGRAM
ACCOUNT ON PURCHASE PERCEPTION AND DECISION

NUURUS SA’ADAH
2108302178

The boycott of Israeli products in Indonesia through social media has become a
striking phenomenon. Consumer decisions in choosing products, especially in the
food category, are not only based on economic aspects and product quality, but are
also influenced by cultural factors, religion, and views on global issues. This
suggests that boycott campaign content on social media can have an impact on
consumer purchasing decisions, which makes it important to study in the context of
communication and audience behavior.

This research uses quantitative methods with descriptive and causal research
designs. The population used in this study were followers of the @aresdimahdi
Instagram account with a sample of 100 respondents. The sampling technique in
this study used random sampling. Data collection using a questionnaire which was
then analyzed using PLS with WarpPLS 8.0 software. The variables in the study are
Content Exposure (X), Purchasing Decisions (Y), and Perceptions (Z).

The results of this study indicate that content exposure has a positive and significant
effect on perception. Content exposure has a positive and significant effect on
purchasing decisions. Perception can mediate the relationship between content
exposure and purchasing decisions.

Keywords: Boycott, Purchase Decision, Perception, Content Exposure
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