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ABSTRAK 

Herni Febriani        : Manajemen Pemasaran untuk Meningkatkan Prestise  di 

Madrasah Diniyah (MD) Fadhiah Abdul Ghani Desa 

Cigedog Kersana Brebes. 

Dalam era kemajuan teknologi dan akses informasi yang semakin mudah, lembaga 

pendidikan, termasuk MD Fadhilah Abdul Ghani, perlu memanfaatkan platform 

digital untuk mempromosikan kegiatan dan prestasi siswa. Penelitian ini bertujuan 

untuk: 1. Untuk mengetahui Prestise  lembaga di Madrasah Diniyah Fadhilah Abdul 

Ghani. 2. untuk mengetahui upaya pemasaran pendidikan yang diterapkan untuk 

meningkatkan Prestise  di mata masyarakat; dan 3.untuk mengetahui hasil dari 

upaya pemasaran pendidikan yang dilakukan oleh kepala madrasah. Metode yang 

digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif, melibatkan wawancara 

mendalam, observasi, dan studi dokumentasi.Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 

1. Prestise madrasah dibangun melalui kepemimpinan visioner dan interaksi 

langsung dengan masyarakat; 2. upaya pemasaran meliputi kunjungan rumah, 

partisipasi dalam pengajian, dan muatan lokal seperti tahlil, yang berhasil 

meningkatkan pengenalan madrasah dan dukungan masyarakat; dan 3.Hasil dari 

upaya pemasaran berhasil meningkatkan  pengenalan madrasah melalui mulut ke 

mulut keterliibatan aktif Kepala Madrasah dan guru. tantangan yang dihadapi 

adalah rendahnya kesadaran orang tua tentang pendidikan agama dan pemanfaatan 

media sosial yang belum optimal.Diperlukan peningkatan strategi pemasaran 

digital dan keterlibatan masyarakat untuk memperkuat Prestise lembaga. 

Keberhasilan terlihat dari peningkatan jumlah santri dan dukungan masyarakat. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa manajemen pemasaran yang efektif dapat 

memperkuat Prestise madrasah dan menarik lebih banyak calon siswa, dengan 

kolaborasi antara kepala madrasah, guru, dan masyarakat sebagai kunci utama. 

Kata kunci : Manajemen Pemasaran, Prestise  
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ABSTRACT 

Herni Febriani        :  Marketing Management to Enhance Prestige at 

Madrasah Diniyah (MD) Fadhiah Abdul Ghani in 

Cigedog Village, Kersana, Brebes 

 

 In an era of technological advancement and increasingly easy access to 

information, educational institutions, including MD Fadhilah Abdul Ghani, need 

to utilize digital platforms to promote student activities and achievements. This 

research aims to: 1. Determine the prestige of the institution at Madrasah Diniyah 

Fadhilah Abdul Ghani. 2. Understand the educational marketing efforts 

implemented to enhance prestige in the eyes of the community; and 3. Know the 

results of the educational marketing efforts conducted by the head of the madrasah. 

The method used is qualitative with a descriptive approach, involving in-depth 

interviews, observations, and documentation studies. The research results indicate 

that: 1. The image of the madrasah is built through visionary leadership and direct 

interaction with the community; 2. Marketing efforts include home visits, 

participation in religious gatherings, and local content such as tahlil, which have 

successfully increased the recognition of the madrasah and community support; 

and 3.The results of marketing efforts successfully increased the recognition of the 

madrasa through word of mouth from the active involvement of the Head of the 

Madrasa and teachers. The challenges faced are the low awareness of parents 

about religious education and the suboptimal use of social media. There is a need 

for improved digital marketing strategies and community engagement to strengthen 

the institution's image. Success is evident from the increase in the number of 

students and community support. This research concludes that effective marketing 

management can strengthen the image of the madrasa and attract more prospective 

students, with collaboration between the head of the madrasa, teachers, and the 

community being the key. 

Keywords: Marketing Management, Prestige 
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