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ABSTRAK 

 

Model Pengembangan UMKM Ekonomi Kreatif 

Berbasis Islamic Entrepreneurship Di Kota Cirebon 

Hikam Muhtadi Zuhdi 

 

Ekonomi kreatif merupakan konsep ekonomi baru yang memadukan 

informasi dan kreatifitas dengan mengandalkan ide, gagasan dan 

pengetahuan dari sumberdaya manusia sebagai faktor produksi. Dalam studi 

ekonomi dikenal ada empat faktor produksi, yaitu sumber daya alam, 

sumber daya manusia, modal dan orientasi atau manajemen inti atau 

jantung ekonomi kreatif. Namun, masih belum tersedia model yang 

mampu menjembatani kebutuhan inovasi ekonomi dengan komitmen 

terhadap prinsip Islam seperti kejujuran, amanah, tanggung jawab sosial, 

dan keberkahan usaha. 

Tujuan penelitian:(1) Menganalisis Karakteristik UMKM di Kota 

Cirebon ditinjau dari Islamic Entrepreneurship. (2). Menganalisis strategi 

Pemkot Cirebon dalam mengembangkan Ekonomi Kreatif Berbasis Islamic 

Entrepreneurship pada UMKM Kota Cirebon. (3) Merumuskan model 

pengembangan Ekonomi Kreatif berbasis Islamic Entrepreneurship pada 

UMKM di Kota Cirebon.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif, yang 

mana penelitian ini akan mendeskripsikan suatu gejala yang terjadi pada 

saat ini, dengan memusatkan perhatian kepada masalah-masalah yang 

terjadi pada saat penelitian berlangsung. 

Hasil dari penelitian ini adalah: (1) UMKM di Kota Cirebon pada 

dasarnya telah menginternalisasi nilai-nilai Islamic Entrepreneurship secara 

praktik, meskipun belum secara formal menyebut diri mereka sebagai 

pelaku kewirausahaan Islam, (2) strategi untuk mengembangkan UMKM, 

seperti pelatihan, fasilitasi pameran, dan bantuan permodalan dengan 

mengintegrasikan nilai-nilai Islam, (3) model yang diusulkan dalam 

penelitian ini adalah Model Quadruple Helix Islami, yang 

mengintegrasikan empat pilar utama yaitu pemerintah, akademisi, pelaku 

usaha/UMKM, dan komunitas Islam. 

 
Kata Kunci : Pengembangan UMKM, Ekonomi Kreatif,
 Islamic Entrepreneurship. 
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ABSTRACT 

 

Creative Economy MSME Development Model 

Based on Islamic Entrepreneurship 

 

Hikam Muhtadi Zuhdi 

 

In Cirebon City Creative economy is a new economic concept that 

combines information and creativity by relying on ideas, ideas and knowledge 

from human resources as a factor of production. In economic studies, it is known 

that there are four factors of production, namely natural resources, human 

resources, capital and orientation or core management or the heart of the creative 

economy. However, there is still no model that is able to bridge the need for 

economic innovation with a commitment to Islamic principles such as honesty, 

trust, social responsibility, and business blessings. 

Research objectives: (1) Knowing, analyzing and studying the 

characteristics of MSMEs in Cirebon City reviewed from Islamic 

Entrepreneurship. (2). Knowing, analyzing and reviewing the Cirebon City 

Government's strategy in developing a Creative Economy Based on Islamic 

Entrepreneurship in Cirebon City MSMEs. (3) Formulate a model of Creative 

Economy development based on Islamic Entrepreneurship in MSMEs in Cirebon 

City.This study uses a descriptive qualitative approach, where this study will 

describe a phenomenon that is happening today, by focusing on problems that 

occurred during the research. 

The results of this study are: (1) MSMEs in Cirebon City have basically 

internalized the values of Islamic Entrepreneurship in practice, even though they 

have not formally called themselves Islamic entrepreneurs, (2) strategies to 

develop MSMEs, such as training, exhibition facilitation, and capital assistance by 

integrating Islamic values. (3) The model proposed in this study is the Islamic 

Quadruple Helix Model, which integrates four main pillars, namely the 

government, academics, business actors/MSMEs, and the Islamic community. 

 

Keywords: MSME Development, Creative Economy, Islamic Entrepreneurship 
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 الملخص 

 
والصغيرة والمتوسطة القائم على ريادة الأعمال  نموذج تنمية الاقتصاد الإبداعي للشركات المتناهية الصغر  

 الإسلامية 

 حكم مهتدي زهدي 

 

  من  والإبداع  المعلومات   بي   يجمع  جديد   اقتصادي  مفهوم  هو  سيربون  مدينة  في  الإبداعي  الاقتصاد

والمعرفة  على  الاعتماد  خلال نتاج  كعامل   البشرية  الموارد  من  الأفكار  في  من  .اإ   الدراسات  المعروف 

نتاج  عوامل  أأربعة  هناك  أأن  الاقتصادية   المال   ورأأس   البشرية  والموارد   الطبيعية   الموارد  وه   للاإ

  حتى الآن نموذج   يوجد   ل  ذلك،  ومع  .الإبداعي  الاقتصاد  قلب  أأو  الأساس ية  الإدارة   أأو   والتوجه 

على لى  الحاجة  سد  قادر  والثقة  .مثل    الإسلامية   بالمبادئ  الالتزام  مع  الاقتصادي  الابتكار   اإ الصدق 

 .والمسؤولية الاجتماعية وبركات الأعمال

  والصغيرة   الصغر  متناهية   المشروعات  خصائص  ودراسة  وتحليل  معرفة  (1)  :البحث   أأهداف

  معرفة   (2).  .الإسلامية  الأعمال   ريادة   من  اس تعراضها  ت   الت   سيربون  مدينة   في   والمتوسطة

بداعي   اقتصاد  تطوير  في  سيربون  مدينة   حكومة   استراتيجية  ومراجعة  وتحليل  ريادة    على  قائم  اإ

  (3)  .سيربون   مدينة   في  والمتوسطة  والصغيرة   الصغر  المتناهية   الشركات  في  الإسلامية   الأعمال

متناهية    الشركات  في  الإسلامية  الأعمال   ريادة  على  القائم  الإبداعي   الاقتصاد  لتنمية  نموذج   صياغة

نوعية    وصفية  مقاربة  الدراسة  هذه  وتس تخدم  سيربون،  مدينة   في  والمتوسطة  والصغيرة  ،الصغر

حيث س تصف هذه الدراسة ظاهرة تحدث اليوم، من خلال التركيز على المشكلات الت حدثت أأثناء  

 البحث.

مدينة    في  والمتوسطة  والصغيرة  الصغر  المتناهية  الشركات   اس توعبت   (1)  :ه   الدراسة  هذه   نتائج

لم   أأنها  من   الرغم  على  ،  العملية   الممارسة  في  الإسلامية  الأعمال  ريادة  قيم  أأساسي  بشكل  سيربون

سلاميي   أأعمال  رواد  اسم  رسميا  نفسها  على  تطلق المتناهية    الشركات  لتطوير  استراتيجيات  (2)  ،  اإ

،   من  الرأأسمالية  والمساعدة  المعارض  وتسهيل   التدريب   مثل  ،  والمتوسطة   والصغيرة  الصغر    خلال 

الإسلامي   الرباعي  اللولب   نموذج  هو  الدراسة   هذه  في  المقترح  النموذج  (3)  .الإسلامية  القيم  دمج

الشركات .  والذي يدمج أأربع ركائز رئيس ية ، وه الحكومة والأكاديميي والجهات الفاعلة في مجال الأعمال 

 .المتناهية الصغر والصغيرة والمتوسطة والمجتمع الإسلامي

 

المفتاحية الاقتصاد    :الكلمات  والمتوسطة،  والصغيرة  والمتوسطة  الصغيرة  المشاريع  ريادة  الإبداعي تنمية   ،

الإسلامية .الأعمال 
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Pedoman Transliterasi 

 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penelitian ini mengacu 

kepada Buku Pedoman Transliterasi Arab-Latin berdasarkan Keputusan Bersama 

Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Nom*-*or: 158 Tahun 

1987, Nomor 0543 b/u/1987 Departemen Agama RI, Badan Litbang Agama dan 

Diklat Ke6agamaan Proyek Pengkajian dan Pengembangan Lektur Pendidikan 

Agama, Jakarta 2003. 

Namun dikarenakan hal teknis, maka terdapat modifikasi pada pedoman 

transliterasi ini menjadi sebagai berikut: 

 

 q = ق  z = ز  A = ا

 k = ك s = س  B = ب

 l = ل sy = ش  T = ت

 m = م sh = ص Ts = ث

 n = ن dh = ض J = ج

 w = و th = ط  H = ح

 h = ه zh = ظ  Kh = خ

 , = ء ‘ = ع D = د

 y = ي gh = غ Dz = ذ

 t = ة f = ف  R = ر 


