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Lampiran 1l Kartu Bimbingan Skripsi
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Lampiran 111 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
ANALISA PENGARUH BRAND AMBASSADOR TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN BRAND IMAGE SEBAGAI
VARIBAL INTERVENING
Assalamu’alaikum Wr.Wb.
Salam Mahasiswa,

Sebelumnya perkenalkan nama saya Hilda Nurul lima, mahasiswa jurusan
Ekonomi Syariah UIN Siber Syekh Nurjati Cirebon. Pada kesempatan kali ini,
saya meminta dengan sangat kepada teman-teman mahasiswa/i Ekonomi Syariah
UIN Siber Syekh Nurjati Cirebon untuk meluangkan waktunya untuk mengisi
kuesioner penelitian ini. Kuesioner ini dibuat dalam rangka salah satu metode
pengumpulan data pada penelitian yang saya lakukan, dengan itu partisipasi
teman-teman dalam mengisi kuesioner ini sangat membantu saya dalam
menyelesaikan tugas akhir diperkuliahan. Data yang dari teman-teman akan saya
jamin kerahasianya dan hanya digunakan untuk penelitian semata.

Adapun petunjuk pengisian kuesioner yaitu:

a. Baca dan pahami setiap pertanyaan yang ada dengan teliti dan seksama

b. Jawablah sesuai dengan pemikiran dan pengalaman anda

c. Isilah jawaban dengan cara mengeklik salah satu pilihan jawaban yang telah
disediakan

d. Pilihlah salah satu alternatif jawaban dengan ketentuan:

STS (1) : Apabila anda merasa Sangat Tidak Setuju

TS (2) : Apabila anda merasa Tidak Setuju 73

RR (3) : Apabila anda merasa Ragu-ragu / Netral

S (4) : Apabila anda merasa Setuju

SS (5) : Apabila anda merasa Sangat Setuju

Atas kesediaan teman-teman dalam meluangkan waktunya untuk
membantu mengisikan kuesioner ini, saya ucapkan terimakasih.
Wassalamu’alaikum Wr.Wb.

1. Email:

2. Nama:



3. Jenis Kelamin:

o0 Laki-laki

0 Perempuan

4. Usia:

0 <20 Tahun

0 20-23 Tahun

0 >23 Tahun

5. Tahun masuk

02019

02020

02021

02022

02023

6. saya sudah menggunagakan produk scarlett whitening tersebut :

0 Saya menggunakan produk scarlett whitening kurang dari satu tahun
0 saya menggunakan produk scarlett whitening selama satu sampai dua tahun
0 saya menggunakan produk scarlett selama dua tahun lebih

7. pertanyaan sebagai berikut :

Variabel brand Ambassador ()

No Pernyataan STS | TS N S SS

Saya tertarik
dengan produk

bodycare dan
1. | skincare scarlet
karena di

promosikan oleh

artis terkenal

Saya tertarik
dengan produk
2. | bodycare dan
skincare scarlet

karena di




promosikan  oleh
seseorang yang

cantik/tampan

Saya mempercayai
produk  bodycare
dan skincare scarlet
karena  digunakan

oleh idola saya

Saya menggunakan
produk  bodycare
dan skincare scarlet
karena

dipromosikan oleh

idola saya

Saya menggunakan
produk  bodycare
dan skincare scarlet
karena
direkomendasikan
oleh beberapa

dokter kecantikan

Saya menggunakan
produk  bodycare
dan skincare scarlet
karena  digunakan
juga oleh artis

terkenal
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Varibel Brand Image (2)

No

Pernyataan

STS

TS

SS

Saya menggunakan
produk bodycare
dan skincare merek
scarlet karena sudah

umum digunakan

Saya tertarik
membeli produk
bodycare dan

skincare scarlet

Saya membeli
produk bodycare
dan skincare scarlet
karena memiliki
kegunaan yang

bermacam-macam

Produk  bodycare
dan skincare scarlet
merupakan produk

yang berkualitas

Produk bodycare
dan skincare scarlet
memiliki harga dan
kualitas yang

sepadan

Produk  bodycare
dan skincare scarlet
memiliki  kemasan

yang menarik

Produk  bodycare

dan skincare scarlet
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memiliki aroma

yang wangi

Variabel keputusan pembelian (YY)

No

Pernyataan

STS

TS

SS

Saya membutuhkan
produk bodycare
dan skincare yang
cocok dengan

kondisi kulit saya

ya mengetahui bahwa
produk bodycare
dan skincare scarlet
memiliki kelebihan
di bandingkan

merek lain

Saya sudah mencoba
beberapa merek
bodycare dan
skincare lain akan
tetapi merek scarlet

adalah yang terbaik

Saya selalu
melakukan
pembelian  produk
bodycare dan
skincare scarlet
ketika kosmetik saya
habis

Saya merasa puas
dan cocok setelah

menggunakan
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dan skincare scarlet

produk bodycare

Lampiran IV Hasil Pengolahan Data

Diagram PLS
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Bootstrapping

Cross Loading
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Y.1

-
32749 Y2
~12.89%

13202 v3
~13.388
10.428 Y4

3227 ¥ (Keputusan
Pembelian)

Y.5

X1 (Brand Y (Keputusan
Ambassador) X2 (Brand Image) Pembelian)
X1.1 0,878 0,649 0,639
X1.2 0,815 0,612 0,501
X1.3 0,871 0,683 0,647
X1.4 0,904 0,685 0,611
X1.5 0,807 0,619 0,503
X1.6 0,885 0,750 0,654
X2.1 0,527 0,737 0,570
X2.2 0,608 0,769 0,652
X2.3 0,617 0,812 0,512
X2.4 0,664 0,869 0,522
X2.5 0,668 0,783 0,584
X2.6 0,590 0,794 0,451
X2.7 0,640 0,805 0,628
Y.1 0,681 0,596 0,852
Y.2 0,417 0,500 0,802
Y.3 0,572 0,538 0,757
Y.4 0,418 0,498 0,800
Y.5 0,558 0,608 0,699
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Uji Reliabilitas
Cronbach's A Composite | Average Variance
rho
Alpha - Reliability Extracted (AVE)
X1 (Brand
0,930 0,934 0,945 0,741
Ambassador)
X2 (Brand
0,904 0,905 0,924 0,635
Image)
Y (Keputusan
: 0,843 0,848 0,888 0,614
Pembelian)
Fornell Lacker Criterion
X1 (Brand Y (Keputusan
X2 (Brand Image) :
Ambassador) Pembelian)
X1 (Brand
0,861
Ambassador)
X2 (Brand Image) 0,777 0,797
Y (Keputusan
: 0,693 0,708 0,784
Pembelian)
R Square
R Square R Square Adjusted
X2 (Brand Image) 0,603 0,599
Y (Keputusan
: 0,553 0,542
Pembelian)
Original Sample
- Standard -
Original Sample - T Statistics
Deviation P Values
Sample (O) | Mean (M) (|IO/STDEV])
(STDEV)
X1 (Brand
Ambassador) -> X2 0,777 0,780 0,042 18,511 0,000
(Brand Image)
X1 (Brand
Ambassador) -> Y
0,360 0,374 0,124 2,916 0,004
(Keputusan
Pembelian)
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0,428 0,418 0,130 3,282 0,001

Indirect Effect

F Square




