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ABSTRAK  

AVIRA CLAIRINE ZAHRA, NIM : 2282120259, “PENGARUH LABEL 

HALAL DAN KESADARAN HALAL TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN PADA PRODUK KULINER (STUDI KASUS 

DI SKY WALK RAHARJA MAJALENGKA”, 2026 

Status halal merupakan aspek penting bagi masyarakat Muslim, namun 

penerapannya di beberapa usaha kuliner masih menghadapi tantangan, termasuk 

di kawasan Sky Walk Raharja Majalengka. Hasil survei menunjukkan bahwa 

sebagian pedagang belum mencantumkan label halal. Selain itu, konsumen 

cenderung lebih mempertimbangkan harga dan cita rasa dibandingkan aspek halal 

dalam keputusan pembelian. Hal ini mengindikasikan bahwa kesadaran halal 

belum sepenuhnya menjadi faktor utama bagi konsumen. 

Tujuan pada penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh label halal dan kesadaran halal terhadap keputusan pembelian konsumen 

pada produk kuliner di Sky Walk Raharja Majalengka. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

asosiatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pengunjung Sky Walk Raharja 

Majalengka. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner 

kepada 96 responden. 

Berdasarkan hasil penelitian label halal berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Hal ini dibuktikan dengan nilai thitung 

(2,917) > ttabel (1,986) dan nilai Sighitung (0,004) < 0,05. Selain itu, kesadaran halal 

tidak berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Hal 

ini dibuktikan dengan nilai thitung (1,808) < ttabel (1,986) dan nilai Sighitung (0,074) > 

0,05. Sementara label halal dan kesadaran halal berpengaruh secara simultan 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Hal ini dibuktikan dengan nilai Fhitung > 

Ftabel (15,699 > 3,094) dan nilai signifikansi (<0,05).  

 

Kata kunci: produk kuliner, label halal, kesadaran halal, keputusan pembelian 

konsumen 
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ABSTRACT 

AVIRA CLAIRINE ZAHRA, NIM: 2282120259, “THE INFLUENCE OF 

HALAL LABELS AND HALAL AWARENESS ON CONSUMER PURCHASE 

DECISIONS FOR CULINARY PRODUCTS (CASE STUDY AT SKY WALK 

RAHARJA MAJALENGKA)”, 2026 

Halal status is an important aspect for the Muslim community, but its 

implementation in some culinary businesses still faces challenges, including in the 

Sky Walk Raharja Majalengka area. Survey results show that some vendors have 

not included halal labels. Furthermore, consumers tend to consider price and 

taste more than halal aspects in purchasing decisions. This indicates that halal 

awareness has not yet fully become a primary factor for consumers. 

The purpose of this study was to determine the extent of the influence of 

halal labels and halal awareness on consumer purchasing decisions for culinary 

products at Sky Walk Raharja Majalengka. 

This study used a quantitative approach with an associative research type. 

The population in this study were visitors to Sky Walk Raharja. Majalengka. Data 

collection was conducted through questionnaires distributed to 96 respondents. 

Based on the research results, halal labels have a positive and significant 

effect on consumer purchasing decisions. This is evidenced by the calculated t 

value (2.917) > t table (1.986) and the calculated sig value (0.004) < 0.05. 

Furthermore, halal awareness does not significantly influence consumer 

purchasing decisions. This is evidenced by the calculated t value (1.808) < t table 

(1.986) and the calculated sig value (0.074) > 0.05. Meanwhile, halal labels and 

halal awareness simultaneously influence consumer purchasing decisions. This is 

evidenced by the calculated F value > F table (15.699 > 3.094) and the 

significance value (<0.05). 

 

Keywords: culinary products, halal labels, halal awareness, consumer purchasing 

decisions 
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 الملخص

، "تأثير علامات الحلال والوعي بالحلال على قرارات 2282120259أفيرا كلارين زهرة، رقم الطالب: 

2026شراء المستهلكين للمنتجات الغذائية )دراسة حالة في سكاي ووك راهارجا ماجالينكا("،   

يعُدّ وضع الحلال جانباً مهمًا للمجتمع المسلم، إلا أن تطبيقه في بعض المطاعم لا يزال يواجه تحديات، بما 

في ذلك في منطقة سكاي ووك راهارجا ماجالينكا. تظُهر نتائج الاستطلاع أن بعض البائعين لم يضعوا 

للسعر والمذاق على حساب  علامات الحلال. علاوة على ذلك، يميل المستهلكون إلى إعطاء الأولوية

معايير الحلال عند اتخاذ قرارات الشراء. وهذا يدل على أن الوعي بالحلال لم يصبح بعد عاملًا أساسياً 

 .لدى المستهلكين

كان الهدف من هذه الدراسة هو تحديد مدى تأثير علامات الحلال والوعي بالحلال على قرارات شراء 

سكاي ووك راهارجا ماجالينكا المستهلكين للمنتجات الغذائية في . 

استخدمت هذه الدراسة استخدمت الدراسة منهجًا كمياً من نوع البحث الترابطي. شملت عينة الدراسة 

 96زوار ممشى سكاي ووك في راهارجا، ماجالينكا. جُمعت البيانات من خلال استبيانات وُزعت على 

 .مستجيباً

الحلال تأثيرًا إيجابيًا وهامًا على قرارات الشراء لدى المستهلكين. بناءً على نتائج البحث، تبين أن لعلامات 

( التي تفوق قيمة2.917المحسوبة ) t ويتضح ذلك من خلال قيمة  t ( وقيمة الدلالة 1.986الجدولية ،)

. علاوة على ذلك، لم يكن للوعي بالحلال تأثيرٌ يذُكر على قرارات 0.05( التي تقل عن 0.004المحسوبة )

ء لدى المستهلكين. ويتضح ذلك من خلال قيمةالشرا  t ( التي تقل عن قيمة1.808المحسوبة )  t  الجدولية

. في المقابل، تؤثر علامات الحلال 0.05( التي تزيد عن 0.074(، وقيمة الدلالة المحسوبة )1.986)

المحسوبة التي  F والوعي بالحلال معاً على قرارات الشراء لدى المستهلكين. ويتضح ذلك من خلال قيمة

(، وقيمة الدلالة الإحصائية3.094<  15.699الجدولية ) F تفوق قيمة . (<0.05). 

 

لمستهلكا: المنتجات الغذائية، ملصقات الحلال، الوعي بالحلال، قرارات الشراء لدى البحثالكلمات   
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Penulisan transliterasi Arab–Latin dalam skripsi ini mengacu pada 

Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan 

Republik Indonesia Nomor 158 Tahun 1987 dan Nomor 0543 b/u/1987, yang 

ketentuan umumnya dapat dijabarkan sebagai berikut: 

A. Konsonan 

Fonem konsonan dalam bahasa Arab yang direpresentasikan melalui 

huruf-huruf Arab, dalam sistem transliterasi ini sebagian dinyatakan dengan 

huruf Latin, sebagian dengan tanda tertentu, serta sebagian lainnya 

menggunakan kombinasi huruf dan tanda. Berikut disajikan daftar huruf Arab 

beserta padanan transliterasinya dalam huruf Latin. 

 

Huruf arab Nama Huruf latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B Be ب

 ta T Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik dibawah) ث

 jim J Je ج

 ḥa ḥ ha (dengan titik dibawah) ح

 kha Kh ka dan ha خ

 dal D De د

 ża Ż zet (dengan titik diatas) ذ

 ra R Er ر

 zai Z Zet ز

 sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik dibawah) ص

 ḍa ḍ de (dengan titik dibawah) ض
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Huruf arab Nama Huruf latin Nama 

 ṭa ط
 

ṭ te (dengan titik dibawah) 

 ẓa ظ
 

ẓ zet (dengan titik dibawah) 

 ain ..‘.. koma terbalik diatas‘ ع

 ghain G Ge غ

 fa F Ef ف

 qaf Q Ki ق

 kaf K Ka ك

 lam L El ل

 mim M Em م

 nun N En ن

 wau W We و

 ha H Ha هـ

 hamzah ..”.. Apostrof ء

 ya Y Ye ي

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda 

atau harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 ـَ
Fathah A A 

 ـِ
Kasrah I I 

 ـُ
Dammah U U 
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Contoh: 

 kataba : کَتَبَ

 fa’ala : فَعَلَ

 żukira : ذُكِرَ

 yażhabu : يَذهَْبُ

 suila : سُئِلَ

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf 

sebagai berikut: 

Huruf & 

Tanda 

Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan u ي ـَ

 Fathah dan wau Au a dan u ـَ و

Contoh:  

 kaifa :  كَيْفَ

 haula :  حوَْلَ

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Huruf & 

Tanda 

Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan alif atau ...ىَ ...ا َ

ya 

Ā a dan garis di atas 

ى...  ِ  Kasrah dan ya Ī i dan garis di atas 
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Huruf & 

Tanda 

Nama Huruf 

Latin 

Nama 

و...  ِ  Dammah dan wau Ū u dan garis di atas 

Contoh: 

 māta : مَاتَ 

 ramā :  رَمَى

 qīla :   قِيلَ 

 yamūtu : يمَُوتُ 

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua taiy ta marbutah yang hidup 

atau yang mendapat harkat fathah, kasroh dan dammah, transliterasinya 

adalah /t/. Sedangkan ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah /h/.  

Apabila  pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu 

terpisah maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh: 

 raudatu al-aṭfāl : رَوْضَةُ الْأطَْفَالِ 

رَةُ   al-Madīnah al-Munawwarah : الْمَدِينةَُ الْمُنوََّ

E. Syaddah (tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 

 rabbana : رَبَّنَا

يْنَا  najjainā : نجََّ

 al-ḥaqq : الْحَق  

 al-ḥajj : الْحَج  
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مَ   nu‘‘ima : نعُِّ

 aduwwun‘ : عَدُو  

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu لا , namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:  

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah  

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah  

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai 

dengan bunyinya. Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, 

kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan 

dengan tanpa sempang.  

Contoh: 

 al-kitābu (qamariyah) : الْكِتاَبُ 

 al-syamsu (syamsiyah, dibaca asy-syamsu) : الشَّمْسُ 

 al-ḥaqq : الْحَق  

 al-ḥajj :  الْحَج  

G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara 

hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif. 

Contoh: 

 mas’alah : مَسْألَةٌَ 

 syai’un : شَيْءٌ 

 qara’a : قرََأَ 

 su’ila : سُئِلَ 
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H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis 

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat 

yang dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan 

kata lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ازِقِينَ  َ لهَُوَ خَيْرُ الرَّ  Wa innallāha lahuwa khairur-rāziqīn :  وَإنَِّ اللََّّ

ِ مَجْرَاهَا وَمُرْسَاهَا  Bismillāhi majrehā wa mursāhā :  بسِْمِ اللََّّ

ازِقِينَ  ُ خَيْرُ الرَّ  Wallāhu khairur-rāziqīn :   وَاللََّّ

I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf 

kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital 

digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. 

Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis 

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal 

kata sandangnya. Contoh:  

ِ رَبِّ الْعَالمَِينَ   Al-ḥamdu lillāhi rabbil-‘ālamīn : الْحَمْدُ لِِلَّّ

      Al-ḥamdu lillāhi rabbi al-‘ālamīn 

حِيمِ  نِ الرَّ حْمََٰ  Ar-raḥmānir-raḥīm :  الرَّ

      Ar-raḥmān ar-raḥīm 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu 

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang 

dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. Contoh: 

ُ غَفوُرٌ رَحِيمٌ ا لِلَّّ  : Allāhu gafūrur-raḥīm 

     Allāhu gafūrun raḥīm 

ِ الْأمَْرُ جَمِيعًا  Lillāhi al-amru jamī‘an : لِِلَّّ

     Lillāhil-amru jamī‘an 
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J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan 

pedoman tajwid. 
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