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ABSTRAK 

Halimatus Sya’diyah. NIM: 2282120219, “Pengaruh Inovasi Produk, 

Fleksibilitas Harga dan Lokasi Terhadap Minat Beli di Batik Asofa Trusmi 

Cirebon”, 2026.  

 

 Fenomena stagnasi minat beli pada sektor industri batik mengindikasikan 

adanya urgensi dalam pengoptimalan manajemen strategi pemasaran. khususnya di 

Batik Asofa Trusmi Cirebon, menunjukkan adanya persoalan serius terkait 

pengaruh inovasi produk, fleksibilitas harga, dan lokasi terhadap minat beli 

konsumen. Permasalahan ini menjadi penting untuk dikaji mengingat target 

penjualan yang belum sepenuhnya tercapai serta dinamika persaingan industri batik 

di kawasan Trusmi. Studi ini bertujuan untuk mengevaluasi dampak dari inovasi 

produk, elastisitas harga, serta aspek lokasi terhadap minat beli pelanggan pada 

Batik Asofa Trusmi Cirebon. Dengan mengadopsi desain riset kuantitatif melalui 

metode survei, data primer dihimpun dari distribusi kuesioner kepada para 

konsumen di lokasi tersebut.  

 Temuan riset mengungkapkan nilai koefisien determinasi (Adjusted R 

Square) sebesar 0,224, yang bermakna bahwa kontribusi ketiga variabel independen 

dalam menjelaskan variansi minat beli adalah sebesar 22,4%. Hasil uji F (F = 

26,800; p < 0,05) memverifikasi bahwa inovasi produk, fleksibilitas harga, dan 

lokasi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. 

Secara parsial, uji t membuktikan bahwa inovasi produk memberikan pengaruh 

positif yang dominan (t = 8,272; p = 0,000), sementara fleksibilitas harga (t = 

−2,277; p = 0,024) dan lokasi (t = −2,201; p = 0,029) menunjukkan pengaruh negatif 

yang signifikan. Penelitian ini menyimpulkan bahwa keunggulan inovasi menjadi 

pilar utama dalam menstimulasi minat beli, sedangkan strategi fleksibilitas harga 

dan penataan lokasi memerlukan perencanaan yang lebih tepat agar tidak 

menurunkan keputusan pembelian konsumen. 

 

Kata Kunci : Inovasi Produk, Fleksibilitas Harga, Minat Beli.  
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ABSTRACT 

Halimatus Sya'diyah. Student ID: 2282120219, “The Effect of Product 

Innovation, Price Flexibility, and Location on Purchasing Interest in Batik 

Asofa Trusmi Cirebon,” 2026. 

 The phenomenon of stagnant purchasing interest in the batik industry 

indicates the urgency of optimizing marketing strategy management. This, 

particularly at Batik Asofa Trusmi Cirebon, points to serious issues related to the 

influence of product innovation, price flexibility, and location on consumer 

purchasing interest. This issue is crucial to examine given the unmet sales targets 

and the competitive dynamics of the batik industry in the Trusmi area. This study 

aims to evaluate the impact of product innovation, price elasticity, and location on 

customer purchasing interest at Batik Asofa Trusmi Cirebon. Adopting a 

quantitative research design using a survey method, primary data was collected 

from questionnaires distributed to consumers in the area. 

 The research findings revealed a coefficient of determination (Adjusted R 

Square) of 0.224, meaning that the contribution of the three independent variables 

in explaining the variance in purchase intention was 22.4%. The F test results (F = 

26.800; p < 0.05) verified that product innovation, price flexibility, and location 

simultaneously had a significant effect on consumer purchase intention. Partially, 

the t test proved that product innovation had a dominant positive effect (t = 8.272; 

p = 0.000), while price flexibility (t = −2.277; p = 0.024) and location (t = −2.201; 

p = 0.029) showed a significant negative effect. This study concluded that the 

superiority of innovation is the main pillar in stimulating purchase intention, while 

price flexibility and location arrangement strategies require more precise planning 

so as not to reduce consumer purchasing decisions. 

 

Keywords: Product Innovation, Price Flexibility, Purchase Interest.  
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 الملخص 

، "تةةةةةةبتيا اا مةةةةةةر  الم ةةةةةة  ،  ا  ةةةةةةد 2282120219حليمةةةةةةد ال ةةةةةةتسجدل   ةةةةةة  ال  ةةةةةة ي   

الأسةةةةتر   المع ةةةةر بلةةةةا الاء ةةةةد يةةةةو التةةةةااس يةةةةو ارتيةةةة   سةةةةعير تا سةةةةمو سةةةةياج ع "، 

2026. 

تشير ظاهرة ركود الإقبال على شراء منتجات الباتيك إلى ضرورة تحسين إدارة استراتيجية التسويق. ويعُدّ 

هذا الأمر، لا سيما في باتيك أسوفا تروسمي سيريبون، مؤشراً على وجود مشكلات جوهرية تتعلق بتأثير  

لمسألة ابتكار المنتجات، ومرونة الأسعار، والموقع الجغرافي على اهتمام المستهلكين بالشراء. وتكتسب هذه ا

لعدم تحقيق أهداف المبيعات، وديناميكيات المنافسة في صناعة الباتيك بمنطقة تروسمي.  أهمية بالغة نظراً 

تهدف هذه الدراسة إلى تقييم أثر ابتكار المنتجات، ومرونة الأسعار، والموقع الجغرافي على اهتمام العملاء  

روسمي سيريبون. وباستخدام منهج البحث الكمي، وتحديداً أسلوب المسح، جُمعت بالشراء في باتيك أسوفا ت

 .البيانات الأولية من استبيانات وُزعت على المستهلكين في المنطقة 

تحديد معامل  البحث عن  نتائج  الثلاثة  0.230قدره   (R²) وكشفت  المستقلة  المتغيرات  أن  إلى  يشير  مما   ،

% في تفسير التباين في الإقبال على الشراء. أكدت نتائج اختبار23.0ساهمت بنسبة    F (F = 26.800; p < 

جزئيًا   t وجود ارتباط وثيق بين ابتكار المنتج، ومرونة السعر، والموقع، وكثافة الشراء. وأثبت اختبار (0.05

 ؛ t = -2.573) ، بينما أظهرت مرونة السعر(p = 0.000 ؛t = 8.107) أن لابتكار المنتج تأثيرًا إيجابيًا كبيرًا

p = 0.011) والموقع (t = -2.149؛ p = 0.033)   تأثيرًا سلبيًا كبيرًا. وتخلص هذه الدراسة إلى أن تفوق

الابتكار هو الركيزة الأساسية لتحفيز الرغبة في الشراء، في حين أن تعديلات الأسعار وترتيبات الموقع تتطلب  

 .تخطيطًا استراتيجيًا أكثر دقة لدعم قرارات الاستهلاك

ابتكار المنتج، مرونة الأسعار، الرغبة في الشراء   ال ىثالملمرت    
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 Pedoman Transliterasi Arab-Latin, yang merupakan hasil Surat Keputusan 

Bersama (SKB) Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik 

Indonesia Nomor: 158 Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987.  

A. Konsonan Tunggal 

 Daftar huruf Bahasa Arab dan trasliterasinya ke dalam huruf latin dapat 

dilihat pada halam berikut: 

Tabel 0 1  

Transliterasi konsonan 

 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak ا

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba’ B Be ب

 Ta’ T Te ت

 Sa’ Ṡ Es (dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 Ha’ Ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha’ Kh Ka dan Ha خ

 Dal D Zet (dengan titik di atas) د

 Zal Ż De ذ

  Ra’ R Er 

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan Ye ش

 Sad Ṣ Es (dengan titik di bawah) ص

 Dad Ḍ De (dengan titik dibawah) ض

 Ta Ṭ Te (dengan titik dibawah) ط

 Za Ẓ Zet (dengan titik dibawah) ظ
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 Ain ‘ Apostraf terbalik‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa’ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

  Nun N En 

  Wawu W We 

 Ha’ H Ha ه

 Hamzah ’ Apostrof س

 Ya’ Y Ye ي

 
  Hanzah (س) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanda diberi tanda 

apapun, . jika ia terletak ditengah atau diakhir, maka ditulis dengan tanda (’).  

B. Vokal  

 Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong). 

1. Vokal Tunggal  

 Vokal tunggal bahasa Arab lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut:  

Tabel 0 2  

Vokal Tunggal 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

(  َ ) Fathah a u 

(  َ ) kasroh i i 

( َُ ) dhummah u a 
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2. Vokal Rangkap 

 Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf, yaitu: 

Tabel 0 3  

Vokal rangkap 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fatha dan yā’ ai a dan i ـ ي  

 Fatha dan wau au a dan u ـ و  

Contoh : 

 Baitun :  ب ي ت  

م     Qaumun :  ق و 

C. Maddah  

 Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Tabel 0 4  

Maddah 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

ی آ  ....  َ  Fathah dan alif atau 

yā’ 

Â a dan garis di 

atas 

َ   .... ی  Kasrah dan ya Î i dan garis di 

atas 

َُ  .... و  Dammah dan wau Û u dan garis di 

atas 

Contoh:  

  qâla : ق ال  

 qîla : ق يل  

 yaqûlu : ي قوُلُ 
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D. Ta’marbutah 

 Transliterasi untuk tā’ marbūṭah ada dua, yaitu tā’ marbūṭah yang hidup 

atau mendapat harakat  fathah, kasrah,  dan dammah, transliterasinya adalah [t]. 

Sedangkan tā’ marbūṭah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah [h]. Kalau pada kata yang berakhir dengan tā’ marbūṭah 

diikuti oleh kata yang menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata 

itu terpisah, maka tā’ marbūṭah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh :  

ف ال   ةُ الأ ط  ض  و   rauḍah al-aṭfāl : ر 

E. Syaddah 

 Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda tasydid (  ّـ ) , dalam transliterasi ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. Contoh: 

بَّن ا  rabbanā :  ر 

ي ن ا  najjainā : ن جَّ

Jika huruf ى ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf kasrah 

 :maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah menjadi (i) Contoh ,(ـ يّ )

 nabiiyun : ن ب ي  

ل ي    waliiyun : و 

F. Kata Sandang Alif + Lam (ا ل)  

 Dalam sistem penulisan Arab, artikel pasti ditandai dengan huruf ال (alif lam 

ma‘arifah). Menurut pedoman transliterasi ini, artikel pasti ditransliterasikan 

secara standar sebagai al-, baik diikuti huruf syamsiyah maupun qamariyah. 

Artikel pasti tidak mengikuti bunyi huruf yang menyusulnya. Artikel pasti 

ditulis terpisah dari kata berikutnya dan dihubungkan dengan tanda hubung (-). 

Contoh:  

سُ   al-syamsu bukan (asy-syamsu) : الشَّم 

ل ةُ  ل ز   al-zalzalah (az-zalzalah) : الزَّ
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G. Hamzah  

 Aturan transliterasi huruf hamzah sebagai tanda apóstrof (') hanya berlaku 

untuk hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Namun, jika hamzah 

berada di awal kata, maka tidak disimbolkan, karena dalam penulisan Arab 

berbentuk alif. Contoh: 

 ta’murūna :  ت أ مُرُون  

عُ   ’al-nau : النَّو 

H. Penulisan Kata 

 Secara dasar setiap kata, baik berupa fi'il (kata kerja), isim (kata benda), 

maupun huruf, ditulis secara terpisah. Untuk kata-kata tertentu dalam penulisan 

Arab yang biasanya digabung dengan kata lain karena penghilangan huruf atau 

harakat, terdapat dua cara penulisan dalam transliterasi: dapat ditulis terpisah 

atau digabung. Contoh: 

ق ين   از  ي رُ الرَّ إ نَّ اللََّّ  ل هُو  خ   ditulis : Wa innallâha lahuwa khair al-râziqîn atau Wa و 

innallâha lahuwa khairurrâziqîn, 

I. Huruf Kapital  

 Walaupun dalam sistem huruf Arab tidak dikenal huruf kapital, dalam 

transliterasi ini huruf kapital tetap digunakan. Penggunaan huruf kapital 

mengikuti EYD, di antaranya untuk huruf pertama kata, nama diri, dan awal 

kalimat. Jika nama diri didahului kata sandang, huruf kapital tetap diletakkan 

pada huruf awal nama diri, bukan pada kata sandangnya. Penggunaan huruf 

kapital untuk "Allah" hanya berlaku bila tulisan Arabnya lengkap, dan jika 

digabung dengan kata lain sehingga ada huruf/harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak digunakan. 

Contoh: البخاري ditulis al-Bukhari.


