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ABSTRAK

Sejak tahun 2022, Taman Mini Indonesia Indah (TMII) melakukan rebranding
besar-besaran untuk menyelaraskan diri dengan harapan wisatawan modern.
Penelitian ini bertujuan untuk membedah bagaimana identitas baru tersebut
dikomunikasikan melalui bahasa promosi, serta melihat sejaun mana wisatawan
menerima perubahan tersebut. Dengan menggunakan metode kualitatif dan analisis
wacana yang diperkuat lewat wawancara, observasi lapangan, serta kuesioner
penelitian ini menemukan bahwa TMII telah bergeser dari sekadar "pajangan
budaya" yang kaku menjadi ruang yang lebih hidup dan interaktif. Lewat strategi
storytelling di berbagai media sosial dan iklan, TMII berhasil membangun narasi
yang lebih emosional dan relevan. Hasilnya, wisatawan memberikan respon positif
terhadap perbaikan fasilitas dan suasana baru yang ditawarkan. Identitas baru ini
terbukti efektif dan adaptif, yang pada akhirnya meningkatkan minat pengunjung
untuk datang kembali dan merekomendasikan TMII sebagai destinasi budaya yang
modern.

Kata Kunci: Rebranding, Taman Mini Indonesia Indah, Analisis Wacana,
Pengalaman Wisatawan, Budaya Modern.



ABSTRACT

Since 2022, Taman Mini Indonesia Indah (TMII) has undergone a major
rebranding to align itself with the expectations of modern tourists. This study aims
to examine how this new identity is communicated through promotional language
and to see the extent to which tourists accept these changes. Using qualitative
methods and discourse analysis reinforced by interviews, field observations, and
questionnaires, this study finds that TMII has shifted from being a rigid “cultural
display” to a more lively and interactive space. Through storytelling strategies
across various social media platforms and advertisements, TMII has successfully
built a more emotional and relevant narrative. As a result, tourists have responded
positively to the improved facilities and new atmosphere offered. This new identity
has proven to be effective and adaptive, ultimately increasing visitors' interest in
returning and recommending TMII as a modern cultural destination.

Keywords: Rebranding, Taman Mini Indonesia Indah, Discourse Analysis, Visitor
Experience, Modern Culture.
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MOTTO

“Cause there were pages turned with the bridges burned, everything
you lose is a step you take”

(Youre on your own, kid - Taylor Swift)

“SEICTTE D ATEE LT #R Y Bl T going my way, b 2.0
Heo THAND HICwdSE
“No matter what people say, shake it off, I'm going my way, till the
day i can be proud of myself”
(Breakthrough — Twice)

“Dunia boleh saja menahanku atau perlahan bongkar mimpiku
kupunya doa ibu (dan ayah)”
(Tapi — Perunggu)

“Tak ada yang tahu kapan kau mencapai tuju dan bukan urusanmu
untuk menjawab itu”

(Besok mungkin kita sampai - Hindia)

“Jika ada yang harus diingatkan ya pasti hanyalah diriku bahwa
banyak hal yang harus dipikirkan selain cinta melulu berhenti mengira
hanya aku yang paling pantas untuk mengeluh semua kepingan baik
akan datang namun mereka perlukan waktu”

(Semua orang pernah sakit hati — Lomba Sihir)

“In my mind i'm speeding 120 i'm the fastest man alive

(Fastest man alive - .feast)
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