
 

 
 

PENGARUH PEMASARAN MELALUI MEDIA SOSIAL TERHADAP 

KEPUTUSAN SANTRI DALAM MEMILIH PONDOK PESANTREN 

NURUL BAROKAH MAJALENGKA 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat 

memperoleh gelar Sarjana Pendidikan (S.Pd) 

pada Jurusan Manajemen Pendidikan Islam (MPI) 

 

ALPI HUDAYA 

2281090005 

 

FAKULTAS ILMU TARBIYAH DAN KEGURUAN 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) 

SIBER SYEKH NURJATI CIREBON 

2025/2026 



 

 
 

PENGARUH PEMASARAN MELALUI MEDIA SOSIAL TERHADAP 

KEPUTUSAN SANTRI DALAM MEMILIH PONDOK PESANTREN 

NURUL BAROKAH MAJALENGKA 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat 

memperoleh gelar Sarjana Pendidikan (S.Pd) 

pada Jurusan Manajemen Pendidikan Islam (MPI) 

 

 

 

 

 

 

ALPI HUDAYA 

2281090005 

 

FAKULTAS ILMU TARBIYAH DAN KEGURUAN 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) 

SIBER SYEKH NURJATI CIREBON 

2025/2026 

 

 



 

i 
 

ABSTRAK 

Alpi Hudaya :  Pengaruh Pemasaran Melalui Media Sosial Terhadap 

 Keputusan Santri Dalam Memilih Pondok Pesantren Nurul 

 Barokah Majalengka 

 

Perkembangan media sosial mendorong pondok pesantren memanfaatkannya 

sebagai sarana pemasaran untuk menarik minat calon santri. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pemasaran media sosial, pengambilan keputusan santri, serta 

pengaruh pemasaran media sosial terhadap pengambilan keputusan santri di 

Pondok Pesantren Nurul Barokah Majalengka. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode survei terhadap 87 responden. Data 

dikumpulkan melalui kuesioner skala Likert yang telah diuji validitas dan 

reliabilitasnya, kemudian dianalisis menggunakan analisis deskriptif, regresi linier 

sederhana, uji t dan uji koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pemasaran media sosial berada pada kategori baik (78,9%) dan pengambilan 

keputusan santri juga berada pada kategori baik (76,3%). Analisis regresi 

menunjukkan adanya pengaruh positif dan signifikan antara pemasaran media 

sosial terhadap pengambilan keputusan santri, Persamaan regresi yang diperoleh 

adalah Y = 25,625 + 0,845X. Hasil uji t menunjukan nilai t hitung 6.141 > dari t 

tabel 2,000 dan nilai Sig. 0,001 < 0,05. Selain itu nilai R² = 0,307 menunjukan 

bahwa pemasaran media sosial memberikan kontribusi sebesar 30,7% terhadap 

pengambilan keputusan santri. Dengan demikian, Ha diterima dan H0 ditolak dan 

pemasaran media sosial berpengaruh signifikan dan positif terhadap pengambilan 

keputusan santri. 

Kata kunci: Pemasaran, Media, Santri 
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ABSTRACT 

Alpi Hudaya : The Influence of Social Media Marketing on Students’ 

Decision- Making in  Choosing Nurul Barokah Islamic Boarding School, 

 Majalengka 

 

The development of social media has encouraged Islamic boarding schools to 

utilize it as a marketing tool to attract prospective students. This study aims to 

examine social media marketing, students’ decision-making, and the influence of 

social media marketing on students’ decision-making at Nurul Barokah Islamic 

Boarding School, Majalengka. This research employs a quantitative approach 

using a survey method involving 87 respondents. Data were collected through a 

Likert-scale questionnaire that had been tested for validity and reliability, and were 

analyzed using descriptive analysis, simple linear regression, t-test, and coefficient 

of determination. The results show that social media marketing is in the good 

category (78.9%), and students’ decision-making is also in the good category 

(76.3%). Regression analysis indicates a positive and significant influence of social 

media marketing on students’ decision-making, with the regression equation Y = 

23.264 + 0.845X. The t-test results show that t-count (6.141) is greater than t-table 

(1.671) and the significance value is 0.001 < 0.05. In addition, the coefficient of 

determination (R² = 0.297) indicates that social media marketing contributes 

29.7% to students’ decision-making.Thus, Ha is accepted and H0 is rejected, 

meaning that social media marketing has a positive and significant effect on 

students’ decision-making. 

Keywords: Marketing, Media, Students 
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MOTTO 

"Barangsiapa yang mengerjakan kebaikan sekecil apa pun, niscaya dia akan 

melihat (balasan)nya." 

 (Q.S Al Zalzalah: 7) 

"If you want something you've never had, you must be willing to do something 

you've never done" 

(Thomas Jefferson) 

Ini hanya sementara bukan ujung dari rencana, jalanmu kan sepanjang niatmu 
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