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ABSTRAK

Novianti, NIM:2282120249, “PENGARUH STRATEGI IKLAN, BASE VIEW
DAN TINGKAT PENDAPATAN TERHADAP KEPUTUSAN MENGINAP
WISATAWAN DI BUMI PERKEMAHAN PALUTUNGAN KUNINGAN”.
SKRIPSI. 2026

Bumi Perkemahan Palutungan Kuningan mencatat fluktuasi jumlah kunjun-
gan wisatawan, di mana pada tahun 2016 tercatat sebanyak 104.465 orang dan men-
galami perubahan menjadi 54.584 orang pada tahun 2024. Pertumbuhan pendapa-
tan penduduk tidak secara otomatis memicu niat untuk memilih menginap di desti-
nasi wisata alam. Analisis ilmiah tentang dampak Strategi Iklan , Base View dari
perspektif Resource Based View (RBV), dan tingkat pendapatan terhadap pilihan
menginap di kawasan wisata alam masih sangat terbatas karena penelitian sebe-
lumnya umumnya hanya berfokus pada hotel perkotaan. Kesenjangan ini menjadi
dasar dilakukannya penelitian ini.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi iklan, base
view, dan tingkat pendapatan terhadap keputusan menginap wisatawan yang
berkunjung ke Bumi Perkemahan Palutungan, baik secara parsial maupun simultan.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif-kausal, berlokasi
di Bumi Perkemahan Palutungan, Kabupaten Kuningan, Jawa Barat, dan dilakukan
pada tahun 2025-2026. Sampel sebanyak 100 responden wisatawan diambil
menggunakan purposive sampling. Data dikumpulkan menggunakan kuesioner
skala Likert lima tingkat. Analisis data meliputi pengujian validitas, pengujian re-
liabilitas (Cronbach's Alpha), pengujian asumsi klasik, regresi linier berganda, uji-
t, uji-F, dan koefisien determinasi (R% menggunakan SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa perilaku konsumen wisatawan di
Bumi Perkemahan Palutungan Kuningan dibentuk oleh interaksi faktor kognitif,
afektif, dan ekonomi yang secara bersamaan memengaruhi keputusan menginap.
Secara simultan, Strategi Periklanan (X1), Base View (X2), dan Tingkat Pendapa-
tan (X3) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Menginap Wisatawan (YY)
dengan F-hitung 27,211, signifikansi 0,000, dan koefisien determinasi (R?) 0,460,
yang berarti ketiga variabel tersebut menjelaskan 46,0% variasi keputusan
menginap. Secara parsial, Base View terbukti sebagai variabel paling dominan
dengan t-hitung 5,003, signifikansi 0,000, dan beta 0,488, yang mencerminkan re-
spons afektif wisatawan terhadap daya tarik visual Palutungan. Tingkat pendapatan
berpengaruh positif dan signifikan dengan t-hitung 3,392 dan signifikansi 0,001,
mencerminkan dimensi ekonomi-rasional perilaku konsumen wisatawan berkemah
yang menuntut alokasi dana berlapis. Sebaliknya, strategi periklanan tidak ber-
pengaruh signifikan dengan t-hitung -0,834 dan signifikansi 0,406, menunjukkan
bahwa stimulus iklan formal belum mampu menyentuh dimensi psikologis
wisatawan alam yang lebih dipengaruhi oleh pengalaman langsung dan rekomen-
dasi personal.

Kata Kunci: Strategi Iklan, Base View, Resource Based View, Tingkat Pendapa-
tan, Keputusan Menginap, Bumi Perkemahan.



ABSTRACT

Novianti, Student ID Number: 2282120249, “THE EFFECT OF ADVERTISING
STRATEGY, BASE VIEW, AND INCOME LEVEL ON TOURISTS' STAYING
DECISIONS AT PERKEMAHAN PALUTUNGAN KUNINGAN.” THESIS.
2026

The Perkemahan Palutungan Kuningan has seen fluctuations in the number
of visitors, with 104,465 visitors recorded in 2016 and a decrease to 54,584 in 2024.
Income growth does not automatically trigger the intention to choose to stay at a
natural tourist destination. Scientific analysis of the impact of advertising strategies,
Base View from the Resource-Based View (RBV) perspective, and income levels
on accommodation choices in natural tourist areas remains very limited because
previous research has generally focused only on urban hotels. This gap forms the
basis for this study.

This study aims to determine the influence of advertising strategies, Base
View, and income levels on the accommodation decisions of tourists visiting the
Perkemahan Palutungan , both partially and simultaneously.

This study employs a descriptive-causal quantitative method, is located at
the Perkemahan Palutungan in Kuningan Regency, West Java, and was conducted
in 2025-2026. A sample of 100 tourist respondents was selected using purposive
sampling. Data were collected using a five-point Likert scale questionnaire. Data
analysis included validity testing, reliability testing (Cronbach’s Alpha), classical
assumption testing, multiple linear regression, t-tests, F-tests, and the coefficient of
determination (R?) using SPSS.

The results of the study indicate that tourist consumer behavior at the
Palutungan Kuningan Camping Ground is shaped by the interaction of cognitive,
affective, and economic factors that simultaneously influence the decision to stay.
Simultaneously, Advertising Strategy (X1), Base View (X2), and Income Level
(X3) have a significant effect on Tourist Stay Decisions (Y) with an F-count of
27.211, a significance of 0.000, and a coefficient of determination (R?) of 0.460,
meaning that the three variables explain 46.0% of the variation in stay decisions.
Partially, Base View is proven to be the most dominant variable with a t-count of
5.003, a significance of 0.000, and a beta of 0.488, reflecting tourists' affective re-
sponse to the visual appeal of Palutungan. Income level has a positive and signifi-
cant effect with a t-count of 3.392 and a significance of 0.001, reflecting the eco-
nomic-rational dimension of camping tourist consumer behavior that demands lay-
ered fund allocation. On the other hand, advertising strategy did not have a signifi-
cant effect with a t-count of -0.834 and a significance of 0.406, indicating that for-
mal advertising stimuli have not been able to touch the psychological dimensions
of nature tourists who are more influenced by direct experience and personal rec-
ommendations.

Keywords: Advertising Strategy, Base View, Resource-Based View, Income Level,
Lodging Decision, Campground.
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“Kesuksesan akan membawa kita kepada pandangan yang positif, tanpa ada yang

memandang negatif” — Anonim

“ Orang yang paling sempurna bukanlah orang dengan otak yang sempurna,
melainkan orang yang dapat mempergunakan sebaik — baiknya dari bagian

otaknya yang kurang sempurna” — Aristoteles

“Perhatikan yang anda pikirkan, itu lah yang akan menjadi kata-kata
Perhatikan kata-kata anda, itu lah yang akan menjadi tindakan
Perhatikan tindakan anda, itu lah yang akan menjadi karakter

Perhatikan karakter anda, Itulah yang akan menjadi nasib/karakter. Watch your
though, they become words. Watch your words, they become actions. Watch your

action they become character. Watch your character, it become destiny”. Out Flaw
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB - LATIN
A. Pengertian Transliterasi
Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih huruf dari abjad yang satu
ke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah huruf-huruf Arab
dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.
B. Prinsip Pembakuan

Pembakuan pedoman Transliterasi Arab — Latin ini di susun dengan prinsip

sebagai berikut :

1. Sejalan dengan Ejaan Yang Di Sempurnakan.

2. Huruf Arab yang belum ada padanannya dalam huruf Latin dicarikan
padanan dengan cara memberi tambahan tanda diakritik, dengan dasar
satu fenom satu lambang”.

3. Pedoman Transliterasi ini diperuntukkan bagi masyarakat umum.

C. Rumusan Pedoman Transliterasi Arab - Latin
Hal-hal yang dirumuskan secara kongkrit dalam pedoman
Transliterasi Arab - Latin ini meliputi :
Konsonan
Vokal (tunggal dan rangkap)
Maddah
Ta’marbutah
Syaddah
Kata sandang (di depan huruf Syamsiyah dan Qomariyah)
Hamzah

Penulisan kata

© 0o N o g bk~ w D PE

Huruf kapital

[EEY
©

Tajwid

=

Konsonan

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab di
lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf dan sebagian di lambangkan dengan tanda ,dan sebagian

lagi dengan huruf dan tanda sekaligus. Dibawah ini daftar huruf arab
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dan transliterasinya dengan huruf Latin:

Huruf arab Nama Huruf latin Nama
Tidak Tidak
\ Alif _ _
dilambangkan dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
) ) es (dengan titik
< Sa $ _
di atas)
z Jim J Je
ha (dengan titik
« Ha h .
di bawah)
z Kha Kh Ka dan ha
3 Dal D De
. zet (dengan
3 Zal Z (deng
titik di atas)
D Ra Er
D Zai Zet
o Sin Es
o Syin Sy Es dan ye
es (dengan titik
o= Sad $ .
di bawah)
de (dengan titik
o= Dad d _
di bawah)
te (dengan titik
L Ta t .
di bawah)
zet (dengan
b Za z i (. )
titik di bawah)
' Koma terbalik
¢ ‘ain ¢ )
(di atas)
¢ Gain G Ge
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Huruf arab Nama Huruf latin Nama
- Fa F Ef
3 Qaf Q Ki
&l Kaf K Ka
J Lam L El
a Mim M Em
O Nun N En
3 Wau W We
4 Ha H Ha
3 Hamzah ' Apostrof
¢ Ya Y Ye

2. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia yang terdiri

dari vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

a) Vokal Tunggal

Vokal tunggal

tanda atau harkat, transliterasinya sebagai berikut:

bahasa Arab yang

lambangnya berupa

Tanda Nama Huruf Latin Nama
() Fathah A A
(=) Kasrah I I
(%) Dhammah U U

b) Vokal Rangkap

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa

gabungan antara harkat dan huruf, yaitu:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
sl(=)... Fathah dan ya Al adani
s/ (-).. | Fathahdan wau Au adanu

Contoh :
iy - kataba
Jad - fa’ala
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5S4 - zukira

La - yazhabu
dis - su'ila
SEES - kaifa
Js - haula

3. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat

dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Harakat dan huruf Nama pluruf dan Nama
tanda
Y Fathah dan alif a dan garis di
atau ya atas
i dan garis di
o 5T Kasrah dan ya I atas
Dammah dan u dan garis di
. S U
wau atas
Contoh:
Je - qala
oy - rama
Js - qila

4. Ta’marbutah
Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:
a) Ta’marbutah hidup
Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah,
kasrah dan dammah, transliterasinya adalah “t”.
b) Ta’marbutah mati
Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun,

transliterasinya adalah “h”.
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c) Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah
maka ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h).

Contoh:

JukY) i35 - raudah al-atfal
- raudatulatfal
8550 Agadi - al-Madinah al-Munawwarah
-al-Madinatul-Munawwarah
aall - talhah

. Syaddah

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini
tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang

samadenganhuruf yang diberi tanda syaddahitu.

Contoh:
55 Rabbana
J5 Nazzala
ol Al-Birr
&=l Al-Hajj
Kata Sandang

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,
yaitu J' namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata
sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti
huruf gamariyah.

1) Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
Kata sandang vyang diikuti oleh huruf syamsiyah

ditransliterasikan dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan
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huruf yang sama dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang
itu.
2) Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan
sesuai aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.
Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf gamariyah, kata sandang

ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda

sempang.
Contoh :
By | -ar-rajulu
s | - as-sayyidu
sl | - @s-syamsu
Jl | -al-galamu
wl | -al-badi’u
M6l | - al-jalalu
Hamzah

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof.
Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir
kata. Bila hamzah itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, karena dalam
tulisan Arab berupa alif.

Contoh :

R ta'’khuziina
5 0% '\

g an-nau’
(s syai'un
o inna

i o i‘ .

o umirtu
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K

akala

8. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat

yang dihilangkan maka transliterasi ini, penulisan Kkata tersebut

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.

Contoh:

il 3 gl s

Wainnallahalahuwakhairar-
raziqin
Wainnallahalahuwakhairraziqin

ooy I 1

Wa auf al-kaila wa-almizan
Wa auf al-kaila wal mizan

Il

Ibrahim al-Khalil
Ibrahimul-Khalil

alu’og Bl dl s

Bismillahimajrehawamursaha

Yoo ol il oo il o Wl GE

Walillahi ‘alan-nasi hijju al-baiti
manistata’a ilaihi sabila
Walillahi ‘alan-nasi hijjul-baiti
manistata’a ilaihi sabila

9. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal,

dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaanhuruf

kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital

digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat.

Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal

kata sandangnya.
Contoh:

Ja) Y5 2 by

Wa ma Muhammadun ill1a rasl
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sl Wl gy cu il g | Inna
awwalabaitinwudi’alinnasilallazibibakkata
ki & mubarakan

DA

Al a Ol ol glan, e Syatl_ru Ramadan al-lazi unzila fih al-
Qur’anu

Syahru Ramadan al-lazi unzila fihil
Qur’anu

i dg)L I, {fy | Walaqadra’ahubil-ufug al-mubin

Walaqgadra’ahubil-ufugil-mubin
N][g]| o d ) Alhamdulillahirabbil al-‘alamin

Alhamdulillahirabbilil ‘alamin
Penggunaan huruf awal kapital hanya untuk Allah bila dalam

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu
disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang

dihilangkan, huruf kapital tidak digunakan.

Contoh:
i A 785 ) (4 Nasrunminallahiwafathungarib
TR Lillahi al-amrujami’an
s Lillahil-amrujami*an
ool (5 S Wallahabikullisyai’in “alim
10. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan,
pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan
dengan Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini

perlu di sertai dengan pedoman Tajwid
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