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ABSTRAK

Ni’mal Maula Khadafi. NIM: 2108204036. “PENGARUH HARGA, LOKASI
DAN DAYA BELI TERHADAP REPEAT BUYING PADA KONSUMEN
UMK SHELTER STADION BIMA KOTA CIREBON”

Perilaku konsumen yang terus berubah setiap harinya ditambah kondisi
ekonomi yang fluktuatif membuat para konsumen terutama dari golongan
menengah kebawah cenderung sensitif terhadap harga. Konsumen terutama dari
golongan menengah cenderung memaksimalkan pendapatannya demi memenuhi
keinginannya dengan produk murah, lokasi yang strategis, daya beli yang stabil
sehingga dapat melakukan pembelian ulang produk yang diinginkan.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, lokasi dan daya
beli terhadap repeat buying konsumen di UMK Shelter Stadion Bima Kota
Cirebon, metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan
populasi pada penelitian ini adalah seluruh konsumen UMK Shelter konsumen
dengan menggunakan rumus lemeshow didapatkan hasil sampel 80 konsumen.
Metode analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda. Teknik
pengumpulan data menggunakan observasi, angket/kuesioner dan dokumentasi.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa harga memiliki nilai t hitung
sebesar 2,307, yang artinya t hitung > t tabel (2,307 > 1,665) dan nilai (Sig) sebesar
0,024 < 0,05, sehingga dapat disimpulkan harga secara parsial berpengaruh positif
dan signifikan terhadap repeat buying. lokasi memiliki nilai t hitung sebesar 5,132,
yang artinya t hitung > t tabel (5,132 > 1,665) dan nilai (Sig) sebesar 0,000 < 0,05,
sehingga dapat disimpulkan lokasi secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap repeat buying dan daya beli memiliki nilai t hitung sebesar 1,733, yang
artinya t hitung > t tabel (1,733 > 1,665) dan nilai (Sig) sebesar 0,542 > 0,05,
sehingga dapat disimpulkan daya beli secara parsial berpengaruh negatif dan tidak
signifikan terhadap repeat buying. Begitu juga dengan hasil uji F menunjukan
bahwa F hitung > F tabel (40.362 > 3.12) dan nilai (Sig) sebesar 0,000 < 0,05,
sehingga dapat disimpulkan harga, lokasi dan daya beli secara simultan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap repeat buying. Sedangkan hasil analisis
koefisien determinasi (Adjusted R Square) diperoleh nilai sebesar 0,599 atau 59,9%.
Hal ini menunjukan bahwa repeat buying dipengaruhi oleh harga, lokasi dan daya
beli sebesar 59,9%. Sedangkan sisanya yaitu 40,1% dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak terdapat dalam penelitian ini.

Kata kunci : Harga, Lokasi, Daya Beli, Repeat Buying



ABSTRACT

Ni’mal Maula Khadafi. NIM: 2108204036. “THE EFFECT OF PRICE,
LOCATION, AND PURCHASING POWER ON REPEAT BUYING AMONG
CONSUMERS OF SMALL AND MEDIUM ENTERPRISES AT THE BIMA
STADIUM SHELTER IN CIREBON CITY”

Consumer behavior changes daily, and combined with fluctuating economic
conditions, consumers, especially those from the lower-middle class, tend to be
price sensitive. Consumers, especially those from the middle class, tend to
maximize their income in order to fulfill their desires for inexpensive products,
strategic locations, and stable purchasing power so that they can repurchase the
products they want.

This study aims to analyze the effect of price, location, and purchasing power
on repeat buying by consumers at UMK Shelter Stadion Bima Kota Cirebon. The
research method used a descriptive quantitative approach with a population
consisting of all UMK Shelter consumers. Using the Lemeshow formula, a sample
of 80 consumers was obtained. The data analysis method used multiple linear
regression analysis. Data collection techniques included observation,
questionnaires, and documentation.

The results of this study indicate that price has a t-value of 2.307, which
means that t-value > t-table (2.307 > 1.665) and a (Sig) value of 0.024 < 0.05, so it
can be concluded that business capital partially has a positive and significant effect
on repeat buying. Labor has a t-value of 5.132, which means that t-value > t-table
(5.132 > 1.665) and a (Sig) value of 0.000 < 0.05, so it can be concluded that
location partially has a positive and significant effect on repeat buying. Purchasing
power has a t-value of 1.733, which means t-value > t-table (1.733 > 1.665) and a
(Sig) value of 0.542 > 0.05, so it can be concluded that purchasing power partially
has a negative and insignificant effect on repeat buying. Similarly, the F test results
show that F count > F table (40.362 > 3.12) and the (Sig) value is 0.000 < 0.05, so
it can be concluded that price, location, and purchasing power simultaneously have
a positive and significant effect on repeat buying. Meanwhile, the results of the
coefficient of determination (Adjusted R Square) analysis obtained a value 0f 0.599
or 59.9%. This shows that repeat buying is influenced by price, location, and
purchasing power by 59.9%. The remaining 40.1% is influenced by other factors
not included in this study. Keywords: Price, Location, Purchasing Power, Repeat
Buying.

Keywords: Price, Location, Purchasing Power, Repeat Buying
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dikutip dengan cara penulisan referensi yang sesuai.

Dengan pernyataan ini, saya bersedia menerima segala risiko atau sanksi
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hari ditemukan pelanggaran terhadap etika keilmuan atau ada klaim terkait keaslian

karya saya ini.
Cirebon, 21 April 2026
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Bima Kecamatan Kesambi Kota Cirebon” ini dapat diselesaikan.
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terus meningkat menyebabkan konsumen kesulitan untuk memenuhi kebutuhan dan
keinginannya, sehingga perlu penelitian untuk mengkaji lebih dalam penelitian
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