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ABSTRAK 

 

Volyn Visya Handini, NIM. 2282120041, “Faktor-Faktor yang Memengaruhi 

Keputusan Wisatawan untuk Mengunjungi Telaga Biru Nila Kecamatan 

Sindangwangi Kabupaten Majalengka”. Pembimbing: Abdul Muizz Abdul 

Wadud, M.Si dan Achmad Otong Busthomi, Lc., M.Ag. Skripsi 2026. 

     Meningkatnya persaingan destinasi pariwisata menuntut pemahaman yang 

mendalam mengenai faktor-faktor yang memengaruhi keputusan wisatawan dalam 

berkunjung. Telaga Biru Nila di Kecamatan Sindangwangi, Kabupaten 

Majalengka menunjukkan variasi jumlah kunjungan, yang mengindikasikan 

belum optimalnya pengelolaan faktor promosi dan harga dalam menarik 

wisatawan. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi digital, 

fasilitas syariah, dan harga tiket terhadap keputusan wisatawan berkunjung ke 

Telaga Biru Nila, baik secara parsial maupun simultan. 

     Penelitian ini menerapkan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

asosiatif. Pengambilan sampel dilakukan melalui teknik purposive sampling 

berdasarkan kriteria: (1) wisatawan lokal maupun luar daerah yang pernah 

berkunjung minimal satu kali ke Telaga Biru Nila, (2) wisatawan yang berkunjung 

dalam kurun waktu enam bulan terakhir, dan (3) responden berusia minimal 18 

tahun. Data yang terkumpul dianalisis menggunakan teknik analisis regresi linear 

berganda. 

     Hasil analisis menunjukkan bahwa promosi digital berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan berkunjung (sig. 0,003), sedangkan fasilitas syariah 

tidak berpengaruh signifikan (sig. 0,160). Harga tiket terbukti memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung (sig. 0,000). Secara 

simultan, ketiga variabel berpengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung, 

dengan nilai F hitung 63,765 lebih besar dari F tabel 2,70. Nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,655 menunjukkan bahwa model penelitian mampu menjelaskan 

65,5% variasi keputusan berkunjung, sementara 34,5% sisanya dipengaruhi oleh 

faktor lain di luar model. 

 

Kata Kunci: Promosi Digital, Fasilitas Syariah, Harga Tiket, Keputusan 

Berkunjung, Telaga Biru Nila. 
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ABSTRACT 

 

Volyn Visya Handini, Student ID 2282120041, “Factors Influencing Tourists’ 

Decisions to Visit Telaga Biru Nila, Sindangwangi District, Majalengka 

Regency.” Supervisors: Abdul Muizz Abdul Wadud, M.Si and Achmad Otong 

Busthomi, Lc., M.Ag. Thesis 2026. 

     The increasing competition among tourism destinations requires a 

comprehensive understanding of the factors influencing tourists’ visiting 

decisions. Telaga Biru Nila, located in Sindangwangi District, Majalengka 

Regency, has experienced variations in visitor numbers, indicating that the 

management of promotional activities and pricing strategies has not been fully 

optimized. This study aims to analyze the influence of digital promotion, sharia 

facilities, and ticket prices on tourists’ decisions to visit Telaga Biru Nila, both 

partially and simultaneously. 

     This study employed a quantitative approach with an associative research 

design. Sampling was conducted using a purposive sampling technique based on 

the following criteria: (1) local or regional tourists who have visited Telaga Biru 

Nila at least once, (2) tourists who have visited within the last six months, and (3) 

respondents aged 18 years or older. The collected data were analyzed using 

multiple linear regression analysis. 

     The results demonstrated that digital promotion has a positive and significant 

effect on visiting decisions (sig. 0.003), while sharia facilities do not have a 

significant effect (sig. 0.160). Ticket price has a positive and significant effect on 

visiting decisions (sig. 0.000). Simultaneously, digital promotion, sharia facilities, 

and ticket price significantly influence tourists’ visiting decisions, as evidenced by 

an F-value of 63,765, which is greater than the F-table value of 2.70. The 

Adjusted R Square value of 0.655 indicates that the research model explains 

65.5% of the variation in visiting decisions, while the remaining 34.5% is 

influenced by other factors outside the model. 

 

Keywords: Digital Promotion, Sharia Facilities, Ticket Price, Visiting Decision, 

Telaga Biru Nila. 
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 الملخص 
 

هانديني،   فيسيا  بيرو  ، "NIM. 2282120041فولين  تيلاغا  بزيارة  السياح  قرار  على  المؤثرة  العوامل 
وأحمد أوتونغ    M.Siتيلابيا، منطقة سيندانغوانجي، مقاطعة ماجالينغا". المشرفون: عبد المعز عبد الودود،  

 . M.Ag 2026بوثومي، الكتاب العلمي، رسالة  

للزيارة.        السياح  قرارات  تؤثر على  التي  للعوامل  فهما عميقا  السياحة  المتزايدة على وجهات  المنافسة  تتطلب 
تظهر تيلاغا بيرو نيلا في منطقة سيندانغوانغي، مقاطعة ماجالينغكا اختلافات في عدد الزيارات، مما يشير إلى أن  
إدارة العوامل الترويجية والأسعار لجذب السياح ليست مثالية. تهدف هذه الدراسة إلى تحليل تأثير الترويج الرقمي،  

 ومرافق الشريعة، وأسعار التذاكر على قرارات السياح لزيارة تيلاغا بيرو نيلا، جزئيا ومتزامن. 

أخذ  تطبق هذه الدراسة نهجا كميا مع نوع البحث الترابطي النوعي. تم إجراء أخذ العينات من خلال  تقنيات   
( السياح المحليون ومن خارج المنطقة الذين زاروا تيلاغا بيرو نيلا مرة  1بناء على المعايير التالية: )   عينات هادفة

( مشاركون لا يقل عمرهم  3( السياح الذين زاروا المدينة خلال الأشهر الستة الماضية، و)2واحدة على الأناد، )
 عاما. تم تحليل البيانات المجمعة باستخدام تقنيات تحليل الانحدار الخطي المتعددة.  18عن 

(،  0.003أظهرت نتائج التحليل أن الترويج الرقمي كان له تأثير إيجابي وذو دلالة على قرار الزيارة )التوقيع       
(. لقد ثبت أن أسعار التذاكر لها تأثير إيجابي وكبير  0.160بينما لم يكن للمرافق الإسلامية تأثير كبير )التوقيع  

(. في الوقت نفسه، كان لجميع المتغيرات الثلاثة تأثير كبير على قرار الزيارة، حيث  0.000على قرار الزيارة )توقيع 
المربعة المعدلة البالغة    R. تشير قيمة  2.70في الجدول البالغة   Fأكبر من قيمة   63.765البالغة    Fكانت قيمة 

٪ من التفاوت في قرارات الزيارة، بينما تأثرت القيمة ال  65.5إلى أن نموذج البحث تمكن من تفسير    0.655
 ٪ المتبقية بعوامل أخرى خارج النموذج. 34.5

 

الزيارة قرار التذاكر، أسعار الشرعية، التسهيلات  الرقمي،  الترويج :البحث الكلمات   

ةَُ الزَّررقاَءُ الن ِّيرلِّيَّةُ   البُحَيرر
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MOTTO 

 

“Setiap tetes keringat orang tuaku adalah ribuan langkahku untuk terus maju” 

-Elisa Ayuni- 

 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa 

sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan”. 

(Q.S. Al-insyirah 5-6) 

 

“It will pass, everything you’ve got through it will pass” 

(Rachel Vennya) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

      

     Pedoman Transliterasi Arab Latin yang merupakan hasil keputusan Bersama 

(SKB) Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan R.I. Nomor: 158 

Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. Transliterasi dimaksudkan sebagai 

pengalih-hurufan dari abjad yang satu ke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin 

di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab dengan huruf-huruf Latin beserta 

perangkatnya. 

A. Konsonan 

     Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf Arab 

yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf latin: 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب 

 Ta T Te ت 

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث 

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal d De د

 Żal ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra r er ر
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Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Zai z zet ز

 Sin s es س

 Syin sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain g ge غ

 Fa f ef ف

 Qaf q ki ق

 Kaf k ka ك

 Lam l el ل

 Mim m em م

 Nun n en ن

 Wau w we و

 Ha h ha ھ

 Hamzah ‘ apostrof ء

 Ya y ye ي

 

B. Vokal  

     Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 
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1. Vokal Tunggal 

     Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah a a ـَ 

 Kasrah i i ـِ 

 Dammah u u ـُ 

 

2. Vokal Rangkap 

     Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya ai a dan u يَْ... 

  Fathah dan wau au a dan u وَْ... 

Contoh: 

 kataba  كَتَبَ  -
 fa`ala  فَ عَلَ  -
 suila  سُئِّلَ  -
 kaifa  كَيرفَ  -
 haula حَورلَ  -

 
C. Maddah 

     Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

 

 



 
 

xxiii 
 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan alif atau ya ā a dan garis di atas اَ...ىَ... 

 Kasrah dan ya ī i dan garis di atas ىِ... 

 Dammah dan wau ū u dan garis di atas وُ... 

Contoh: 

 qāla  قاَلَ  -

 ramā  رَمَى -

 qīla  قِّيرلَ  -

 yaqūlu  يَ قُورلُ  -
 

D. Ta’ Marbutah 

         Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 

          Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati 

          Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’ 

marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

طرفَالِّ لأَ رَؤرضَةُ ا -   raudah al-atfāl/raudahtul atfāl 

 al-madīnah al-munawwarah/al-madīnatul munawwarah  الرمَدِّي رنَةُ الرمُنَ وَّرةَُ  -

 talhah   طلَرحَةر  -
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E. Syaddah (Tasydid) 

     Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan sebuah 

tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, yaitu 

huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 

 nazzala  نَ زَّلَ  -

 al-birr  البرِّر  -

 

F. Kata Sandang 

     Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu 

 :namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas ,ال

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

         Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

         Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan dengan 

sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. 

Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang. 

Contoh: 

 ar-rajulu  الرَّجُلُ  -

 al-qalamu الرقَلَمُ  -

 asy-syamsu الشَّمرسُ  -

لاَ  - لُ الجرَ  al-jalālu 

 

G.  Hamzah 

     Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah 
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yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa 

alif. 

Contoh: 

 ta’khużu تَأرخُذُ  -

 syai’un شَيئ   -

 an-nau’u الن َّورءُ  -

 inna إِّنَّ  -
 

H.  Penulisan Kata 

     Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, 

maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang 

mengikutinya. 

Contoh: 

-  َ  /Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn  وَ إِّنَّ اَلله فَ هُوَ خَيررُ الرَّازِّقِّير

Wa innallāha lahuwa khairurrāziqīn 

مِّ اللهِّ مََرراَهَا وَ مُررسَاهَا  -  Bismillāhi majrehā wa mursāhā  بِّسر

 

I. Huruf Kapital 

           Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital 

seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana 

nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

      Contoh: 

-  َ دُ للهِّ رَب ِّ الرعَالَمِّير مَر  /Alhamdu lillāhi rabbi al-`ālamīn  الْر

Alhamdu lillāhi rabbil `ālamīn 

يرمِّ  - نِّ الرَّحِّ  Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān ar-rahīm   الرَّحْر
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Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

يرم   -  Allaāhu gafūrun rahīm  اللهُ غَفُورر  رَحِّ

مُوررُ جَِّي رعًا لأُ لِلِّ ِّ ا -   Lillāhi al-amru jamī`an/Lillāhil-amru jamī`an 

 

J. Tajwid 

     Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


