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ABSTRAK 

Nama Ayu Kholifa NIM 2282120032,  "RELOKASI PASAR FISIK DAN 

TRANSFORMASI DIGITAL : STUDI PENGARUH AKSESIBILITAS DAN 

JUMLAH KONSUMEN TERHADAP PENDAPATAN PEDAGANG DI 

PASAR JUNGJANG KECAMATAN ARJAWINANGUN KABUPATEN 

CIREBON”. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena relokasi pedagang Pasar 

Jungjang yang dipicu oleh kebutuhan penataan ruang dan pembangunan kembali 

infrastruktur pasar. Masalah utama yang dikaji adalah terjadinya ketidaksesuaian 

antara tujuan kebijakan relokasi dengan kondisi riil di lapangan, di mana 

perpindahan lokasi ke pasar darurat berpotensi menurunkan pendapatan pedagang 

akibat perubahan pola aktivitas ekonomi dan rendahnya pemanfaatan teknologi 

digital di kalangan pedagang tradisional. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

relokasi pasar fisik, transformasi digital, aksesibilitas, dan jumlah konsumen 

terhadap pendapatan pedagang di Pasar Jungjang Kecamatan Arjawinangun 

Kabupaten Cirebon, baik secara parsial maupun simultan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan asosiatif dengan metode kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini yaitu seluruh pedagang yang terdampak relokasi dan yang berjualan 

online di Pasar Jungjang yang berjumlah 222 pedagang. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan rumus slovin sehingga diperoleh sampel sebesar 70 

responden, penentu kriteria responden menggunakan teknik Purposive Sampling . 

Hasil penelitian menunjukan relokasi pasar dan transformasi digital 

berpengaruh negatif dan siginifikan terhadap pendapatan pedagang di Pasar 

Jungjang.  Sedangkan, aksesibilitas dan jumlah konsumen berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap pendapatan pedagang di Pasar Jungjang. Serta secara simultan 

relokasi pasar, transformasi digital, aksesibilitas, dan jumlah konsumen secara 

bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Pedagang di Pasar 

Jungjang Kecamatan Arjawinangun Kabupaten Cirebon. 

 

Kata Kunci: Relokasi Pasar, Transformasi Digital, Aksesibilitas, Jumlah 

Konsumen dan Pendapatan. 
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ABSTRACT 

Name: Ayu Kholifa, Student ID 2282120032, "PHYSICAL MARKET 

RELOCATION AND DIGITAL TRANSFORMATION: A STUDY OF THE 

EFFECT OF ACCESSIBILITY AND NUMBER OF CONSUMERS ON 

VENDORS' INCOME IN JUNGJANG MARKET, ARJAWINANGUN 

DISTRICT, CIREBON REGENCY." 

This research is motivated by the relocation of Jungjang Market vendors, 

triggered by the need for spatial planning and market infrastructure reconstruction. 

The primary issue examined is the discrepancy between the objectives of the 

relocation policy and the actual conditions on the ground. Moving to a makeshift 

market has the potential to reduce vendor income due to changes in economic 

activity patterns and low digital technology adoption among traditional vendors. 

This study aims to determine and analyze the effects of physical market 

relocation, digital transformation, accessibility, and the number of customers on 

vendor income at Jungjang Market, Arjawinangun District, Cirebon Regency, both 

partially and simultaneously. This study uses an associative approach with 

quantitative methods. The population in this study was all 222 vendors affected by 

the relocation and those selling online at Jungjang Market. The sampling technique 

used the Slovin formula, resulting in a sample size of 70 respondents. Purposive 

sampling was used to determine the respondent criteria. 

The results indicate that market relocation and digital transformation have 

a significant negatively impact vendor income at Jungjang Market. Meanwhile, 

accessibility and the number of customers have a significant positively impact 

vendor income at Jungjang Market. And simultaneously, market relocation, digital 

transformation, accessibility, and the number of consumers together have a 

significant impact on the income of traders at Jungjang Market, Arjawinangun 

District, Cirebon Regency. 

 

Keywords: Market Relocation, Digital Transformation, Accessibility, Number of 

Consumers and Income. 
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 الملخص

، "نقل السوق التقليدي والتحول الرقمي: دراسة أثر  ٢٢٨٢١٢٠٠٣٢الاسم: آيو خليفة، الرقم الجامعي: 

مقاطعة أرجاوينانغون، محافظة بائعين في سوق جونغجانغ،  سهولة الوصول وعدد المستهلكين على دخل ال

 ."سيريبون

خلفية هذا البحث هي ظاهرة إعادة توطين تجار سوق جونغجانغ التي نتجت عن الحاجة إلى تنظيم 

المساحات وإعادة بناء البنية التحتية للسوق. وتتمثل المشكلة الرئيسية التي تمت دراستها في وجود عدم توافق 

الظروف الواقعية في الميدان، حيث إن نقل الموقع إلى سوق مؤقت قد بين أهداف سياسة إعادة التوطين و

يؤدي إلى انخفاض دخل التجار بسبب تغير أنماط النشاط الاقتصادي وضعف استخدام التكنولوجيا الرقمية بين 

 .التجار التقليديين

، وإمكانية يهدف هذا البحث إلى معرفة وتحليل تأثير إعادة توطين السوق المادي، والتحول الرقمي

الوصول، وعدد المستهلكين على دخل التجار في سوق جونغجانغ بمنطقة أرجاوينانغون، محافظة تشيريبون، 

سواء بشكل جزئي أو متزامن. استخدم هذا البحث منهجًا ترابطيًا بأسلوب كمي. وتمثلت عينة البحث في جميع 

  222نترنت في سوق جونغجانغ، والبالغ عددهم  التجار المتضررين من إعادة التوطين والذين يبيعون عبر الإ

 70تاجرًا. واستخُدمت تقنية أخذ العينات باستخدام معادلة سلوفين، بحيث تم الحصول على عينة مكونة من 

 .مستجيبًا، مع تحديد معايير المستجيبين باستخدام تقنية العينة القصدية

مي يؤثران سلبًا وبشكل معنوي على دخل أظهرت نتائج البحث أن إعادة توطين السوق والتحول الرق

التجار في سوق جونغجانغ. في حين أن إمكانية الوصول وعدد المستهلكين يؤثران إيجابيًا وبشكل معنوي على 

دخل التجار في سوق جونغجانغ. كما أن إعادة توطين السوق، والتحول الرقمي، وإمكانية الوصول، وعدد  

نوي على دخل التجار في سوق جونغجانغ بمنطقة أرجاوينانغون، محافظة المستهلكين تؤثر مجتمعة وبشكل مع

 .تشيريبون

 

المستهلكين، الدخل نقل السوق، التحول الرقمي، سهولة الوصول، عدد : البحث كلمات  
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