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ABSTRAK 

 
IKA JOSI FIANA. NIM: 2282120073, ‘‘PENGARUH LABEL HALAL DAN 

BRAND IMAGE TERHADAP TINGKAT PENJUALAN PRODUK SKINCARE 

HALAL (Studi Kasus Produk Emina di Pasar Ritel Kota Cirebon). 

Perkembangan industri kosmetik halal di indonesia mengalami pertumbuhan yang pesat 

seiring meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap pnggunaan produk yang aman, 

berkualitas, dan bersertifikasi halal. Dalam persaingan pasar ritel, faktor label halal dan 

brand image menjadi pertimbangan penting yang diduga dapat mempengaruhi tingkat 

penjualan suatu produk. Produk skincar Emina sebagai salah satu merek kosmetik halal 

yang populer di kalangan remaja dan dewasa muda turut menghadapi dinamika 

persaingan tersebut. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh label halal dan 

brand image terhadap tingkat penjualan produk skincare halal Emina di pasar ritel Kota 

Cirebon, secara parsial maupun simultan. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah menggunakan 

produk Emina di pasar ritel kota Cirebon, dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling. Sampel yang diteliti sebanyak 100 responden. 

Teknik pengumpulan data berupa kuesioner dan studi pustaka. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, reabilitas, normalitas, linearitas, 

multikolinearitas, heteroskedastisitas, regresi linear bergenda, dan uji hipotesis. Dengan 

bantuan IBM SPSS Statistic 26. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel label halal (X1) tidak 

berpengaruh terhadap tingkat penjualan (Y), variabel brand image (X2) berpengaruh 

terhadap tingkat penjualan (Y), dan variabel label halal, dan brand image secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap tingkat penjualan (Y) 

 

Kata Kunci: Label Halal, Brand image, Tingkat Penjualan 
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ABSTRACT 

IKA JOSI FIANA. Student ID: 2282120073, “THE EFFECT OF HALAL LABELS 

AND BRAND IMAGE ON THE SALES LEVEL OF HALAL SKINCARE 

PRODUCTS (Case Study of Emina Products in the Retail Market of Cirebon City).” 

The halal cosmetics induatry in Indonesia has experienced rapid growth in line 

with increasing public awareness of the use of sale, high-quality, and halal- certified 

products. In the retail market competition, halal labeling and brand image are important 

factors that are believed to influence product sales. Emina skincare products, as one of 

the popular halal cosmetic brands among teenagers and young adults, also face this 

competitive dynamic, This study aims to determine and analyze the influence of halal 

labels and brnd image om the sales of Emina halal skincare products in th retail market 

of Cirebon City, both partially and simultaneously. 

This study uses a quantitative approanch. The population in this study are 

consumers who have used Emina products in the retail market of Cirebon City, with 

sampling techniques using purposive sampling methods. The sample consisted of 100 

respondents. Data collection techniques included questionnaires and literature studies. 

The data analysis techniques used in this study were validity, reability, normality, 

linearity, multicollinearity, heteroscedasticity, linear regresiion, and hypothesis testing 

tests. IBM SPSS Statistic 26 was used to assist in the analysis. 

The result showed that partially, the halal label variable (X1) did not affect sales 

(Y), the brand image variable (X2) affected sales (Y), and the halal and brand image 

variables simultaneously had a sihnificant effect on sales (Y). 

 

Keywords: Halal Label, Brand image, Sales Level 
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 الملخص 
فيانا  جوزي . نيم    :  2282120073  ،  '' مبيعات   معدل   على  التجارية  العلامة  وصورة  الحلال   الملصقات  تأثير  

 ).سيريبون  مدينة  في  التجزئة سوق   في   إيمينا لمنتجات  حالة دراسة( الحلال   بالبشرة  العناية منتجات

  الآمنة   المنتجات  باستخدام  العام  الوعي  زيادة  مع   تماشيا   سريعا   نموا  إندونيسيا  في  الحلال  التجميل  مستحضرات   صناعة  تطور  يشهد

  في يشتبه   مهمة  اعتبارات  التجارية  العلامة  وصورة الحلال الملصق عوامل   تعتبر  التجزئة،  سوق   منافسة   في  .الحلال   على  والمعتمدة  الجودة  وعالية 

  بين   بشعبية   تحظى  التي  التجميل  لمستحضرات  الحلال  التجارية   العلامات  من   كواحدة  إيمينا   من   سكينكار  منتجات  .المنتج مبيعات  معدل  على تأثيرها

 .المنافسة  ديناميكيات أيضا  تواجه  والشباب، المراهقين

  بالبشرة  العناية   منتجات  مبيعات معدل على  التجارية  العلامة  وصورة   الحلال الملصقات  تأثير  وتحليل  اكتشاف  إلى الدراسة  هذه  تهدف

  هذه  في  المشاركة   الفئة   .كميا  نهجا  الدراسة   هذه  تستخدم   .الوقت   نفس  في  أو  جزئيا  سيريبون،  مدينة   في  التجزئة   سوق  في  إيمينا  من  الحلال

  .الهادفة  الأخذ  طريقة   باستخدام  العينات   أخذ  تقنيات  مع  سيريبون،  مدينة   في  التجزئة   سوق  في   إيمينا  منتجات   استخدموا   الذين  المستهلكون  هي  الدراسة 

  المستخدمة   البيانات  تحليل   تقنيات  كانت .أدبية   ودراسات  استبيانات  شكل  على  تأتي   البيانات   جمع  تقنيات  .مشارك  100  دراستها   تمت  التي  العينة   كانت

  .الفرضية   واختبار  الخطي،   والانحدار  المتغايرة،  والمتغيرات   التعاونية،   والتعددية   والخطية،  والطبيعية،  والموثوقية،  الصلاحية،  هي  الدراسة   هذه  في

 IBM  إحصائية   بمساعدة
 SPSS رقم  26.

 ، (Y)  المبيعات   معدل  على  يؤثر  لم   (X1)  الحلال  ملصق  متغير   من   جزءا  أن  الدراسة   نتائج  أظهرت 

  تأثير  له  كان  التجارية  العلامة  صورة  متغير  أن   كما  الحلال،  ملصق  ومتغير  ،(Y)  المبيعات   معدل  على  (X2)  التجارية   العلامة   صورة  ومتغير

 نفسه  الوقت في (Y) المبيعات معدل على  كبير

 المبيعات  معدل التجارية، العلامة  صورة  الحلال، ملصق :البحث   الكلمات 
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NOTA DINAS 
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saudara/i IKA JOSI FIANA, NIM 2282120073 dengan judul “Pengaruh Label halal 

dan Brand image Terhadap Tingkat Penjualan Produk Skincare Halal (Studi Kasus 

Pada Produk Emina di Pasar Ritel Kota Cirebon)”, kami berpendapat bahwa skripsi 

tersebut sudah dapat diajukan kepada Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam (FEBI) Universitas Islam Negeri (UIN) Syekh Nurjati Cirebon untuk di 
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pihak yang telah berkontribusi dalam penyusunan skripsi ini. Semoga setiap bantuan, 

dukungan, dan doa yang diberikan dicatat sebagai amal kebaikan dan memperoleh 

balasan terbaik dari Allah SWT. Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki 

keterbatasan, sehingga kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan untuk 

penyempurnaan di masa mendatang. Semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi 

pembaca dan pihak-pihak terkait. Aamiin. 

Wassalaamualaikum Wr.Wb 

Cirebon, 01 April 2026 

 

 

Ika Josi Fiana 
NIM:2282120072 



xv 

 

 

DAFTAR ISI 

HALAMAN JUDUL ......................................................................................................... i 

ABSTRAK ........................................................................................................................ ii 

ABSTRACT ..................................................................................................................... iii 

......................................................................................................iv الملخص 

LEMBAR PERSETUJUAN ........................................................................................... v 

NOTA DINAS ................................................................................................................. vi 

LEMBAR PENGESAHAN ........................................................................................... vii 

PERNYATAAN OTENTITAS SKRIPSI .................................................................. viii 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP ....................................................................................... ix 

MOTTO ........................................................................................................................... x 

KATA PERSEMBAHAN .............................................................................................. xi 

KATA PENGANTAR ................................................................................................... xii 

DAFTAR ISI .................................................................................................................. xv 

DAFTAR TABEL ........................................................................................................ xvii 

DAFTAR GAMBAR .................................................................................................. xviii 

PEDOMAN TRANSLITERASI .................................................................................. xix 

BAB I PENDAHULUAN ................................................................................................ 1 

A. Latar Belakang Masalah .............................................................................. 1 

B. Identifikasi Masalah ................................................................................... 11 

C. Pembatasan Masalah .................................................................................. 11 

D. Rumusan Masalah ...................................................................................... 11 

E. Tujuan Penelitian dan Manfaat Penelitian .............................................. 12 

F. Sistematika Penulisan................................................................................. 13 

BAB II  LANDASAN TEORI ....................................................................................... 14 

A. Theory of Planned Behavior (TPB) ............................................................ 14 

B. Tingkat Penjualan ...................................................................................... 14 

C. Label Halal .................................................................................................. 19 

D. Brand image ................................................................................................ 22 

E. Penelitian Terdahulu .................................................................................. 26 

F. Kerangka Pemikiran .................................................................................. 31 

G. Pengembangan Hipotesis ........................................................................... 31 



xvi 

 

 

BAB III  METODOLOGI PENELITIAN ................................................................... 37 

A. Jenis Penelitian ........................................................................................... 37 

B. Tempat dan Waktu Penelitian ................................................................... 37 

C. Populasi dan sampel ................................................................................... 37 

D. Jenis dan Sumber Data .............................................................................. 39 

E. Teknik Pengumpulan Data ........................................................................ 40 

F. Definisi Operasioanl Variabel ................................................................... 41 

G. Teknik Analisis Data .................................................................................. 43 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ........................................................................ 51 

A. Gambaran Objek Penelitian ..................................................................... 51 

B. Karakteristik Responden ........................................................................... 55 

C. Uji Insrumen Data ...................................................................................... 58 

D. Statistik Deskriptif Penelitian .................................................................... 60 

E. Deskripsi Variabel ...................................................................................... 61 

F. Uji Asumsi Dasar ........................................................................................ 75 

G. Uji Asumsi Klasik ....................................................................................... 76 

H. Uji Regresi Llinear Berganda .................................................................... 78 

I. Uji Hipotesis ................................................................................................ 79 

BAB V  PENUTUP ........................................................................................................ 83 

A. Kesimpulan.................................................................................................. 83 

B. Saran ............................................................................................................ 83 

DAFTAR PUSTAKA .................................................................................................... 85 

LAMPIRAN ................................................................................................................... 90 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xvii 

 

 

DAFTAR TABEL 

Tabel 1.1 Tingkat Penjualan Kosmetik Halal  .......................................................... 6 

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu  ................................................................................. 26 

Tabel 3.1 Definisi Operasional Variabel ................................................................... 42 

Tabel 4.1 Jenis Kelamin Responden  ........................................................................ 55 

Tabel 4.2 Usia Responden  ........................................................................................ 56 

Tabel 4.3 Pekerjaan Responden ................................................................................ 57 

Tabel 4.4 Uji Validitas (X1)  .................................................................................. 58 

Tabel 4.5 Uji Validitas (X2)  .................................................................................. 59 

Tabel 4.6 Uji Validitas (Y)  .................................................................................... 59 

Tabel 4.7 Uji Reabilitas (X1,X2, dan Y)  ............................................................... 60 

Tabel 4.8 Statistik Deskriptif Penelitian.  .............................................................. 61 

Tabel 4.9 Distribusi Frekuensi Variabel (X1).  ...................................................... 62 

Tabel 4.10 Ditribusi Frekuensi Variabel (X2)  ....................................................... 66 

Tabel 4.11 Distribusi Frekuensi Variabel (Y).  ...................................................... 71 

Tabel 4.12 Uji Normalitas.  .................................................................................... 75 

Tabel 4.13 Uji Linearitas  ...................................................................................... 76 

Tabel 4.14 Uji Multikoliniearitas.  .......................................................................... 77 

Tabel 4.15 Uji Heteroskedastisitas.  ....................................................................... 78 

Tabel 4.16 Uji Regresi Linear Berganda  ............................................................... 79 

Tabel 4.17 Uji T (Parsial)  ...................................................................................... 80 

Tabel 4.18 Uji F (Simultan).  ................................................................................. 81 

Uji 4.19 Uji Koefisien Determinasi R2  ................................................................................................... 82 



xviii 

 

 

 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 1.1 Data Pra Survei (X1) Produk Emina  ..................................................... 8 

Gambar 1.2 Data Pra Surevi (X2) Produk Emina  .................................................... 9 

Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran  .............................................................................. 31 

Gambar 4.1 Logo Emina  ........................................................................................ 51 

Gambar 4.2 Make up Emina  .................................................................................. 52 

Gambar 4.3 Skincare Emina  .................................................................................. 54 

 

  


