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ABSTRAK 

Minhatun Nabilah. NIM 2282120058. Pengaruh Islamic Branding, 

Religiusitas, Kualitas Produk, dan Halal Lifestyle terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Busana Muslim pada Masyarakat Kota Cirebon, Skripsi 

2026.  

Perkembangan industri busana muslim di Indonesia mengalami pertumbuhan 

yang cukup pesat seiring meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap gaya 

hidup halal dan konsumsi produk yang sesuai dengan nilai-nilai islam. Kondisi 

tersebut mendorong konsumen muslim untuk lebih selektif dalam menentukan 

keputusan pembelian produk busana muslim. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh islamic branding, religiusitas, kualitas produk, dan halal 

lifestyle terhadap keputusan pembelian produk busana muslim di Kota Cirebon.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan asosiatif dengan metode kuantitatif. 

Populasi penelitian meliputi masyarakat Kota Cirebon sebanyak 356.629 jiwa. 

Teknik sampling yang digunakan adalah purposive sampling, menghasilkan 100 

responden berdasarkan rumus Taro Yamane. Data penelitian diperoleh melalui 

penyebaran kuesioner menggunakan skala likert dan dianalisis menggunakan uji 

instrumen, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji t, uji f, serta 

koefisien determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel islamic branding memiliki nilai 

t-hitung sebesar 1.716 < 1.985 dengan nilai signifikansi sebesar 0.089 > 0.05, 

yang menunjukkan bahwa islamic branding tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk busana muslim di Kota Cirebon. Variabel religiusitas memiliki 

nilai t-hitung sebesar 2.352 > 1.985 dengan nilai signifikansi sebesar 0.021 < 0.05, 

yang menunjukkan bahwa religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Variabel kualitas produk memiliki nilai t-hitung sebesar 

2.965 > 1.985 dengan nilai signifikansi sebesar 0.004 < 0.05, yang menunjukkan 

bahwa kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Variabel halal lifestyle memiliki nilai t-hitung sebesar 2.554 > 1.985 

dengan nilai signifikansi sebesar 0.012 < 0.05, yang menunjukkan bahwa halal 

lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

busana muslim. Secara simultan, islamic branding, religiusitas, kualitas produk, 

dan halal lifestyle memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk busana muslim di Kota Cirebon. 

 

Kata Kunci: Islamic Branding, Religiusitas, Kualitas Produk, Halal Lifestyle, 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Minhatun Nabilah. NIM: 2282120058. The Influence of Islamic Branding, 

Religiosity, Product Quality, and the Halal Lifestyle on the Purchase Decisions 

of Muslim Fashion Products Among Residents of Cirebon City, Thesis 2026. 

The muslim fashion industry in Indonesia has experienced rapid growth in 

line with increasing public awareness of the halal lifestyle and the consumption of 

products that align with islamic values. This trend has encouraged muslim 

consumers to be more selective when making purchasing decisions regarding 

muslim fashion products. This study aims to analyze the influence of islamic 

branding, religiosity, product quality, and the halal lifestyle on purchasing 

decisions for muslim fashion products in the city of Cirebon.  

This study employs an associative approach using quantitative methods. The 

study population consists of the residents of Cirebon City, totaling 356.629 

people. The sampling technique used was purposive sampling, yielding 100 

respondents based on the Taro Yamane formula. Research data were obtained 

through the distribution of questionnaires using a likert scale and analyzed using 

instrument validity tests, classical assumption tests, multiple linear regression 

analysis, t-tests, f-tests, and the coefficient of determination. 

The results of the study indicate that the islamic branding variable has a t-

value of 1.716 < 1.985 with a significance level of 0.089 > 0.05, suggesting that 

islamic branding does not influence purchasing decisions for muslim fashion 

products in Cirebon City. The religiosity variable has a t-value of 2.352 > 1.985 

with a significance level of 0.021 < 0.05, indicating that religiosity has a positive 

and significant effect on purchasing decisions. The product quality variable has a 

t-value of 2.965 > 1.985 with a significance level of 0.004 < 0.05, indicating that 

product quality has a positive and significant effect on purchasing decisions. The 

halal lifestyle variable has a t-value of 2.554 > 1.985 with a significance level of 

0.012 < 0.05, indicating that halal lifestyle has a positive and significant effect on 

the purchase decision for muslim fashion products. Collectively, islamic 

branding, religiosity, product quality, and halal lifestyle have a significant 

influence on the decision to purchase muslim fashion products in Cirebon City. 

 

Keywords: Islamic Branding, Religiosity, Product Quality, Halal Lifestyle, 

Purchase Decisions 
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 الملخص 

 

مينهاتون نبيلة. رقم الطالب  2282120058. تأثير العلامة التجارية الإسلامية، والتدين، وجودة المنتج،  

أطروحة   تشيريبون،  مدينة  سكان  لدى  الإسلامية  الأزياء  منتجات  شراء  قرار  على  الحلال  الحياة  ونمط 

 تخرج 2026.

الحياة   بأسلوب  المجتمع  تزايد وعي  مع  سريعاً  نمواً  إندونيسيا  في  الإسلامية  الملابس  شهدت صناعة 

الحلال واستهلاك المنتجات التي تتوافق مع القيم الإسلامية. وقد دفعت هذه الظروف المستهلكين المسلمين  

إلى   الدراسة  الملابس الإسلامية. تهدف هذه  قرارات شراء منتجات  اتخاذ  في  انتقائية  أكثر  يكونوا  أن  إلى 

شراء   .قرار  على  الحلال  الحياة  ونمط  المنتج،  وجودة  والتدين،  الإسلامية،  التجارية  العلامة  تأثير  تحليل 

 منتجات الملابس الإسلامية في مدينة سيريبون.

تستخدم هذه الدراسة نهجًا ارتباطيًا مع منهجية كمية. تشمل عينة الدراسة سكان مدينة تشيريبون البالغ  

عددهم  356.629  نسمة. وتتمثل تقنية أخذ العينات المستخدمة في أخذ العينات الهادف، مما أدى إلى اختيار  

استبيان   100 توزيع  خلال  من  البحث  بيانات  على  الحصول  تم  ياماني.  تارو  صيغة  على  بناءً  مستجيب 

باستخدام مقياس ليكرت، وتم تحليلها باستخدام اختبار الصلاحية، واختبار الافتراضات الكلاسيكية، وتحليل  

 الانحدار الخطي المتعدد، واختبار تي، واختبار ف، بالإضافة إلى معامل التحديد .

الحسابية  t   1.985  <  1.716 أظهرت نتائج البحث أن متغير ”العلامة التجارية الإسلامية“ سجل قيمة

مع قيمة دلالة تبلغ  0.089  <  0.05، مما يشير إلى أن العلامة التجارية الإسلامية لا تؤثر على قرار شراء  

حسابية تبلغ  2.352  <  1.985  مع  -t منتجات الأزياء الإسلامية في مدينة تشيريبون. متغير التدين له قيمة

قيمة دلالة تبلغ  0.021  >  0.05، مما يشير إلى أن التدين له تأثير إيجابي وهام على قرار الشراء. متغير  

حسابية تبلغ 2.965 < 1.985 مع قيمة دلالة تبلغ 0.004 > 0.05، مما يشير إلى أن  -t جودة المنتج له قيمة

المنتج تؤثر بشكل إيجابي وهام  على قرار الشراء. متغير نمط الحياة الحلال له قيمة حسابية تبلغ  -t جودة 

مع قيمة دلالة تبلغ 0.012  > 0.05، مما يشير إلى أن نمط الحياة الحلال له تأثير إيجابي   1.985 > 2.554

والتدين،   الإسلامية،  التجارية  للعلامة  متزامن،  بشكل  الإسلامية.  الأزياء  منتجات  شراء  قرار  على  وهام 

مدينة  في  الإسلامية  .الملابس  منتجات  شراء  قرار  على  مهم  تأثير  الحلال  الحياة  ونمط  المنتج،  وجودة 

 تشيريبون.

 

 .العلامة التجارية الإسلامية، التدين، جودة المنتج، نمط الحياة الحلال، قرار الشراء :البحثكلمات
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MOTTO 

 

فٱَنصَبْ  فَرَغْتَ  فإَِذاَ   

“Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja 

keras (untuk urusan yang lain).” 

(QS. Al-Insyirah: 7) 

 

“Jadilah seperti karang di lautan yang kuat dihantam ombak dan kerjakanlah 

hal yang bermanfaat untuk diri sendiri dan orang lain.” 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

“Never give up on your dreams.” 
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