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ABSTRAK 

 

MINA RIZQA IRIANA, NIM : 2282120256, “PENGARUH PROMOSI 

DIGITAL, HARGA TIKET DAN DAYA TARIK WISATA TERHADAP 

MINAT KUNJUNGAN WISATAWAN CURUG KIARA DANU 

MAJALENGKA”, 2026 

Curug Kiara Danu Majalengka sebagai salah satu objek wisata alam yang 

cukup diminati masyarakat, namun minat kunjungan wisatawan masih mengalami 

perubahan dari waktu ke waktu. Pengelola telah melakukan promosi digital melalui 

media sosial seperti Instagram dan TikTok sebagai upaya menarik minat wisatawan, 

meskipun pelaksanaannya masih perlu ditingkatkan agar lebih efektif. Selain itu, 

harga tiket masuk tergolong terjangkau dan relatif stabil, sedangkan daya tarik 

wisata seperti kolam berenang, keindahan alam, serta suasana lingkungan yang asri 

dikelilingi perbukitan dan pesawahan menjadi faktor yang menarik wisatawan 

untuk berkunjung. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh promosi digital, harga tiket, dan daya tarik wisata terhadap minat 

kunjungan wisatawan ke Curug Kiara Danu Majalengka. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

asosiatif. Populasi dalam penelitian ini adalah wisatawan yang sedang berkunjung 

maupun yang pernah berkunjung ke Curug Kiara Danu Majalengka. Teknik 

pengambilan sampel dilakukan dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. 

Data penelitian dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner, kemudian dianalisis 

menggunakan analisis regresi linear berganda. Pengujian hipotesis dilakukan 

melalui uji parsial (uji t) dan uji simultan (uji F) untuk mengetahui pengaruh 

masing-masing variabel independent terhadap variabel dependen. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi digital berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan dengan nilai signifikansi 0,000 < 

0,05 dan nilai t-hitung 4,762 > t-tabel 1,985. Harga tiket tidak berpengaruh 

signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan dengan nilai signifikansi 0,252 > 

0,05 dan nilai t-hitung 1,152 < t-tabel 1,985. Sementara itu, daya tarik wisata 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat kunjungan wisatawan dengan 

nilai signifikansi 0,001 < 0,05 dan nilai t-hitung 3,395 > t-tabel 1,985. Secara 

simultan, promosi digital, harga tiket, dan daya tarik wisata berpengaruh signifikan 

terhadap minat kunjungan wisatawan ke Curug Kiara Danu Majalengka dengan 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan nilai F-hitung 23,562 > F-tabel 2,699. 

 

Kata kunci: promosi digital, harga tiket, daya tarik wisata, minat kunjungan 

wisatawan.  
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ABSTRACT 

 

MINA RIZQA IRIANA, NIM : 2282120256, “THE EFFECT OF DIGITAL 

PROMOTION, TICKET PRICES, AND TOURISM ATTRACTIONS ON 

TOURISTS’ VISIT INTENTION AT CURUG KIARA DANU MAJALENGKA”, 

2026. 

Curug Kiara Danu Majalengka is one of the natural tourist attractions that 

is quite popular among the community. However, based on field observations, 

tourists’ visiting interest still fluctuates over time. The management has carried out 

digital promotion through social media such as Instagram and TikTok as an effort 

to attract tourists’ interest, although its implementation still needs to be improved 

to be more effective. On the other hand, the entrance ticket price is relatively 

affordable and stable, so it does not become a major obstacle for tourists. 

Meanwhile, the tourist attraction, such as the swimming pool, natural beauty, and 

the serene environment surrounded by hills and rice fields, becomes the main factor 

attracting tourists to visit. Therefore, this study aims to analyze the influence of 

digital promotion, ticket price, and tourist attraction on tourists’ visiting interest to 

Curug Kiara Danu Majalengka. 

This study employed a quantitative approach with an associative research 

type. The population of this study consisted of tourists who were currently visiting 

or had previously visited Curug Kiara Danu Majalengka. The sample was 

determined with a total of 100 respondents. Data were collected through 

questionnaires and analyzed using multiple linear regression analysis. Hypothesis 

testing was conducted through partial testing (t-test) and simultaneous testing (F-

test) to determine the effect of each independent variable on the dependent variable. 

The results indicate that digital promotion has a positive and significant 

effect on tourists’ visit intention, with a significance value of 0.000 < 0.05 and a t-

count value of 4.762 > t-table 1.985. Ticket price does not have a significant effect 

on tourists’ visit intention, with a significance value of 0.252 > 0.05 and a t-count 

value of 1.152 < t-table 1.985. Meanwhile, tourism attraction has a positive and 

significant effect on tourists’ visit intention, with a significance value of 0.001 < 

0.05 and a t-count value of 3.395 > t-table 1.985. Simultaneously, digital 

promotion, ticket price, and tourism attraction have a significant effect on tourists’ 

visit intention at Curug Kiara Danu Majalengka, with a significance value of 0.000 

< 0.05 and an F-count value of 23.562 > F-table 2.699. 

 

Keywords: digital promotion, ticket price, tourism attraction, tourists’ visit 

intention. 



 

iv 

 

 الملخص

 

تأثير الترويج الرقمي، وأسعار التذاكر، والجاذبية  ، "2282120256مينا رزقى إيريانا، رقم القيد : 

 2026"،  السياحية على نية زيارة السياح لشلال كيارا دانو ماجالينجكا

باهتمامٍ كبير من قِبَل تعُدَُّ شلالات كيارا دانو ماجالينكا واحدةً من الوجهات السياحية الطبيعية التي تحظى 

المجتمع. ومع ذلك، وبناءً على الملاحظات الميدانية، فإن اهتمام السياح بالزيارة لا يزال يشهد تغيرًا من 

وقتٍ لآخر. وقد قامت إدارة الموقع السياحي بتنفيذ الترويج الرقمي عبر وسائل التواصل الاجتماعي مثل 

سياح، إلا أن تطبيقه لا يزال بحاجة إلى مزيدٍ من التطوير ليصبح إنستغرام وتيك توك كجهدٍ لجذب اهتمام ال

ا نسبيًا، وبالتالي لا  أكثر فعالية. ومن ناحيةٍ أخرى، فإن سعر تذكرة الدخول يُعَدُّ في متناول الجميع ومستقرًّ

يعة، والبيئة يعُدَُّ عائقاً رئيسياً أمام السياح. أما عوامل الجذب السياحي، مثل بركة السباحة، وجمال الطب

الهادئة المحاطة بالتلال وحقول الأرز، فتعُدَُّ من العوامل الرئيسية التي تجذب السياح للزيارة. لذلك، يهدف 

هذا البحث إلى تحليل تأثير الترويج الرقمي، وسعر التذكرة، والجاذبية السياحية على اهتمام السياح بزيارة 

 .شلالات كيارا دانو ماجالينكا

استخدم هذا البحث المنهج الكمي بنوعٍ من البحث الارتباطي. وتمثلت عينة البحث في السياح الذين يزورون 

مستجيب. وتم جمع البيانات  100أو سبق لهم زيارة شلالات كيارا دانو ماجالينكا، حيث بلغ عدد أفراد العينة 

ار الخطي المتعدد. كما تم اختبار الفرضيات من خلال توزيع الاستبيانات، ثم تحليلها باستخدام تحليل الانحد

( لمعرفة تأثير كل متغير مستقل على Fمن خلال الاختبار الجزئي )اختبار ت( والاختبار المتزامن )اختبار 

 .المتغير التابع

أظهرت نتائج الدراسة أن الترويج الرقمي له تأثير إيجابي ودال إحصائيًا على نية زيارة السياح، حيث بلغت 

. كما أظهرت النتائج أن 1.985< ت الجدولية  4.762وقيمة ت المحسوبة  0.05>  0.000ة الدلالة قيم

وقيمة  0.05<  0.252أسعار التذاكر لا تؤثر تأثيرًا معنوياً على نية زيارة السياح، حيث بلغت قيمة الدلالة 

تأثير إيجابي ودال إحصائيًا  . في حين أن الجاذبية السياحية لها1.985> ت الجدولية  1.152ت المحسوبة 

. 1.985< ت الجدولية  3.395وقيمة ت المحسوبة  0.05>  0.001على نية زيارة السياح، بقيمة دلالة 

وبشكل متزامن، فإن الترويج الرقمي، وأسعار التذاكر، والجاذبية السياحية تؤثر تأثيرًا معنويًا على نية 

المحسوبة  Fوقيمة  0.05>  0.000، حيث بلغت قيمة الدلالة زيارة السياح لشلال كيارا دانو ماجالينجكا

23.562  >F  2.699الجدولية. 

 

 : الترويج الرقمي، أسعار التذاكر، الجاذبية السياحية، نية زيارة السياح.البحثالكلمات 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Penulisan transliterasi Arab–Latin dalam skripsi ini mengacu pada 

Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan 

Republik Indonesia Nomor 158 Tahun 1987 dan Nomor 0543 b/u/1987, yang 

ketentuan umumnya dapat dijabarkan sebagai berikut:  

A. Konsonan  

Fonem konsonan dalam bahasa Arab yang direpresentasikan melalui 

huruf-huruf Arab, dalam sistem transliterasi ini sebagian dinyatakan dengan 

huruf Latin, sebagian dengan tanda tertentu, serta sebagian lainnya 

menggunakan kombinasi huruf dan tanda. Berikut disajikan daftar huruf Arab 

beserta padanan transliterasinya dalam huruf Latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b Be ب

 ta t Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik diatas) ث

 jim j Je ج

  ḥa ḥ  ha (dengan titik dibawah) ح

 kha kh ka dan ha خ

  dal d De د

  ża ż  zet (dengan titik diatas) ذ

  ra r Er ر

 zai z Set ز

  Sin s Es س

  syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik dibawah) ص
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 ḍa ḍ de (dengan titik dibawah) ض

 ṭa  ṭ  te (dengan titik dibawah) ط

  ẓa  ẓ  zet (dengan titik dibawah) ظ

  ain ..‘..  koma terbalik diatas‘ ع

 ghain g Ge غ

 fa f  Ef ف

 qaf q Ki ق

 kaf k Ka ك

 lam l El ل

  mim m Em م

  nun n En ن

  wau w We و

  ha h  Ha ه

  hamzah  ..”..  Apostrof ء

 ya  y  Ye ي

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.  

1. Vokal Tunggal 

Vokal Tunggal Bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut:   

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A A ـَ

 Kasrah  I I ـِ

 Dammah  U U ـُ
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Contoh: 

 kataba :  كَتبَََ

 fa’ala :  فعََلََ

 zukira :  ذكُِرَُ

 yazhabu :  يدَْهَبَُ

 suila :  سُئلََِ

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap Bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai 

berikut: 

Huruf & Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan i ـَ ي

 Fathah dan wau Au a dan u ـَ و

 

Contoh: 

 kaifa :   كَيْفََ

 haula :   حَوْلََ

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Huruf & Tanda Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan alif ...ىَ اَ...

atau ya 

Ā   a dan garis diatas 

ى ِِ... Kasrah dan ya Ī i dan garis diatas 

و ُِ...َ Dammah dan wau ū u dan garis diatas 
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Contoh: 

 māta :  مَاتَ 

 ramā :  رَمَى

 qīla :   قيِلَ 

 yamūtu :  يَمُوتُ 

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua yaitu ta marbutah yang hidup 

atau yang mendapat harakat fathah, kasroh dan dammah, transliterasinya 

adalah /t/. sedangkan ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah /h/. 

Apabila pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh kata 

yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh: 

 raudatu al-aṭfāl : رَوضَةاُلأطَفاَلِ 

رةُ   al-Madīnah al-Munawwarah : المَدِينَةاُلَمُنوََّ

E. Syaddah (tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.  

Contoh:  

 rabbana :  رَبَّنا

يْناَ  najjainā :  نجََّ

 al-ḥaqq :  الحَقَ 

 al-ḥajj :  الحَجَ 

مََ  nu‘‘ima :  نعُ ِ

 aduwwun‘ :  عَدوَُ 
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F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu  لا , namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah  

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya. Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata 

sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan 

tanpa sempang. 

Contoh: 

 al-kitābu (qamariyah) :  الكِتاَبُ 

 al-syamsu (syamsiyah, dibaca asy-syamsu) :  الشَّمسُ 

 al-ḥaqq :  الحَقُ 

 al-ḥajj :  الحَجُ 

 

G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara 

hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif. 

Contoh: 

 mas’alah : مَسْألَةَ ُ

 syai’un : شَيءُ 

 qara’a :  قَرَأَُ

 su’ila : س ئلَُِ
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H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, 

maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang 

mengikutinya. 

Contoh: 

ازِقِينَ   Wa innallāha lahuwa khairur-rāziqīn :  وَإِنَّ اللهَ خَيرُالرَّ

 Bismillāhi majrehā wa mursāhā :  بِسْمِ اللهِ مَجْرَاهَا وَمُرْسَاهَا

ازِقِينَ   Wallāhu khairur-rāziqīn :   وَاللهُ خَيْرُ الرَّ

 

I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital 

seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama 

diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital 

tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

ِ العاَلَمِينَ  ِ رَب    Al-ḥamdu lillāhi rabbil-‘ālamīn : الْحَمْدُلِِلّه

حِيمِ  حْمٰنِ الرَّ   Ar-raḥmānir-raḥīm :  الرَّ

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

 Allāhu gafūrur-raḥīm :  اللهُ غَفوُرٌرَحِيمٌ 

ِ الأمَْرُجَمِيعاً   Lillāhi al-amru jamī‘an :  لِِلّه
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J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena 

itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid.  
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