OPTIMALISASI TIKTOK AFFILIATE DALAM
PENINGKATAN PENDAPATAN AFFILIATOR
DI MASJID AL KAHFI BUNUT BANDUNG

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk
Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi (SE)
Pada Jurusan Ekonomi Syariah
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

)¢

Ve
e

UINSSC

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SIBER
SYEKH NURJATI CIREBON

*
*

Disusun oleh:
MUHAMMAD RIFQI HIDAYAT
NIM 2282120258

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
SIBER SYEKH NURJATI CIREBON
1447 H/2026 M



OPTIMALISASI TIKTOK AFFILIATE DALAM
PENINGKATAN PENDAPATAN AFFILIATOR
DI MASJID AL KAHFI BUNUT BANDUNG

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk
Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi (SE)
Pada Jurusan Ekonomi Syariah

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

Disusun oleh:
MUHAMMAD RIFQI HIDAYAT
NIM 2282120258

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
SIBER SYEKH NURJATI CIREBON
1447 H/2026 M



ABSTRAK

Muhammad Rifqi Hidayat. NIM 2282120258. Optimalisasi 7ikTok Affiliate Dalam
Peningkatan Pendapatan Affiliator Di Masjid Al Kahfi Bunut Bandung, Skripsi 2026

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pesatnya perkembangan media sosial,
khususnya TikTok, yang telah bertransformasi menjadi ruang ekonomi digital melalui
program affiliate marketing yang memungkinkan individu memperoleh pendapatan
berbasis kinerja. Fenomena ini menjadi penting untuk dikaji karena tidak hanya berkaitan
dengan strategi pemasaran digital, tetapi juga berdampak pada kondisi sosial ekonomi
pelakunya. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana peningkatan pendapatan
Affiliator, strategi optimal yang digunakan, serta dampak sosial ekonomi yang dirasakan
oleh Affiliator Tiktok di lingkungan Masjid Al Kahfi Bunut Bandung.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kualitatif dengan
jenis penelitian lapangan (field research). Data dikumpulkan melalui teknik wawancara
mendalam terhadap tujuh Affiliator aktif, observasi, serta dokumentasi. Analisis data
dilakukan secara deskriptif dengan mengidentifikasi pola strategi yang digunakan, seperti
riset produk, intensitas produksi konten, serta strategi komunikasi sard selling berbasis
struktur hook, value, CTA dalam meningkatkan konversi penjualan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat peningkatan pendapatan yang
signifikan pada sebagian Affiliator, meskipun bersifat fluktuatif dan dipengaruhi oleh
performa konten serta pemilihan produk. Strategi optimal yang ditemukan meliputi riset
produk berbasis tren pasar, konsistensi unggahan konten dalam jumlah tinggi, serta
penggunaan komunikasi hard selling yang efektif dalam mendorong keputusan pembelian.
Selain itu, aktivitas affiliate juga memberikan dampak sosial ekonomi berupa peningkatan
relasi, pengetahuan, serta kemandirian finansial. Penelitian ini memberikan kontribusi
dalam memperluas pemahaman mengenai optimalisasi strategi affiliate marketing berbasis
platform digital, sekaligus menegaskan bahwa keberhasilan tidak hanya ditentukan oleh
akses teknologi, tetapi juga oleh kapasitas individu dalam mengelola strategi secara adaptif.
Kata kunci: TikTok Affiliate, Strategi Pemasaran Digital, Riset Produk, Hard selling ,

Dampak Sosial Ekonomi
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ABSTRACT

Muhammad Rifqi Hidayat. NIM 2282120258. Optimization of TikTok Affiliate marketing
in Increasing Affiliators’ Income at Al Kahfi Mosque Bunut Bandung, Undergraduate
Thesis, 2026

This study is motivated by the rapid development of social media, particularly
TikTok, which has transformed into a digital economic space through affiliate marketing
programs that enable individuals to earn performance-based income. This phenomenon is
important to examine as it not only relates to digital marketing strategies but also has
implications for the socio-economic conditions of its participants. This research aims to
analyze the increase in affiliates’income, the optimal strategies employed, and the socio-
economic impacts experienced by TikTok Affiliates within the Masjid Al Kahfi Bunut
Bandung community.

This study employs a qualitative approach with a field research design. Data were
collected through in-depth interviews with seven active affiliates, as well as observations
and documentation. Data analysis was conducted descriptively by identifying patterns in
the strategies used, such as product research, content production intensity, and hard-selling
communication strategies based on the hook, value, CTA structure to enhance sales
conversion.

The findings indicate that there is a significant increase in income among some
affiliates, although it tends to be fluctuating and influenced by content performance and
product selection. The optimal strategies identified include trend-based product research,
high consistency in content production, and the use of effective hard-selling communication
to drive purchasing decisions. Furthermore, affiliate activities contribute to socio-
economic impacts, including expanded networks, increased knowledge, and improved
financial independence. This study contributes to a deeper understanding of affiliate
marketing  optimization strategies in digital platforms, emphasizing that success is
determined not only by access to technology but also by individual capacity to manage
strategies adaptively.

Keywords: TikTok Affiliate, Digital marketing Strategy, Product Research, Hard selling ,

Socio-Economic Impact
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu ke
abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab

dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.

A. Konsonan
Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem penulisan Arab
dilambangkan dengan huruf, dalam Transliterasi ini sebagian dilambangkan
huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf

Arab itu dan Transliterasinya dengan huruf Latin.

Huruf
Nama Huruf Latin Nama
Arab
Tidak Tidak
I Alif
Dilambangkan Dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
. . Es (dengan titik di
< Sa S
atas)
z Jim J Je
Ha (dengan titik di
« Ha H
bawah)
¢ Kha Kh Ka dan Ha
] Dal D De
X . . Zet (dengan titik di
2 Zal Z

atas)
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Huruf

Nama Huruf Latin Nama
Arab
J Ra R Er
J Zai Z Zet
o Sin S Es
8 Syin Sy Es dan Ye
Es (dengan titik di
o= Sad S
bawah)
De (dengan titik di
) Dad D
bawah)
Te (dengan titik di
L Ta T
bawah)
Zet (dengan titik di
L Za Z
bawah)
Koma terbalik di
& ‘Ain - ...
atas
¢ Gain G Ge
] Fa F Ef
S Qaf Q Ki
4 Kaf K Ka
J Lam L El
a Mim M Em
o Nun N En
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Huruf

Arab Nama Huruf Latin Nama
3 Wau W We
° Ha H Ha
s Hamzah . Apostrof
< Ya Y Ye
B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat,

transliterasinya sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
_ Fathah A A
_ Kasrah | 1
—
2 Dammah U U
Contoh:
- kataba S
-fa‘ala  Jad
- zukira S22

- yazhabu <

XXii



2. Vokal Rangkap

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harkat

dan huruf, transliterasi gabungan huruf, yaitu:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
T Fathah dan ya Ai Adani
s Fathah  dan Au Adanu

wau
Contoh :
J s -haula
C. Maddah

Maddah atau vokal panjang lambangnya dengan harkat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Huruf
Huruf Arab Nama : Nama
Latin
- Fathah dan alif a dan garis di
s . -
atau ya A atas
i dan garis di
S.... Kasroh dan ya kL
- I atas
u dan garis di
E Dammah dan waw _
atas
Contoh:
JB&  -gala

J & -yaqulu
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D. Ta’Marbutah\

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua:
1. Ta’ Marbutah hidup

Ta marbutah yang hidup atau yang mendapat harkat fathah, kasroh dan

dammah, transliterasinya adalah “t”.
2. Ta’ Marbutah mati

Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasinya

adalah “h”.

3. Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh kata
yang menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah

maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha “h”.
Contoh :
JWhlll 4y, - raudatu al-atfal
1. raudatu al-atfal
8 sl 4l - g]- Madinah al-Munawwarah
2. al- Madinah al-Munawwarah

E. Syaddah (Tasydid)
Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid. Dalam transliterasi ini
tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama

dengan huruf yang diberi tanda syaddah tersebut.

Contoh :
o - al- birr
o - nu’ima
zd  -al-hajju
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F. Kata Sandang\

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan
huruf, yaitu J\. Namun dalam transliterasinya kata sandang itu dibedakan
antara kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang
yang diikuti oleh huruf qomariah.

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu huruf “I” diganti dengan huruf yang sama dengan

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gmariah

Kata sandang yang diikuti huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan
aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. Baik diikuti
oleh huruf syamsiah maupun gqamariah, kata sandang ditulis terpisah dari

kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sambung/hubung.

G. Hamzah
Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah
ditransliterasikan dengan opostrof. Namun, hal ini hanya terletak di tengah
dan akhir kata. Bila hamzah itu terletak di awal kata, ia tidak dilambangkan,
karena dalam tulisan Arab berupa alif.
H. Penulisan kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fi'il, isim maupun huruf ditulis
terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang
sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada hurufatau harakat yang
dihilangkan. Maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa

dilakukan dengan dua cara, bisaa dipisah per kata dan bisa pula dirangkaikan.
Contoh :
OGS pa sl ol 5 - Wa innallaha lahuwa ar-razigim

OV omall s JSI ) 68 4l - Fa aufui al-kaila wa al-mizana
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Cudl s Galil) Jde Qa5 - Wa lillahi 'ala an-nasi hijju al-baiti

I. Huruf Kapital
Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal,
dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf
kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya huruf kapital
digunakan untuk menuliskan huruf awal, nama diri dan permulaan kalimat.
Bila nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan
huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata
sandangnya.
J. Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena

itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid.
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