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SELVA NOUFALIA KEMAL, NIM. 2486010006.2026. TESIS. PENGARUH
STRATEGI PEMASARAN DIGITAL DAN KREATIVITAS KONTEN
PROMOSI TERHADAP CITRA POSITIF SEKOLAH DI SDIT AL-KAMIL
JATIWANGI.

Pembimbing I : Prof. Dr. Huriyah. M.Pd, Pembimbing II : Prof. Dr. Kartimi. M.Pd.
Manajemen Pendidikan Islam. Universitas Islam Negeri Siber Syekh Nurjati
Cirebon.

ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya pemanfaatan media digital
dan pengembangan konten kreatif dalam meningkatkan daya saing serta persepsi
masyarakat terhadap institusi pendidikan di era digital. Penelitian ini bertujuan
untuk: (1) menganalisis pengaruh strategi pemasaran digital secara parsial terhadap
citra positif sekolah di SDIT Al-Kamil Jatiwangi; (2) menganalisis pengaruh
kreativitas konten promosi secara parsial terhadap citra positif sekolah di SDIT Al-
Kamil Jatiwangi; dan (3) menganalisis pengaruh strategi pemasaran digital dan
kreativitas konten promosi secara simultan terhadap citra positif sekolah di SDIT
Al-Kamil Jatiwangi.

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan
teknik pengumpulan data melalui kuesioner terhadap 82 responden. Teknik analisis
data meliputi uji validitas, uji reliabilitas, statistik deskriptif, uji asumsi klasik, serta
analisis regresi linear berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) secara parsial, strategi pemasaran
digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra positif sekolah, yang
dibuktikan dengan nilai ¢ hitung sebesar 4,296 lebih besar daripada ¢ tabel sebesar
1,990; (2) secara parsial, kreativitas konten promosi juga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap citra positif sekolah, dengan nilai ¢ hitung sebesar 5,141 lebih
besar daripada ¢ tabel sebesar 1,990. Variabel kreativitas konten promosi
merupakan variabel yang paling dominan dalam memengaruhi citra positif sekolah;
dan (3) secara simultan, strategi pemasaran digital dan kreativitas konten promosi
berpengaruh signifikan terhadap citra positif sekolah dengan nilai koefisien
determinasi (R?) sebesar 65,6%. Temuan ini menunjukkan bahwa peningkatan citra
positif sekolah sangat dipengaruhi oleh efektivitas strategi pemasaran digital yang
didukung oleh kreativitas konten promosi. Oleh karena itu, pihak sekolah
disarankan untuk mengoptimalkan pemanfaatan media digital serta terus
meningkatkan kualitas dan kreativitas konten promosi secara berkelanjutan guna
memperkuat citra positif sekolah di masyarakat.

Kata kunci: strategi pemasaran digital, kreativitas konten promosi, citra positif
sekolah

vi



SELVA NOUFALIA KEMAL, NIM. 2486010006.2026. TESIS. THE
INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING STRATEGY AND PROMOTIONAL
CONTENT CREATIVITY ON THE POSITIVE IMAGE OF SDIT AL-KAMIL
JATIWANGI. Supervisor I : Prof. Dr. Huriyah. M.Pd, Supervisor II : Prof. Dr.
Kartimi. M.Pd. Manajemen Pendidikan Islam. Islamic Education Management.
Siber Islamic State University of Shaykh Nurjati Cirebon

ABSTRACT

This research is motivated by the importance of utilizing digital media and
developing creative content to enhance competitiveness and shape public
perception of educational institutions in the digital era. This study aims to: (1)
analyze the partial influence of digital marketing strategies on the positive image of
SDIT Al-Kamil Jatiwangi; (2) analyze the partial influence of promotional content
creativity on the positive image of SDIT Al-Kamil Jatiwangi; and (3) analyze the
simultaneous influence of digital marketing strategies and promotional content
creativity on the positive image of SDIT Al-Kamil Jatiwangi.

This study employed a quantitative approach with data collected through
questionnaires distributed to 82 respondents. The data analysis techniques included
validity testing, reliability testing, descriptive statistics, classical assumption tests,
and multiple linear regression analysis.

The results show that: (1) partially, the digital marketing strategy has a
positive and significant effect on the school’s positive image, with a t-value 0f4.296
> t-table of 1.990; (2) partially, promotional content creativity has a positive and
significant effect on the school’s positive image, with a t-value of 5.141 > t-table of
1.990, and is identified as the most dominant variable; and (3) simultaneously, both
digital marketing strategies and promotional content creativity have a significant
effect on the school’s positive image, with a coefficient of determination (R?) of
65.6%. Thus, it can be concluded that improving the school’s positive image is
strongly influenced by the effectiveness of digital marketing strategies supported
by creative promotional content. Therefore, schools are recommended to optimize
the use of digital media and continuously enhance the quality and creativity of
promotional content.

Keywords: digital marketing strategy, promotional content creativity, school
positive image, digital marketing
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Segala puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas
limpahan rahmat, taufik, dan hidayah-Nya, sehingga tesis yang berjudul “Pengaruh
Strategi Pemasaran Digital dan Kreativitas Konten Promosi terhadap Citra Positif
Sekolah di SDIT Al Kamil Jatiwangi” ini dapat diselesaikan dengan baik.

Tesis ini disusun sebagai bagian dari proses akademik dalam menempuh
studi pada Program Pascasarjana UIN Siber Syekh Nurjati Cirebon. Penelitian ini
dilandasi oleh kesadaran bahwa perkembangan teknologi digital telah membawa
perubahan signifikan dalam cara lembaga pendidikan membangun komunikasi dan
citra di tengah masyarakat. Oleh karena itu, kajian mengenai strategi pemasaran
digital dan kreativitas konten promosi menjadi penting untuk memahami
bagaimana persepsi publik terhadap sekolah dapat terbentuk secara lebih efektif dan
berkelanjutan.

Selama proses penyusunan tesis ini, penulis menyadari bahwa karya ini
tidak terlepas dari berbagai bentuk dukungan, bimbingan, serta kontribusi dari
banyak pihak. Oleh karena itu, penulis menyampaikan penghargaan dan terima
kasih yang setulus-tulusnya kepada seluruh pihak yang telah memberikan bantuan,
baik secara langsung maupun tidak langsung, dalam penyelesaian tesis ini.

Penulis juga menyadari bahwa tesis ini masith memiliki keterbatasan, baik
dari segi kedalaman analisis maupun ruang lingkup penelitian. Oleh karena itu,
kritik dan saran yang konstruktif sangat diharapkan sebagai bagian dari proses
penyempurnaan keilmuan di masa yang akan datang.

Akhirnya, penulis berharap semoga tesis ini dapat memberikan kontribusi,
baik secara teoretis maupun praktis, khususnya dalam pengembangan kajian
manajemen pendidikan Islam serta praktik pemasaran pendidikan berbasis digital.
Semoga karya ini juga dapat menjadi referensi dan inspirasi bagi penelitian

selanjutnya.

Cirebon, April 2026

Penulis,

Selva Noufalia Kemal
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