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ABSTRAK  

 

Abdul Rosyid. 2486050008. Pengaruh Marketing Syariah Dan Inovasi 

Produk Terhadap Kinerja UMKM Kuliner di Kecamatan Talun Kabupaten 

Cirebon. 

 

Kecamatan Talun Kabupaten Cirebon beberapa tahun silam telah ditetapkan 

sebagai daerah wisata kuliner, namun peningkatan kinerja UMKM Kulinernya 

masih belum optimal.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh marketing syariah dan 

inovasi produk terhadap kinerja UMKM kuliner di Kecamatan Talun Kabupaten 

Cirebon, baik secara parsial maupun simultan.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei 

dan 83 sampel pengusaha UMKM kuliner. Analisis data dilakukan menggunakan 

regresi linear.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa marketing syariah dan inovasi produk 

baik secara parsial maupun simultan berpengaruh signifikan terhadap kinerja 

UMKM kuliner dengan p-value 0,001 dan 0,006 dan 0,000.  

 

Kata Kunci: Marketing Syariah, Inovasi Produk, Kinerja UMKM Kuliner 
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ABSTACT 

 

Abdul Rosyid. 2486050008. The Influence of Sharia Marketing and Product 

Innovation on the Performance of Culinary MSMEs in Talun District, Cirebon 

Regency. 

 

Talun District, Cirebon Regency, was designated a culinary tourism area 

several years ago, but the performance of its culinary MSMEs remains 

suboptimal. 

This study aims to analyze the influence of Sharia marketing and product 

innovation on the performance of culinary MSMEs in Talun District, Cirebon 

Regency, both partially and simultaneously. 

This study used a quantitative approach with a survey method and a 

sample of 83 culinary MSME entrepreneurs. Data analysis was performed using 

linear regression. 

The results indicate that Sharia marketing and product innovation, both 

partially and simultaneously, significantly influence the performance of culinary 

MSMEs, with p-values of 0.001, 0.006, and 0.000, respectively. 

 

Keywords: Sharia Marketing, Product Innovation, MSME Performance Culinary 
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 الملخص

 

. ذأثُش اٌرسىَك اٌششعٍ واترىاس إٌّرج عًٍ أداء اٌّششوعاخ ِرٕاهُح اٌصغش 8020404442عثذ اٌششُذ. 

خ فٍ ِٕطمح ذاٌىْ، ِحافظح ذشُشتىْواٌصغُشج واٌّرىسطح فٍ لطاع اٌّأوىلا . 

ذٕطٍك هزٖ اٌذساسح ِٓ أهُّح ذطثُك اسرشاذُجُاخ الأعّاي اٌمائّح عًٍ اٌمُُ اٌششعُح واترىاس إٌّرجاخ فٍ 

ذعزَز اٌمذسج اٌرٕافسُح وأداء اٌّششوعاخ ِرٕاهُح اٌصغش واٌصغُشج واٌّرىسطح فٍ ظً اشرذاد إٌّافسح فٍ 

تّحافظح ذشُشتىْ ِٓ إٌّاطك اٌرٍ ذشهذ ّٔىاً ٍِحىظاً فٍ لطاع اٌّششوعاخ اٌسىق. وذعُذ ِٕطمح ذاٌىْ 

اٌغزائُح، ِّا َسرٍزَ ِٓ أصحاب هزٖ اٌّششوعاخ ذثٍٕ اسرشاذُجُاخ ذسىَك لائّح عًٍ ِثادئ اٌششَعح 

َك الإسلاُِح، إًٌ جأة الاسرّشاس فٍ ذطىَش واترىاس إٌّرجاخ. وذهذف هزٖ اٌذساسح إًٌ ذحًٍُ ذأثُش اٌرسى

 .اٌششعٍ واترىاس إٌّرج عًٍ أداء اٌّششوعاخ اٌغزائُح، سىاء تشىً جزئٍ أو ِشرشن

ِٓ أصحاب  28اسرخذِد اٌذساسح إٌّهج اٌىٍّ ِٓ خلاي أسٍىب اٌّسح عًٍ عُٕح ِىىٔح ِٓ 

خذاَ اٌّششوعاخ. ولذ جُّعد اٌثُأاخ تاسرخذاَ اسرثأح ذُ اخرثاس صذلها وثثاذها. وّا ذُ ذحًٍُ اٌثُأاخ تاسر

، ِٓ خلاي اخرثاساخ اٌفشوض الإحصائُح واخرثاساخ الافرشاضاخ اٌىلاسُىُح80الإصذاس  SPSS تشٔاِج  

وأظهشخ إٌرائج أْ ّٔىرج الأحذاس َحمك الافرشاضاخ  .(R² ، وِعاًِ اٌرحذَذF ، اخرثاسt اخرثاس)

 .اٌىلاسُىُح وهى ِٕاسة ٌلاسرخذاَ

 > 4.440َؤثش إَجاتُاً وتشىً ِعٕىٌ عًٍ أداء اٌّششوعاخ )وأظهشخ ٔرائج اٌذساسح أْ اٌرسىَك اٌششعٍ 

0.05) وّا ذثُٓ أْ اٌّرغُشَٓ ِعاً َؤثشاْ تشىً  .(0.05 > 4.440، ووزٌه اٌحاي تإٌسثح لاترىاس إٌّرج )

0.491 (R²) وتٍغد لُّح ِعاًِ اٌرحذَذ .(0.05 > 4.444ِعٕىٌ عًٍ الأداء ) % 0..0، ِّا َذي عًٍ أْ 

داء اٌّششوعاخ َّىٓ ذفسُشٖ ِٓ خلاي اٌرسىَك اٌششعٍ واترىاس إٌّرج، تُّٕا ذعىد إٌسثح ِٓ اٌرغُش فٍ أ

% إًٌ عىاًِ أخشي خاسج ّٔىرج اٌذساسح..04اٌّرثمُح  . 

 .اٌرسىَك اٌششعٍ، اترىاس إٌّرج، أداء اٌّششوعاخ اٌغزائُح :الكلمات المفتاحية
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