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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Mengutip dari Cetak Biru Ekonomi Kreatif 2025, ekonomi
kreatif merupakan suatu penciptaan nilai tambah (ckonomi, sosial,
budaya, lingkungan) berbasis ide yang lahir dari kreativitas sumber
dava manusia (orang kreatif) dan berbasis pemanfaatan ilmu
pengetahuan, termasuk warisan budaya dan teknologi. Di Indonesia
sendiri, kehadiran ckonomi kreatif berpotensi dalam memberikan
kontribusi ckonomi yang signifikan, menciptakan iklim bisnis yang
positif, membangun citra dan identitas bangsa. meningkatkan
keunggulan kompetitif, dan memberikan dampak sosial yang
positif. Kontribusi eckonomi kreatif terhadap Pendapatan Domestik
Bruto (PDB) Indonesia selama kurun waktu 7 tahun dari 2010 -
2016 mengalami  kenaikan  yang  cukup signifikan  seperti
ditampilkan Gambar 1.1 berikut ini.

7.7

| GO0 922,59
28 3 !
(N 85256 : 7.65
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Gambar 1.1Kontribusi Ekonomi Kreatif Terhadap Pendapatan
Domestik Bruto (PDB)
Sumber :Badan Ekonomi Kreatif dan BPS Jawa Barat (2017)
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Menurut data BPS nilai ekonomi kreatif mencapg; Rp
922,59 triliun atau 7,44% terhadap PDB pada 2016. Dalam kuryy
waktu 2010 hingga 2015, besaran PDB ekonomi kreatif naik dqy;
525,96 triliun pada 2010 dan menjadi 852,24 triliun pada 2015 4t
meningkat rata-rata 10,14 persen per tahun. Tiga negara tujuan
ekspor komoditi ekonomi kreatif terbesar pada tahun 2015 adalgp
Amerika Serikat 31,72 persen kemudian Jepang 6,74 persen, dap
Taiwan 4,99 persen. Untuk sektor tenaga kerja ekonomi kreatif
2010 hingga 2015 mengalami pertumbuhan sebesar 2,15 persen,
dimana jumlah tenaga kerja ekonomi kreatif pada tahun 2015
sebanyak 15,9 juta orang.l.

Salah di Indonesia dengan tingkat
perkembangan ekonomi kreatif yang pesat adalah Jawa Barat.
Seperti dikuti dari data base Badan Ekonomi Kretif (Bekraf)’,
jumlah penggiat ekonomi kreatif di Jawa Barat sebanyak 1.504.103
unit yang tersebar kedalam 16 sub-sektor. Sub-sektor kuliner
mendominasi ekonomi kreatif sebesar 72.24 persen atau 1.086.602

unit dari total ekonomi kreatif yang ada di Jawa Barat. Jumlah dan

sub-sektor ckonomi kreatif di Jawa Barat disajikan pada Tabel 1.1
dibawah ini.

satu  provinsi

Tabel 1.1
Jumlah Ekonomi Kreatif dj Provinsi Jawa Barat
No | Sub-sektor Unit No | Sub-sektor ‘yﬂ_‘!’—
I | Aplikasi dan Game Develop 3.036 | 9 Kriya 7 150.104
= Arsit.ektur 728 | 10 | Kuliner 1.086.602
3 | Desain Interior 141 | 11 | Musik 6.01)
4 Desa!n Komunikasi Visua] 88 | 12 | Penerbitan 13.669
> | Desain Produk 691 | 13 | Periklanan 343
6 Fas}mion 228.848 | 14 | Seni 4.530
. 5 \ j
7_| Film, Animasi, dan Videg 406 | 15 g::iugjl?;(s - 2362
B Fotografi 6.002 | 16 Televisi dan 533
Sumber : Badan Ekonomi Kreatif dom Rpa Radio 4‘/)
reatif dan BPS Jawa Barat (2017)

:h_ttps://ivoox.id/keban Kitan

2 g;j -ekonomi- i
Situs Badan Ekonomj Kretif (Bekrr:fl) Ereat]f-

2

untuk-
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Secara umum, kontribusi ekonomi kreatif terhadap
perekonomian Jawa Barat cukup tinggi. Berdasarkan data yang
diperoleh dari Badan Pusat Statistik (BPS) Provinsi Jawa Barat®
diperoleh informasi bahwa selama kurun waktu tahun 2010 — 2016,
kontribusi ekonomi kreatif terhadap Produk Domestik Regional
Bruto (PDRB) per tahunya mencapai 11,42 persen. Kontribusi
tersebut lebih besar dibandingkan kontribusi sektor non-ekonomi
kreatif yan hanya sebesar 10,42 persen. Jawa Barat menempati
urutan pertama dari 10 provinsi yang memiliki kontribusi ekspor
ekonomi kreatif terbesar yaitu sebesar 33,56 persen”.

Salah satu wilayah di Provinsi Jawa Barat yang memiliki
potensi ekonomi kreatif adalah wilayah Ciayumajakuning (Kota
dan Kabupaten Cirebon, Kabupaten Indramayu, Kabupaten
Majalengka, dan Kabupaten Kuningan) atau dikenal juga sebagai
Metropolitan Cirebon Raya. Wilayah Ciayumajakuning merupakan
kekuatan ekonomi baru dan besar di Jawa Barat bagian timur
sesudah wilayah Bandung Raya. Wilayah Ciayumajakuning
diproyeksikan pada tahun 2028 sebagai pusat pertumbuhan
ekonomi yang prestisius, dengan dimensi yang tidak hanya skala
nasional maupun regional, namun juga internasional’.

Beberapa potensi unggulan dalam pertumbuhan ekonomi
Ciayumajakuning antara lain ketersedian sumber daya alam (sektor
perikanan, pertanian, perkebunan, pertambangan), manufaktur
(industri batik, rotan dan makanan olahan), perdagangan dan sektor
pariwisata. Dari kesemua sektor tersebut, potensi yang masih
belum tergarap adalah pengembagan sektor ekonomi kreatif.
Padahal pengembangan ekonomi kreatif di Ciayumajakuning dapat
menjadi salah satu sektor unggulan mengingat pembangunan
infrastruktur di kawasan tersebut masif dilakukan. Ketersediaan
Bandara Internasional Jawa Barat (BIJB), tol transjawa (Merak-

? Badan Pusat Statistik (BPS) Jawa Barat. (2016). Kontribusi Ekonomi Kreatif
Terhadap PDRB Provinsi Jawa Barat. o

4 Badan Pusat Statistik dan Badan Ekonomi Kreatif. 2017. Data Statistik dan
Hasil Survei Ekonomi Kreatif. )

A 3 Kompasiana .—Ciayumajakuningl Masa Depan Jawa Barat Bagian Timur.
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Surabaya), dan pengembangan kawasan pelabuhan di Kabupaten
Indramayu" dan Kota Cirebon’ menjadi salah satu modal besar
dalam pengembangan sektor ekonomi kreatif di kawasan
Ciayumajakuning.

Sampai saat ini belum ditemukan data spesifik tentang
jumlah ekonomi kreatif di Ciayumajakuning. Data yang tersedia
praktis hanya tentang jumlah Usaha Mikro, Kecil dan Menengah
(UMKM). Menurut data yang dihimpun dari BPS tiap
kota/kabupaten di Ciayumajakuning, jumlah UMKM selama tiga
tahun terakhir mengalami peningkatan (Gambar 1.2). UMKM
Ciayumajakuningsetiap tahunnya tumbuh sekitar 1%.

R T

i VB

2017

2015

Gambar 1.2 Perkembangan UMKM di Ciayumajakuning
Sumber : BPS kota/kabupaten Ciayumajakuning diolah (2018)

Berdasarkan data diatas tampak bahwa sektor ekonomi
kreatif (yang digambarkan dengan data UMKM) memiliki peluang
yang besar untuk dikembangkan. Keberadaan UMKM (dalam
sektor industri pengolahan) memiliki kontribusi tertinggi terhadap
PDRB di Ciayumajakuning selama 5 (lima) tahun terakhir yaitu
sebesar 29,3%. Hal tersebut menunjukkan bahwa UMKM mampu

°https://www.radarcirebon.com/pemerinlah-fokuskan-pclabuhan-patimban-
untuk-ekspor-produk-otomotif.html

7https://www.republika.co.id/berila/ckonomi/korporasi/ 17/12/06/p0jo8h415-
revitalisasi-pelabuhan-cirebon-dimulai-2018
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