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ABSTRAK 

PENGARUH MENONTON PROGRAM TALKSHOW MATA NAJWA 

TERHADAP PERSEPSI MAHASISWA TENTANG UU CIPTA KERJA  

(SURVEI PADA MAHASISWA KPI IAIN SYEKH NURJATI CIREBON 

SEMESTER 6 DAN 8 YANG MENONTON PROGRAM TALKSHOW 

MATA NAJWA EPISODE “CIPTA KERJA: MANA FAKTA MANA 

DUSTA”) 

 

Nama: Djajang Permana 

NIM: 1608302043 

Kemajuan teknologi pertelevisian berlangsung secara sangat revolusioner 

dengan kualitas teknik dan gambar serta suara yang semakin tinggi. Mata Najwa 

merupakan salah satu program talkshow yang menyuguhkan konsep yang 

berbeda. Program talkshow Mata Najwa diisi dengan diskusi dan sedikit humor. 

Dan Mahasiswa adalah bagian generasi muda penerus perjuangan bangsa. 

Sebagai bagian dari generasi yang berpatisipasi aktif dalam pembangunan, 

mahasiswa menempati posisi yang strategis baik dari usia maupun pengalaman 

pendidikannya. 

Dari latar belakang diatas, permasalahan yang akan dikaji oleh penulis 

dalam penelitian ini adalah: (1) Seberapa besar tingkat pemahaman  mahasiswa 

semester 6 dan 8 prodi KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon tentang program 

talkshow Mata Najwa episode “Cipta Kerja: Mana Fakta Mana Dusta”? (2) 

Seberapa besar pengaruh menonton program talkshow Mata Najwa episode 

“Cipta Kerja: Mana Fakta Mana Dusta” terhadap pemahaman tentang UU Cipta 

Kerja pada mahasiswa semester 8 dan 6 prodi KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon?. 

Dan tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat pemahaman 

mahasiswa KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon setelah menonton program talkshow 

Mata Najwa Episode “Cipta Kerja: Mana Fakta Mana Dusta”. 

Pada penelitian ini digunakan metode penelitian kuantitatif dengan metode 

deskriptif. Penelitian kuantitatif adalah pendekatan penelitian yang banyak 

dituntut menggunakan angka, mulai dari pengumpulan data, penafsiran terhadap 

data tersebut, serta penampilan hasilnya. Metode deskriptif ini bertujuan untuk 

menggambarkan secara tepat sifat suatu individu, keadaan, atau gejala tertentu 

untuk menentukan frekuensi atau penyebaran suatu gejala dalam masyarakat. 

Hasil dari penelitian ini, tingkat menonton mahasiswa pada program 

talkshow Mata Najwa episode “UU Cipta Kerja Mana Fakta Mana Dusta” jika 

dilihat dari dimensi durasi, frekuensi dan intensitas itu cukup tinggi. Dan program 

talkshow Mata Najwa episode “UU Cipta Kerja Mana Fakta Mana Dusta” 

berpengaruh terhadap persepsi mahasiswa KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

semester 6 dan 8. Hal ini diantarai oleh dimensi kognitif, afektif, dan psikomotor. 

Semakin intens mereka menonton talkshow Mata Najwa episode “Cipta Kerja 

Mana Fakta Mana Dusta” maka semakin besar juga pengaruhnya 

Kata kunci: Talkshow, Mata Najwa, Persepsi, Mahasiswa, UU Cipta Kerja  
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ABSTRACK 

PENGARUH MENONTON PROGRAM TALKSHOW MATA NAJWA 

TERHADAP PERSEPSI MAHASISWA TENTANG UU CIPTA KERJA  

(SURVEI PADA MAHASISWA KPI IAIN SYEKH NURJATI CIREBON 

SEMESTER 6 DAN 8 YANG MENONTON PROGRAM TALKSHOW 

MATA NAJWA EPISODE “CIPTA KERJA: MANA FAKTA MANA 

DUSTA”) 

 

Nama: Djajang Permana 

NIM: 1608302043 

The advancement of television technology took place in a very 

revolutionary manner with the quality of techniques and images and sound getting 

higher. Mata Najwa is a talk show program that presents a different concept. Mata 

Najwa's talk show program is filled with discussion and a little humor. And 

students are part of the younger generation who continue the nation's struggle. As 

part of a generation that actively participates in development, students occupy a 

strategic position both in terms of age and educational experience. 

 From the above background, the problems that will be examined by the 

author in this study are: (1) How big is the level of understanding of the 6th and 

8th semester students of the IAIN Syekh Nurjati Cirebon KPI study program 

about the Mata Najwa talkshow program episode "Cipta Kerja: Where are the 

Facts Where is Lie"? (2) How much influence was watching the Mata Najwa 

talkshow program episode "Job Creation: Where Are the Facts Where Lies" on 

the understanding of the Job Creation Law in the 8th and 6th semester students of 

IAIN Syekh Nurjati Cirebon KPI study program ?. And the purpose of this study 

was to determine the level of understanding of the KPI IAIN Syekh Nurjati 

Cirebon students after watching the Mata Najwa Episode talk show program 

"Cipta Kerja: Where the Facts Are Where is Lie". 

 In this study used quantitative research methods with descriptive methods. 

Quantitative research is a research approach that requires a lot of numbers, 

starting from data collection, interpretation of the data, and the appearance of the 

results. This descriptive method aims to accurately describe the nature of a 

particular individual, situation, or symptom to determine the frequency or spread 

of a symptom in society. 

 The results of this study, the level of student watching on the talk show 

program Mata Najwa episode "UU Cipta Kerja Mana Facts Mana Dusta" when 

viewed from the dimensions of duration, frequency and intensity was quite high. 

And the talk show program Mata Najwa episode "UU Cipta Kerja Mana Facts 

Mana Lies" influenced the perceptions of KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

students in semesters 6 and 8. This was mediated by the cognitive, affective, and 

psychomotor dimensions. The more intensely they watch the talk show Mata 

Najwa episode “Cipta Kerja Mana Facts Mana Lies”, the bigger the impact. 

 Keywords: Talkshow, Najwa's Eyes, Perception, Students, Job Creation 

Law  
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