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ABSTRAK 

MAGHFIROTUL MAULA. NIM: 1608203132, “ PENGARUH CELEBRITY 

ENDORSER, IKLAN TELEVISI, DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK PIXY (Studi Kasus Mahasiswi 

Fakultas Syariah Dan Ekonomi Islam). 

Penelitan ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari celebrity 

endorser, iklan televisi, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk 

Pixy. Untuk variabel independen adalah Celebrity Endorser (X1), Iklan televisi 

(X2), dan Kualitas produk (X3). Sedangkan untuk variabel dependen adalah 

Keputusan pembelian (Y). 

Populasi penelitian adalah mahasisiwi aktif Fakultas Syariah dan Ekonomi 

Islam dengan jumlah sampel sebanyak 100 Responden. Pengambilan sampel 

dilakukan secara Stratified Random sampling. Data diperoleh dengan kuesioner. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif. Untuk metode analisis data 

menggunakan analisis regresi linear berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial variabel celebrity 

endorser tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan variabel iklan televisi dan kualitas produk secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan. Adapun secara simultan variabel celebrity endorser, iklan 

televisi, dan kualitas produk mempengaruhi keputusan pembelian. Diperkuat 

dengan nilai koefisien determinasinya sebesar 0,763 atau 76,3%. Sementara 

sisanya dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diuji dalam penelitian ini.  

Kata kunci: Celebrity Endorser, Iklan Televisi, Kualitas Produk, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

MAGHFIROTUL MAULA. NIM: 1608203132, "THE INFLUENCE OF 

CELEBRITY ENDORSER, TELEVISION ADVERTISING, AND 

PRODUCT QUALITY ON PIXY PRODUCT PURCHASE DECISIONS 

(Case Study of Students of the Faculty of Sharia and Islamic Economics). 

This study aims to analyze the effect of celebrity endorsers, television 

advertisements, and product quality on purchasing decisions for Pixy products. 

The independent variables are Celebrity Endorser (X1), Television Ads (X2), and 

Product Quality (X3). Meanwhile, the dependent variable is the purchase decision 

(Y). 

The study population was active students of the Faculty of Sharia and 

Islamic Economics with a total sample of 100 respondents. The sample was taken 

by using stratified random sampling. Data obtained by questionnaire. The research 

method used is quantitative. For the data analysis method using multiple linear 

regression analysis. 

The results of this study indicate that partially the celebrity endorser 

variable has no positive and significant effect on purchasing decisions. While 

television advertising variables and product quality partially have a positive and 

significant effect. Meanwhile, simultaneously the celebrity endorser variable, 

television advertisement, and product quality influence purchasing decisions. 

Reinforced by the coefficient of determination of 0.763 or 76.3%. While the rest 

is explained by other factors that were not tested in this study. 

Keywords: Celebrity Endorser, Television Ads, Product Quality, Purchase 

Decision.  
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مختصرة نبذة  

  1608203132رقٌ اىتسجيو :.  رة المولىمغف

 قرارات على المنتج وجودةو التلفزٌونً والإعلان المشاهٌر مصادقً تأثٌر

 (.الإسلامً والاقتصاد الشرٌعة كلٌة لطلاب حالة دراسة)  pixyمنتجات  شراء

 ، التلفزٌونٌة والإعلانات ، المشاهٌر مؤٌدي تأثٌر تحلٌل إلى الدراسة هذه تهدف

 .pixy لمنتجات الشراء قرارات على المنتج وجودة

(, X2) التلفزٌونٌة والإعلانات(, X1) المشاهٌر مصدق هً المستقلة المتغٌرات

 (.ص) الشراء قرار هو التابع المتغٌر ، نفسه الوقت وفً( X3) المنتج وجودة و

 الإسلامً والاقتصاد الشرٌعة كلٌة فً النشطٌن الطلاب من الدراسة مجتمع كان

 العٌنات أخذ باستخدام العٌنة أخذ تم.  مبحوث 011 قوامها إجمالٌة بعٌنة

.  الاستبٌان طرٌق عن علٌها الحصول تم التً البٌانات.  الطبقٌة العشوائٌة

 باستخدام البٌانات تحلٌل لطرٌقة.  كمٌة طرٌقة هً المستخدمة البحث طرٌقة

 .المتعدد الخطً الانحدار تحلٌل

ا ، للمشاهٌر الداعمة الجهة متغٌر أن إلى الدراسة هذه نتائج تشٌر ًٌ  له لٌس ، جزئ

 الإعلان متغٌرات أن حٌن فً.  الشراء قرارات على وهام إٌجابً تأثٌر

ا وهام إٌجابً تأثٌر لها المنتج وجودة التلفزٌونً ًٌ  ٌؤثر ، نفسه الوقت وفً.  جزئ

 على واحد وقت فً المنتج وجودة التلفزٌونً والإعلان المشهورة الجهة متغٌر

 تفسٌر ٌتم بٌنما٪.  7.60 أو 167.0 تحدٌد بمعامل معزز.  الشراء قرارات

 .الدراسة هذه فً اختبارها ٌتم لم أخرى عوامل خلال من الباقً

 ، المنتج جودة ، التلفزٌونٌة الإعلانات ، المشاهٌر مصدق: الرئٌسٌة الكلمات

 .الشراء قرار

 

  











viii 
 

PERSEMBAHAN 

 

Sujud syukur kusembahkan kepadaMu ya Allah, Tuhan Yang Maha Agung dan Maha 

Tinggi. Atas takdirmu saya bisa menjadi pribadi yang berpikir, berilmu, beriman dan 

bersabar. Semoga keberhasilan ini menjadi satu langkah awal untuk masa depanku 

dalam meraih cita-cita. Dengan ini saya persembahkan karya sederhana ini kepada orang 

yang sangat saya sayangi 

Kedua orangtuaku Bapak dan Ibu 

Sebagai tanda bukti, hormat, dan rasa terimakasih yang tiada hentinya kupersembahkan 

karya kecil ini kepada orang tuaku. Apapun yang saya dapatkan hari ini, belum mampu 

membayar semua kebaikan bagi saya. Terimakasih atas segala dukungan nya baik dalam 

bentuk materi maupun moril, yanng tidak mungkin dapat kubalas dengan selembar 

kertas yang bertulis kata persembahan ini. Semoga ini menjadi langkah awal saya untuk 

membuat bapak dan ibu bahagia karena aku sadar, selama ini belum bisa berbuat lebih. 

Kakak-kakaku, tiada waktu yang paling berharga dalam hidup selain menghabiskan 

waktu bersama kalian seperti dulu. Terimakasih atas segala dukungan dan masukannya. 

Terimakasih telah memberikan semangat dan inspirasi dalam menyelesaikan Tugas 

Akhir ini. Semoga awal keberhasilan saya ini bisa membanggakan kalian. 
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MOTTO 

Hari ini harus lebih baik dari hari kemarin dan hari esok 

harus lebih baik dari hari ini. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam translterasi ini sebagian 

dilambangkan dengan huruf, sebagian dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Dibawah ini disajikan daftar huruf Arab dan translterasinya dengan 

latin. 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

 Alif ا
Tidak 

dilambangkan 
Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ś a Ś Es (dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 ḥ a ḥ ح
Ha (dengan titik 

dibawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ž Zet (dengan titik diatas) ر

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin Ş Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ş a Ș ص
Es (dengan titik 

dibawah) 

 ḍ ad ḍ ض
De (dengan titik 

dibawah) 

 ṭ a ṭ ط
Te (dengan titik 

dibawah) 

 ẓ a ẓ ظ
Zet (dengan titik 

dibawah) 
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 ain –„ koma terbalik (diatas)„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ه

ً Mim M Em 

ُ Nun N En 

ٗ Wau W We 

ٓ Ha H Ha 

 Hamzah  ‟ Apostrof ء

ٙ Ya Y Ye 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti bahasa Indonesia terdiri dari vokal 

tungga atau monoftong dan vokal rangkal atau difong. 

1. Vokal Tunggal 

  Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut : 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 

Fathah A A 
 

Kasrah I I 

 ُُ  Dammah U U 

Contoh : 

 kataba  =  مَتةََ 

 su‟ila =  سُءِهَ 

 َِ  hasuna =  حَسُ

 

2. Tunggal Rangkap 

  Vokal rangkap bahasa Arab yang labangnya berupa 

gabungan antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan 

huruf. 
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Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 fathah dan ya Ai a dan i ي

ٗ fathah dan wau Au a dan u 

Contoh : 

 kaifa =  مَىْف

ه َ ْ٘  qaula =  قَ

 

3. Maddah 

  Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Huruf Arab Nama 
Huruf 

Latin 
Nama 

 يا
fathah dan alif / 

ya 
Â a dan garis atas 

 fathah dan ya I i dan garis atas ي

 ُٗ  
dammah dan 

wau 
Ú u dan garis atas 

  Contoh : 

 qala subhanaka =  قوََ سُثْحاَ ّلََ 

 iz qala yusufu li abihi = ارَِ قاهََ ىُ٘ سُفُ لَِِ تِىِْٔ 

4. Ta Marbutah 

  Transliterasi untuk ta marbutah ada dua : 

1. Ta Marbutah Hidup 

Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, 

kasrah, dan dammah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah Mati 

 Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah /h/. 
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 Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbutah diikuti 

oleh yang menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua 

kata itu terpisah, maka ta marbutah itu di transliterasikan 

dengan /h/. 

Contoh : 

ضَُٔ ا لَِْ طفَاهْ  ْٗ  raudah al-atfal atau raudatul atfal = رَ 

 talhah =   طيَْحَُٔ 

5. Syaddah (Tasydid) 

  Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, yaitu tanda sayaddah atau 

tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan 

dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi 

syaddah itu. 

Contoh : 

اَ   rabbana = رَتَّْ

 ٌَ  nu‟   „ima =  ّعُِّ

6. Kata Sandang 

  Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan  ه ا. Namun dalam transliterasi ini kata sandang itu 

dibedakan atas kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dan 

kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti 

dengan huruf yang sama dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu : 

Huruf-huruf syamsiah ada empat belas, yaitu : 

 sy ش .T 8 ت .1

 ṣ ص .Ś 9 ث .2

 ḍ ض .D 10 د .3
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 ṭ ط .Ź 11 ر .4

 ẓ ظ .R 12 ر .5

 L ه .Z 13 ز .6

 S 14. ُ N س .7

Contoh : 

ْٕرُ  سُ  ad-dahru=  اَ ىذَّ  َْ  asy-syamsu= اَ ىشَّ

وُ  َْ اَ ىيَّىْوُ   an-namlu=  اَ ىَْْ  =al-lailu 

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruh qamariah 

ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang digariskan didepan 

dan sesuai juga dengan bunyinya. 

Huruf-huruf qamariah ada empat belas, yaitu : 

 F ف .a, i, u 8 ا .1

 Q ق .B 9 ب .2

 k ك .J 10 ج .3

 ḥ 11. ً m ح .4

 Kh 12. ٗ w خ .5

 h ٓ .13 ‟− ع .6

 y ي .G 14 غ .7

Contoh : 

رُ  ََ    al-qamaru =  اَ ىْق

اَ ىْفَقْرُ     = al-faqru 

 al-gaibu =  اَ ىْغَىْةُ 

 ُِ  al-„ainu =  اَ ىْعَىْ

7.  Hamzah 

  Hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak ditengah dan di akhir kata. 

Apabila terletak diawal kata, hamzah tidak dilambangkan karena 

dalam tulisan Arab berupa alif. Contoh : 

رْتُ    syai‟un = شَىْئ   ٍِ  umirtu = أُ

 َُّ  akala  = أمََوَ    inna = اٍ
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8. Penulisan Kata 

  Pada dasarnya setiap kata, baik fill (kata kerja), isim ( kta 

benda), dan haraf, ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang 

penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan 

kata lain, karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan, maka 

transliterasi ini penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan 

kata lain yang mengikutinya. Contoh : 

ٌُ اىْخَيِىْو ىْ ِٕ  Ibrahim al Khalil atau Ibrahimul-Khalil =  اتِْرَا

ٍُرْسٖاَ َٗ جْر ىَٖا  ٍَ  ِ ٌِ اللََّّ  Bissmillahi majraha wa mursaha = تِسْ

9. Penulisan Huruf Kapita 

  Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak 

dikenal, dalam transliterasi ini hurus tersebut digunakan juga. 

Penggunaan huruf kapital seperti berlaku dalam Ejaan Bahasa 

Indonesia yang Disempurnakan, antara lain huruf kapital digunakan 

untuk menulis huruf awal nama diri dan penulisan kalimat. Apabila 

nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan 

huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal 

kata sandang. Contoh : 

هِّ  ْ٘ ذِّ الَِّرَسُ ََّ حَ ٍُ ا  ٍَ َٗ   = Wa ma Muhammad illa rasul 

 َِ ىْ َِ ِ رَبِّ اىْعَاىَ ذُ لِِلَّّ َْ  Alhamdu lillahi rabbil-„alamin = اىَْحَ

Penggunaan huruf kapital untuk Allah berlaku jika dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian. kalau penulisan itu 

disatuka dengan kata lain sehingga huruf dan harakat yang 

dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. Contoh : 

ىْعًا َِ رُ جَ ٍْ ِ ا لَِْ  Lillahi al-amru jami‟an = لِِلِّّ

 ٌِّ ُ تِنُوِّ شَىْئ عَيِىْ اللََّّ َٗ  = Wallahu bi kulli syai‟in „alim 

10. Tajwid 

   Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan 
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dengan ilmu tajwid. Karena itu, peresmian pedoman transliterasi ini 

perlu disertai dengan pedoman tajwid. Untuk maksud ini pada 

Musyarakah Kerja Ulama Al-Quran tahun 1987/1988 dan tahun 

1988/1989 telah dirumuskan konsep. Pedoman praktis tajwid Al-

Quran ini sebagai pelengkap Transliterasi Arab-Latin. 


