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ABSTRAK 

Dery Fierrelando. NIM: 1708202128. Strategi pemasaran merupakan 

sebuah wujud kegiatan usaha melalui perencanaan, penentuan harga, 

mempromosikan, dan mendistribusikan barang dan jasa untuk memperoleh hasil 

yang optimal di bidang pemasaran.Dengan keadaan pasar yang semakin kompleks 

maka para pengusaha harus memiliki strategi pemasaran yang inovatif dalam 

mengelola suatu perusahaan.Seorang pengusaha dalam pandangan Islam bukan 

sekedar mencari keuntungan, melainkan juga keberkahan agar diridhoi oleh Allah 

SWT.Sehingga pemasaran Islami memiliki posisi yang strategis, karena 

pemasaran Islami merupakan strategi pemasaran yang didasarkan Al-Qur‟an dan 

sunah Rasulullah SAW. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

pemasaran yang dilakukan oleh Heritage Culture Footwear, mengetahui 

pandangan hukum ekonomi syariah terhadap strategi pemasaran yang dilakukan 

oleh Heritage Culture, serta mengetahui hambatan dan upaya dari strategi 

pemasaran yang diterapkan oleh Heritage Culture di tengah pandemi Covid 19 ini. 

Jenis penelitian yang digunakan oleh peneliti menggunakan pendekatan kualitatif, 

dan data yang dikumpulkan pada penelitian ini menggunakan cara antara lain 

observasi, wawancara dan dokumentasi kemudian dianalisis dengan metode 

analisis deskriptif. Hasil dari penelitian ini yakni pertama,strategi pemasaran yang 

diterapkan oleh Heritage Culture yaitu bauran pemasaran yang terdiri dari produk, 

harga, promosi dan tempat, serta pelayanan prima. kedua, Heritage Culture juga 

memiliki hambatan pada strategi pemasarannya yaitu banyaknya produk yang 

mirip,kenaikan bahan baku serta promosi yang tidak tersampaikan oleh audien. 

ketiga,strategi pemasaran yang diterapkan oleh Heritage Culture dikatakan sudah 

sesuai dengan perspektif hukum ekonomi syariah karena terdapat asas-asas hukum 

ekonomi syariah terkecuali asas musyarakah. Yang terkandung di dalamnya, yaitu 

asas mu‟awanah, manfaah, antaradhin, adamul gharar, musawah, ash-shidiq, hak 

milik, pemerataan, dan asas al-Bir wa al-taqwa. 

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran, Hukum Ekonomi Syariah 
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ABSTRACT 

Dery Fierrelando. NIM: 1708202128. Marketing strategy is a form of business 

activities through planning, pricing, promoting, and distributing goods and 

services to obtain optimal results in the field of marketing.With the market 

increasingly complex then employers must have a marketing strategy that is 

innovative in managing a company.A businessman in the view of Islam is not just 

for profit, but also a blessing so blessed by Allah SWT.So marketing Islami has a 

strategic position, because marketing Islami is a marketing strategy based Al-

qur'an and the sunnah of the Prophet. This study aims to determine the marketing 

strategies undertaken by the Heritage Culture Footwear, knowing the view of the 

economic laws of sharia to the marketing strategy undertaken by the Heritage 

Culture, and to know the obstacles and the efforts of the marketing strategy 

applied by the Heritage Culture in the midst of the pandemic Covid 19. The type 

of research used by researchers using a qualitative approach, and data collected 

in this study using, among others, observation, interview and documentation were 

then analyzed with descriptive analysis method. The results from this research are 

first,the marketing strategies implemented by the Heritage Culture, namely the 

marketing mix that consists of product, price, promotion and place, as well as 

excellent service. second, the Heritage Culture also has obstacles in its marketing 

strategy which is the number of similar products,the rise in raw material as well 

as the promotion that is not conveyed by the audience. third,the marketing 

strategies implemented by the Heritage Culture is said to have been in accordance 

with the legal perspective of islamic economics because there are principles of the 

law of islamic economics exception principle of musyarakah. Contained in it, 

namely the principle of mu'awanah, manfaah, antaradhin, adamul gharar, 

musawah, ash-shidiq, property rights, equality, and the principle of al-Bir wa al-

taqwa. 

Keywords : Strategy, Marketing, The Law Of Islamic Economics 
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 لملخص

زٞ) ذٚ د٠ ١زلأ ١ُ (ف ١ح .1708202128 :ٔ ١ج رزاذ س ك ا س٠ٛ ر ٟ٘ اٌ ىً  ش ىاي ِٓ  ش  أ

شطح ح الأٔ رجار٠ لاي ِٓ اٌ ١ظ خ رخط ١ز اٌ ؼ س ر ج ٚاٌ رز٠ٚ غ ٚاٌ ٛس٠ ٍغ ٚذ س اِخ اٌ خذ  ٚاٌ

صٛي ٍح ٌ ٍٝ ضً ػ ج أف رائ ٕ ٟ اٌ ك ِجاي ف س٠ٛ ر سٛق ِغ.اٌ مذج اٌ ٍٝ ِؼ حٛ ػ ذ ٔ رشا٠ ِ 

ُ اب ش ؼًّ أرت جة اٌ ىْٛ أْ ٠ ١ح ٠ ١ج رزاذ س ك ا س٠ٛ ر رٟ اٌ ٟ٘ اٌ ىزج  ر ث ِ ٟ  إدارج ف

شزوح ّاي رجً.اٌ ٟ الأػ ظز ف سلاَ ٔ ١س الإ مظ ٌ ح أجً ِٓ ف زت ىٓ ، اٌ ضا ٌٚ حّ أ٠ ؼ ٔ 

ثاروح الله ِٓ ِ  SWT.So ك س٠ٛ ر سلاِٟ اٌ ٗ الإ غ ٌ ١جٟ ِٛل رزاذ س ْ ,ا ك لأ س٠ٛ ر  اٌ

سلاِٟ ٘ٛ الإ ١ح  ١ج رزاذ س ك ا س٠ٛ ر حّ اٌ مائ ٍٝ اٌ مزآْ ػ حٕ اٌ س ح ٚاٌ ث٠ٛ ٕ ٙذف .اٌ ذٖ٘ ذ  

سح ذرا ٝ اٌ ذ إٌ حذ٠ ١اخ ذ ١ج رزاذ س ك ا س٠ٛ ر رٟ اٌ مَٛ اٌ ٙا ذ ح ت ماف رزاز ش  ، اٌ

ح حٙ ِٚؼزف ظز ٚج ٔ ٓ١ مٛأ ح اٌ صاد٠ ر ؼح الال شز٠ ٍ ١ح ٌ سلاِ ٝ الإ ١ح إٌ ١ج رزاذ س  ا

ك س٠ٛ ر رٟ اٌ مَٛ اٌ ٙا ذ ح ت ماف رزاز ش ح ، اٌ ثاخ ِٚؼزف م ؼ ٛد اٌ جٙ رٟ ٚاٌ ٙا اٌ ثذٌ  ذ

١ح ١ج رزاذ س ك ا س٠ٛ ر رٟ اٌ ا اٌ مٙ ث ط ح ذ ماف رزاز ش ٟ اٌ ضُ ف حح خ ُ .Covid 19 جائ  ش

ُ ١ً ذ ٍ ح ٛع ذ ثحس ٔ ذٞ اٌ ِٗ اٌ رخذ س صْٛ ٠ ثاح رخذاَ اٌ س ا ٙج ت ٛػٟ ٔ اخ ، ٔ ١أ ث  ٚاٌ

رٟ ُ اٌ ا ذ ؼٙ ٟ جّ ذٖ٘ ف سح  ذرا رخذاَ اٌ س ا ١ٓ ِٓ ، ت ّلاحظح ، أخزٜ أِٛر ت حٍ اٌ مات ّ  ٚاٌ

١ك رٛش رخذاَ ٚاٌ س ا مح ت ١ً طز٠ ٍ رح فٟ اٌ ص ٛ ج .اٌ رائ ذ٘ا ٔ ثحس  ٟ٘ اٌ لا   ، أٚ

١اخ ١ج رزاذ س ك ا س٠ٛ ر رٟ اٌ ا٘ اٌ فذ ٕ ح ذ ماف رزاز ش ٟ٘ ، اٌ ج ٚ ّش٠ مٟ اٌ س٠ٛ ر  اٌ

ذٞ ىْٛ اٌ ر رج ِٓ ٠ ٕ ّ ؼز اٌ س ج ٚاٌ رز٠ٚ ىاْ ٚاٌ ّ ح ، ٚاٌ ضاف الإ ٝ ت حِ إٌ خذ راسج اٌ ّّ  .اٌ

١ا أ ح ، ش ماف ص ١ح اٌ رزاش ٙا اٌ ذ٠ ضا ٌ ثاخ أ٠ م ٟ ػ ا ف رٙ ١ ١ج رزاذ س ١ح ا م س٠ٛ ر ٟ٘ اٌ ٚ 

رجاخ ػذد ٕ ّ حٍ اٌ ّّاش فاع ، اٌ ّٛاد ٚارذ خاَ اٌ ه اٌ ذٌ ج ٚو رز٠ٚ ذٞ اٌ لا اٌ  ٍٗ م ٕ ّٙٛر ٠ ج  .اٌ

صا اٌ ماي ، ش ١اخ إْ ٠ ١ج رزاذ س ك ا س٠ٛ ر رٟ اٌ ا٘ اٌ فذ ٕ ح ذ ماف رزاز ش د اٌ أ ما و  ٚف

ٕظٛر ٍّ ٌ ٟ ٔٛ مأ صاد اٌ ر لال سلاِٟ ٌ ْ الإ ثادئ ٕ٘ان لأ ِ ْٛ أ ثذأ ل ٕاء ِ ص ر س  ا

صاد ر سلاِٟ الال ٛاردج .musyarakah ِٓ الإ ١ٗ اٌ ٟ٘ ، ف ثذأ ٚ ِ mu'awanah ، manfaah ، 

antaradhin ، adamul gharar ، musawah ، ash-shidiq ، مٛق ١ح ح ى ٍ ّ ساٚاج ، اٌ ّ  ، ٚاٌ

ثذأ ِٚ Al-Bir wa-taqwa. 

اخ ٍّ ثحس و ١ح :اٌ ١ج رزاذ س ك ، ا س٠ٛ ر ْٛ ، ٚاٌ أ صاد ٚل ر سلاِٟ الال  الإ
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

Transliterasi kata-kata arab yang di pakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada surat keputusan Bersama Departemen Agama dan Menteri 

Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia nomor 159/1987 dan nomor 

0543b/U/1987 

A. Konsonan  

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam translterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan 

dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Dibawah ini disajikan daftar huruf Arab dan translterasinya dengan 

latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ة

 Ta T Te د

 ś a Ś es(dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 ḥ a ḥ ha(dengan titik ح

dibawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ž zet (dengan titik ر

diatas) 

 Ra R Er س

 Zai Z Zet ص

 Sin Ş Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ş a ș es (dengan titik ص

dibawah) 
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 ḍ ad ḍ de(dengan titik ض

dibawah) 

 ṭ a ṭ te(dengan titik ط

dibawah) 

 ẓ a ẓ zet(dengan titik ظ

dibawah) 

 ain –‘ koma terbalik (diatas)„ ع

 Gain G Ge ؽ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ه

ً Mim M Em 

ُ Nun N En 

ٗ Wau W We 

ٓ Ha H Ha 

 Hamzah  ‟ Apostrof ء

ٙ Ya Y Ye 

 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti bahasa Indonesia terdiri dari vokal tungga 

atau monoftong dan vokal rangkal atau difong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut : 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A A 

 Kasrah I I 

  ُ  Dammah U U 

Contoh : 

 kataba  =  مَتتَََ
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 su‟ila =  سُءِهََ

ََِ  hasuna =  حَسُ

2. Tunggal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang labangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 fathah dan ya Ai a dan i ي

 fathah dan wau Au a dan u و

Contoh : 

 kaifa =  مَىْف

هََ ْ٘  qaula =  قَ

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 fathah dan alif / ya Â a dan garis atas يا

  fathah dan ya I i dan garis atas ي

 dammah dan wau Ú u dan garis atas و  

 Contoh : 

 qala subhanaka =  قوَََسُجْحبََّلَََ

َِٔ  iz qala yusufu li abihi =  ارََِقبهَََىَُ٘سُفَُلََِِثىِْ

D. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua : 

1. Ta Marbutah Hidup 

Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah Mati 

Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah /h/. 
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3. Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbutah diikuti oleh yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka 

ta marbutah itu di transliterasikan dengan /h/. 

Contoh : 

ضََُٔاَلََِْطفبَهَْ ْٗ  raudah al-atfal atau raudatul atfal = سََ

 talhah =   طَيْحََُٔ

E. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, yaitu tanda sayaddah atau tasydid, dalam transliterasi 

ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang 

sama dengan huruf yang diberi syaddah itu. 

Contoh : 

بََ  rabbana =  سَثَّْ

ٌََ  nu‟   „ima =  ّؼُِّ

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan لا 

.Namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata sandang 

yang diikuti oleh huruf syamsiah dan kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu : 

Huruf-huruf syamsiah ada empat belas, yaitu : 

 Sy ش .T 8 ت .1

 ṣ ص .Ś 9 ث .2

 ḍ ض .D 10 د .3

 ṭ ط .Ź 11 ذ .4

 ẓ ظ .R 12 ر .5

 L ل .Z 13 ز .6
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 N ن .S 14 س .7

Contoh : 

ْٕشَُ َ سَُ  ad-dahru =  اََىذَّ َْ  asy-syamsu = اََىشَّ

وَُ َْ  al-lailu = اََىيَّىْوَُ  an-namlu =  اََىَْْ

 

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruh qamariah ditransliterasikan sesuai 

dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai juga dengan bunyinya. 

Huruf-huruf qamariah ada empat belas, yaitu : 

 F ف .a, i, u 8 ا .1

 Q ق .B 9 ب .2

 K ك .J 10 ج .3

 M م .ḥ 11 ح .4

 W و .Kh 12 خ .5

 H ه .13 ’− ع .6

 Y ي .G 14 غ .7

Contoh : 

شَُ ََ  al-faqru = اََىْفقَْشَُ  al-qamaru =  اََىْق

َُِ  al-gaibu =  اََىْغَىْتَُ  al-„ainu = اََىْؼَىْ

 

G. Hamzah  

Hamzah ditransliterasikan dengan apostrof.Namun, hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak ditengah dan di akhir kata.Apabila terletak diawal 

kata, hamzah tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab berupa 

alif.Contoh : 

شْدَُ   syai‟un = شَىْئَ  ٍِ  umirtu = أُ

ََُّ  akala  = أمََوََ   inna =  اٍ

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fill (kata kerja), isim( kta benda), dan 

haraf, ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan 

huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf 
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atau harakat yang dihilangkan, maka transliterasi ini penulisan kata tersebut 

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. Contoh : 

َاىْخَيىِْو ٌُ ىْ ِٕ  Ibrahim al Khalil atau Ibrahimul-Khalil =  اثِْشَا

شْسٖبَ ٍُ َٗ جْشَىٖبََ ٍَ َِ َاللََّّ ٌِ  Bissmillahi majraha wa mursaha = ثسِْ

 

I. Penulisan Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam transliterasi ini hurus tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf 

kapital seperti berlaku dalam Ejaan Bahasa Indonesia yang Disempurnakan, 

antara lain huruf kapital digunakan untuk menulis huruf awal nama diri dan 

penulisan kalimat. Apabila nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka 

yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan 

huruf awal kata sandang. Contoh : 

هَِّ ْ٘ َالَِّسَسُ ذِّ ََّ حَ ٍُ بَ ٍَ َٗ   = Wa ma Muhammad illa rasul 

ََِ ىْ َِ َاىْؼَبىَ َِسَةِّ ذَُلِِلَّّ َْ  Alhamdu lillahi rabbil-„alamin =  اىَْحَ

Penggunaan huruf kapital untuk Allah berlaku jika dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian.kalau penulisan itu disatuka dengan 

kata lain sehingga huruf dan harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. Contoh : 

ىْؼَ  َِ شَُجَ ٍْ َِاَلَِْ بلِِلِّّ  = Lillahi al-amru jami‟an 

ٌَِّ َشَىْئَػَيىِْ َُثنُِوِّ اللََّّ َٗ  = Wallahu bi kulli syai‟in „alim 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan dengan ilmu 

tajwid.Karena itu, peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan 

pedoman tajwid.Untuk maksud ini pada Musyarakah Kerja Ulama Al-Quran 

tahun 1987/1988 dan tahun 1988/1989 telah dirumuskan konsep.Pedoman  

praktis tajwid Al-Quran ini sebagai pelengkap Transliterasi Arab-

Latin. 


