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ABSTRAK 

 

DANU REZA FALUFI. 1414233188. “PENGARUH INOVASI PRODUK 

DAN HARGA DALAM MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN 

(STUDI PADA PRODUK UMKM KERUPUK PEDAS MEMBLE DESA 

ORIMALANG KECAMATAN JAMBLANG KABUPATEN CIREBON)”. 

Skripsi. 2020.  

Tujuan penelitian  ini adalah untuk mengetahui: (1) pengaruh inovasi produk 

terhadap volume penjualan kerupuk Pedas Memble, (2) pengaruh harga terhadap 

volume penjualan kerupuk Pedas Memble, dan (3) pengaruh inovasi produk dan 

harga terhadap volume penjualan kerupuk Pedas Memble. Dilatar belakangi 

seiring pesatnya perkembangan UMKM di Indonesia hingga ke daerah membuat 

persaingan bisnis semakin ketat, khususnya di bidang makanan ringan, persaingan 

ini menuntut para pelaku UMKM didaerah Cirebon untuk selalu meningkatkan 

strateginya dalam menjual produknya dengan cara selalu berinovasi dan 

menyusuaikan harga produknya agar dapat diterima konsumen dan mampu 

bersaing dengan pesaing lain yang nantinya akan meningkatkan volume penjualan 

produknya. 

Jenis penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat yang membeli produk kerupuk 

Pedas Memble. Teknik pengambilan sampel dengan menggunakan sampling 

insindental, sehingga diperoleh jumlah sampel sebanyak 70 orang. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan 

reliabilitasnya. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear 

berganda, uji hipotesis(uji t dan uji F) dan uji determinasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Berdasarkan hasil uji pengaruh 

koefisien Tabel 4.14. di dapat nilai 55,01%, hal ini menunjukan bahwa inovasi 

produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap volume penjualan kerupuk 

Pedas Memble, (2)Berdasarkan hasil uji pengaruh koefisien Tabel 4.14 di dapat 

nilai 49,35%. hal ini menunjukan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap volume penjualan kerupuk Pedas Memble dan (3) Berdasarkan hasil uji 

koefisien determinasi tabel 4.15 didapat nilai 78,1%. hal ini menunjukkan bahwa 

inovasi produk dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap volume 

penjualan kerupuk Pedas Memble. Pedas Memble perlu meningkatkan perbaikan 

kualitas produknya dengan harga yang terjangkau. Serta memberikan diskon-

diskon harga agar konsumen lebih tertarik dan mampu bersaing dengan pesaing 

Lain.serta selalu meningkatkan strategi promosinya yaitu bisa dengan 

menggunakan pendekatan personal kepasar pasar dengan cara menyebar brosur 

atau juga bisa  lebih memaksimalkan media sosial supaya bisa update setiap hari 

mengenai informasi manfaat, harga atau produk baru Pedas Memble. 

 

Kata Kunci : Inovasi,  Harga, Volume Penjualan.   
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ABSTRACT 

 

DANU REZA FALUFI. 1414233188. "THE INFLUENCE OF PRODUCT 

INNOVATION AND PRICES IN INCREASING SALES VOLUME 

(STUDY ON UMKM PRODUCTS CRACKERS OF PEDAS MEMBLE 

VILLAGE ORIMALANG, JAMBLANG, CIREBON DISTRICT)". Thesis. 

2020. 

The purpose of this study was to determine: (1) the effect of product innovation 

on the sales volume of Pedas Memble crackers, (2) the effect of price on the sales 

volume of Pedas Memble crackers, and (3) the effect of product innovation and 

price on sales volume of Pedas Memble crackers. With the background of the 

rapid development of UMKM in Indonesia to the regions, business competition is 

getting tougher, especially in the snack food sector, this competition requires 

UMKM players in the Cirebon area to always improve their strategies in selling 

their products by always innovating and adjusting the price of their products so 

that consumers can accept them. and able to compete with other competitors 

which will increase the sales volume of its products. 

This type of research is a descriptive study with a quantitative approach. The 

population in this study is the people who buy the spicy Memble cracker product. 

The sampling technique used insindental sampling, in order to obtain a sample 

size of 70 people. The data collection technique uses a questionnaire that has been 

tested for validity and reliability. The data analysis technique used is multiple 

linear regression, hypothesis testing (t test and F test) and determination test. 

The results of this study indicate that: (1) Based on the results of the coefficient 

test, Table 4:14. get a value of 55.01%, this shows that product innovation has a 

positive and significant effect on the sales volume of the Spicy Memble crackers, 

(2) Based on the results of the test, the effect of the coefficient of Table 4.14 is 

49.35% This shows that the price has a positive and significant effect on the sales 

volume of Spicy Memble crackers and (3) Based on the test results of the 

coefficient of determination table 4:15 the value is 78.1%. This shows that 

product innovation and price have a positive and significant effect on the sales 

volume of Pedas Memble crackers. Pedas Memble needs to improve the quality of 

its products at an affordable price. As well as providing price discounts so that 

consumers are more interested and able to compete with other competitors. and 

always improving its promotional strategy, namely using a personal approach to 

the market by distributing brochures or maximizing social media so that you can 

update every day regarding information on benefits, prices or new products of 

Pedas Memble. 

 

Keywords: Innovation, Price, Sales Volume. 
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 الملخص

 

. "تأثير ابتكار المنتجات والأسعار في زيادة حجم 1313344111دانو رضا فلوفي. 

حثيشسةثةلامث   لقريةعةنةالمبيعات )دراسة عن مكابس منتجات

3232أطروحة.  ."خقهةشمشىلتشةلامشىلنشلاعحشفثى ؤهقثلاخى . 

حجم مبيعات  ( تأثير ابتكار المنتج على1كان الغرض من هذه الدراسة هو تحديد: )

، حثيشس ةثةلامثمفرقعات ، و مثحثيشس ةثةلاتأثير السعر على حجم مبيعات مفرقعات (2)

ثحثيشس ةثةلام( تأثير المنتج الابتكار والسعر على حجم مبيعات المفرقعات4) مع خلفية  .

كثر صرامة ، في إندونيسيا إلى المناطق ، أصبحت المنافسة التجارية أعةنةالتطور السريع لـ

في عةنةصة في قطاع الوجبات الخفيفة ، تتطلب هذه المنافسة من لاعبيخا

ار دائمًا و تعديل تحسين استراتيجياتهم دائمًا في بيع منتجاتهم من خلال الابتكؤهقثلاخىمنطقة

فسين الآخرين أسعار منتجاتهم بحيث يمكن للمستهلكين قبولها. وقادرة على التنافس مع المنا

ات منتجاتهامما سيزيد من حجم مبيع . 

هذا النوع من البحث هو دراسة وصفية ذات نهج كمي. السكان في هذه الدراسة هم 

ات أخذ العينات الأشخاص الذين يشترون منتج تكسير ميمبل الحار. استخدمت تقنية أخذ العين

شخصًا. تستخدم تقنية جمع البيانات  02العشوائية ، من أجل الحصول على حجم عينة من 

مستخدمة هي الانحدار تم اختباره للتأكد من صحته وموثوقيته. تقنية تحليل البيانات الاستبياناً 

 .واختبار التحديد (F واختبار t الخطي المتعدد واختبار الفرضيات )اختبار

. 3:13( بناءً على نتائج اختبار المعامل ، الجدول 1تشير نتائج هذه الدراسة إلى أن: )

 هذا يدل على أن ابتكار المنتج له تأثير إيجابي وهام على، و ٪00.21الحصول على قيمة 

، حثيشس ةثةلامثحجم مبيعات مقرمشات ل بناءً على نتائج الاختبار ، فإن تأثير معام (2)

 يوضح هذا أن السعر له تأثير إيجابي وهام على حجم مبيعات ٪33.40هو  3.13الجدول 

، تبلغ  3:10ار معامل التحديد في جدول ( بناءً على نتائج اختب4و )حثيشس ةثةلامثمقرمشات

م . هذا يدل على أن ابتكار المنتج والسعر لهما تأثير إيجابي وهام على حج٪01.1القيمة 

تجاتها بأسعار في إلى تحسين جودة منحثيشس ةثةلامثتحتاجحثيشس ةثةلامثمبيعات المفرقعات

كون أكثر يكون المستهل متناول الجميع. بالإضافة إلى تقديم خصومات على الأسعار بحيث

راتيجيتها اهتمامًا وقدرة على المنافسة مع المنافسين الآخرين وتعمل دائمًا على تحسين است

سائل الترويجية ، أي استخدام نهج شخصي للسوق من خلال توزيع الكتيبات أو زيادة و

يا أو المزاالتواصل الاجتماعي إلى أقصى حد بحيث يمكنك التحديث كل يوم فيما يتعلق ب

حثيشس ةثةلامثالأسعار أو المنتجات الجديدة لشركة . 

 

 .الكلمات الرئيسية: الابتكار ، السعر ، حجم المبيعات
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MOTTO 

 

0 =
𝑀 × 𝑃 × 𝑆 × 𝐿2

(𝑄 + 𝐻)
 

 

(Penulis) 
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PEDOMAN LITERASI 

 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam translterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan 

huruf dan tanda sekaligus. 

Dibawah ini disajikan daftar huruf Arab dan translterasinya dengan latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ś a Ś Es (dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 ḥ a ḥ ح
Ha (dengan titik 

dibawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ž Zet (dengan titik diatas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin Ş Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ş a Ș ص
Es (dengan titik 

dibawah) 

 ḍ ad ḍ ض
De (dengan titik 

dibawah) 

 ṭ a ṭ ط
Te (dengan titik 

dibawah) 

 ẓ a ẓ ظ
Zet (dengan titik 

dibawah) 

 ain –‘ koma terbalik (diatas)‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 hamzah ̱’ Apostrof ء

 Ya Y Ye ى
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B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti bahasa Indonesia terdiri dari vokal tungga 

atau monoftong dan vokal rangkal atau difong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut : 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 

Fathah A A 
 

Kasrah I I 

  ُ  Dammah U U 

 

Contoh : 

 kataba  =  كَتبََ 

ءِلَ   su’ila =  س 

 hasuna =  حَس نَ 

 

2. Tunggal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang labangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 fathah dan ya Ai a dan i ي

 fathah dan wau Au a dan u و

 

Contoh : 

 kaifa =  كَىْف

 qaula =  قوَْلَ 

 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 
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Huruf Arab Nama 
Huruf 

Latin 
Nama 

 fathah dan alif / ya Â a dan garis atas يا

 fathah dan ya I i dan garis atas ي

 dammah dan wau Ú u dan garis atas و  

 

Contoh : 

بْحاَ نكََ   qala subhanaka =  قلََ س 

 iz qala yusufu li abihi =  اذَِ قالََ ى و س ف  لِاَ بىِْهِ 

 

4. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua : 

a. Ta Marbutah Hidup 

Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah /t/. 

b. Ta Marbutah Mati 

Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah /h/. 

Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbutah diikuti oleh yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta 

marbutah itu di transliterasikan dengan /h/. 

Contoh : 

 raudah al-atfal atau raudatul atfal =  رَ وْضَه  ا لْاَ طفاَلْ 

 talhah =   طَلْحَه  

5. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, yaitu tanda sayaddah atau tasydid, dalam transliterasi 

ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang 

sama dengan huruf yang diberi syaddah itu. 

Contoh : 

 rabbana =  رَبَّناَ 

مَ   nu’   ‘ima =  ن عِّ
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6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan ل ا. 

Namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata sandang 

yang diikuti oleh huruf syamsiah dan kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qamariah. 

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu : 

Huruf-huruf syamsiah ada empat belas, yaitu : 

 Sy ش .T 8 ت .1

 ṣ ص .Ś 9 ث .2

 ḍ ض .D 10 د .3

 ṭ ط .Ź 11 ذ .4

 ẓ ظ .R 12 ر .5

 L ل .Z 13 ز .6

 N ن .S 14 س .7

 

Contoh : 

 asy-syamsu= اَ لشَّمْس    ad-dahru= اَ لدَّ هْر  

اَ للَّىْل     an-namlu=  اَ لْنمَْل    =al-lailu 

 

b. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruh qamariah ditransliterasikan 

sesuai dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai juga dengan 

bunyinya. 

Huruf-huruf qamariah ada empat belas, yaitu : 

 F ف .a, i, u 8 ا .1

 Q ق .B 9 ب .2

 K ك .J 10 ج .3

 M م .ḥ 11 ح .4

 W و .Kh 12 خ .5
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 H ه .13 ’− ع .6

 Y ي .G 14 غ .7

 

Contoh : 

   al-qamaru= اَ لْقمَر  

اَ لْفقَْر     =al-faqru 

 al-gaibu= اَ لْغَىْب  

 al-‘ainu= اَ لْعَىْن  

 

7. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak ditengah dan di akhir kata. Apabila terletak diawal 

kata, hamzah tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh : 

 umirtu = أ مِرْت     syai’un = شَىْئ  

 akala  = أكََلَ    inna = انٍَّ 

 

8. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fill (kata kerja), isim ( kta benda), dan 

haraf, ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan 

huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf atau 

harakat yang dihilangkan, maka transliterasi ini penulisan kata tersebut 

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. Contoh : 

 ibrahim al Khalil atau Ibrahimul-Khalil=  ابِْرَاهِىْم  الْخَلىِْل

رْسهاَ ِ مَجْر ىهاَ وَم   Bissmillahi majraha wa mursaha= بسِْمِ اللََّّ

 

9. Penulisan Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam transliterasi ini hurus tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf 

kapital seperti berlaku dalam Ejaan Bahasa Indonesia yang Disempurnakan, 

antara lain huruf kapital digunakan untuk menulis huruf awal nama diri dan 

penulisan kalimat. Apabila nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka 
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yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan 

huruf awal kata sandang. Contoh : 

دِّ  حَمَّ وْلِّ  وَمَا م  الاَّرَس    = Wa ma Muhammad illa rasul 

ِ رَبِّ الْعَالمَِىْنَ   Alhamdu lillahi rabbil-‘alamin = الَْحَمْد  لِِلَّّ

Penggunaan huruf kapital untuk Allah berlaku jika dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian. kalau penulisan itu disatuka dengan 

kata lain sehingga huruf dan harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. Contoh : 

ِ ا لْامَْر  جَمِىْعًا  Lillahi al-amru jami’an = لِِلِّّ

 Wallahu bi kulli syai’in ‘alim = وَاللََّّ  بكِ لِّ شَىْئ عَلىِْمِّ 

 

10. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu, peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan 

pedoman tajwid. Untuk maksud ini pada Musyarakah Kerja Ulama Al-Quran 

tahun 1987/1988 dan tahun 1988/1989 telah dirumuskan konsep. Pedoman 

praktis tajwid Al-Quran ini sebagai pelengkap Transliterasi Arab-Latin. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


