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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

1. Berdasarkan analisi data ada pengaruh yang signifikan antara variabel inovasi 

produk terhadap variabel Volume Penjualan di Kerupuk Pedas Memble 

sebesar 55,01% terhadap variabel Volume Penjualan. Analisis dan olah data 

menunjukkan bahwa indikator pada variabel inovasi produk yang memiliki 

rata-rata terbesar terdapat pada dimensi Pembaharuan Produk yaitu Kerupuk 

Pedas Memble sesuai selera Pembeli dan nilai terendah terdapat pada dimensi 

yang sama yaitu Kerupuk Pedas Memble Memiliki Banyak Varian Rasa 

2. Berdasarkan analisis data ada pengaruh yang signifikan antara variabel harga 

terhadap variabel Volume Penjualan yaitu sebesar 49,35% terhadap variabel 

Volume Penjualan. Analisis dan olah data menunjukkan bahwa indikator 

pada variabel harga yang memiliki nilai rata-rata terbesar terdapat pada 

dimensi keterjangkauan harga yaitu Harga produk yang ditawarkan Kerupuk 

Pedas Memble terjangkaudan nilai terendah terdapat pada dimensi daya saing 

yaitu Harga Produk yang ditawarkan Pedas Memble Lebih Murah Dari 

pesaing Lain. 

3. Hasil analisis dan olah data menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan antara inovasi produk dan harga terhadap Volume Penjualan 

Kerupuk Pedas Memble. Artinya secara simultan (bersama-sama) inovasi 

produk dan harga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Volume 

Penjualan Kerupuk Pedas Memble yaitu sebesar 78,1% dengan demikian 

dapat diketahui bahwa 21,9% dipengaruhi oleh variabel lain.  

 

B. Saran 

Saran yang dapat diberikan peneliti setelah  melakukan penelitian adalah 

sebagai berikut : 

1. Pada analisis deskriptif variabel Inovasi produk (X1) diketahui nilai 

terendahnya adalah pernyataan “Kerupuk Pedas Memble Memiliki Banyak 

Varian Rasa”, oleh karena itu Pedas Membleperlu memberikan informasi 
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atau edukasi Terkait Banyaknya Rasa dari Produk Pedas Memble, agar 

konsumen mengetahui masing-masing Rasa produk Pedas Memble, karena 

ini penting Pedas Memble Bisa menggunakan brosur, atau lewat sosial Media 

agar konsumen bisa mengetahui Produk Dan Varian rasa dari Kerupuk Pedas 

Memble.   

2. Pada analisis deskriptif variabel Harga (X2) diketahui nilai terendahnya 

adalah pernyataan “Harga Produk yang ditawarkan Pedas Memble Lebih 

Murah Dari pesaing Lain”, oleh karena itu Pedas Memble perlu adanya 

peningkatan perbaikan kualitas produk dengan harga yang terjangkau. Serta 

memberikan diskon-diskon harga agar konsumen lebih tertarik dan Mampu 

Bersaing Dengan Pesaing Lain.    

3. Pada analisis deskriptif variabel Volume Penjualan diketahui nilai 

terendahnya adalah pernyataan ” Produk Pedas Memble Jarang  Dibeli 

Masyarakat”, Hal Ini Jangan sampai membuat Pedas Memble berpuas diri. 

Dalam hal ini perlu untuk terus  melakukan perbaikan dan peningkatan 

kualitas rasa dan produk yang selalu diperbaharui. serta selalu meningkatkan 

strategi promosi promosinya yaitu bisa dengan  menggunakan Pendekatan 

Personal Kepasar pasar dengan cara menyebar brosur atau juga bisa  lebih 

memaksimalkan media sosial supaya bisa update setiap hari mengenai 

informasi manfaat, harga atau produk baru Pedas Memble. Karena mayoritas 

konsumen Kerupuk Pedas Memble Sesuai data adalah kalangan muda 

milenial, pelajar serta mahasiswa.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


