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IKHTISAR

Ida Farida. Strategi Pemasaran PT.Ahad-Net Internasional Mitrasalur JBR 33
(Dalam Perspektif Figih Muamalah ).

Fiqih muamalah merupakan dasar pijakan manusia dalam melakukan aktivitas
ekonomi. Salah satu aktivitas ekonomi yang sesuai dengan Syari’ah Islam adalah
Multi Level Marketing Syari’ah (digagas oleh PT.Ahad-Net Internasional ) . Dalam
menjalankan aktivitasnya, PT.Ahad-Net Internasional mengangkat Mitrasalur yang
dimaksudkan scbagai fungsi penyimpanan dan penyaluran produk perusahaan.
Adapun dalam menjalankan usahanya, Mitrasalur tidak terlepas dari tujuan yang
ingin dicapai yang dimaksudkan untuk mempertahankan keberlangsungan usahanya,
dalam hal ini mitrasalur menetapkan strategi pemasaran. Strategi pemasaran yang
ditetapkan dirasakan belum merujuk kepada prinsip-prinsip muamalah Islamiyah.
Karena keberadaannya oleh sebagian besar umat Islam di Cirebon belum dirasakan
manfaatnya.

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh data strategi pemasaran PT.Ahad-
Net Internasional Mitrasalur JBR 55, faktor pendukung dan faktor penghambat
strategi pemasaran PT.Ahad-Net Internasional Mitrasalur JBR 55, dan pandangan
figih muamalah terhadap strategi pemasaran PT.Ahad-Net Internasional Mitrasalur
JBR S5.

Penehtian ini bertolak dari pemikiran bahwa sejalan dengan kaidah ushul “a/-
ushlu fi al-af°al at-taqayyud bi-hukmi al-syar'[” yaitu hukum asal suatu perbuatan
adalah terikat dengan hukum syara’, maka pelaksanaan bisnis harus tetap berpegang
kepada ketentuan Syari’ah. Bisnis dengan kendala Syari’ah bertujuan untuk mencapai
empat hal utama, yaitu: target hasil (profit materi dan benefit non materi).
Pertumbuhan. keberlangsungan, dan keberkahan (keridhaan Allah Swt.), sehingga
strategi yang diterapkan harus sesuai dengan implementasi Syari’ah.

Peneliuan ini dilakukan dengan menggunakan metode kualitatif, dengan
tehnmk pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, dokumentasi, dan observasi.

Dari hasi penelitian dapat diosimpulkan bahwa strategi pemasaran PT.Ahad-
Net Internasional Mitrasalur JBR 55 adalah dengan tidakan untuk mencapai tujuan
perusahaan dengan cara mengutamakan pelayanan yang memuaskan kepada para
konsumennya melalui pelatihan kepada para karyawannya dan mitranya dengan tidak
melupakan nilai-nilai agama. Adapun faktor pendukung adalah adanya kesadaran
sebagian masyarakat Islam di Cirebon akan keberadaan MLM Syari’ah sehingga
bergabung (hijrah produk), letak tempat pemasaran yang strategi dan tempatnya yang
mendukung . Sedangkan faktor penghambat adalah adanya pemahaman sebagian
kalangan masvarakat bahwa keberadaan PT.Ahad-Net Internasional Mitrasalur JBR
55 masih menyadopsi unsur konvensional, harga yang relatif mahal bagi sebagian
besar masyarakat Cirebon yang umumnya menengah kebawah, keterbatasan
mensosialisasikan MLM Syari’ah dan keterbatasan sumber daya insani, sehingga
mempengaruht manajemennya, serta faktor modal yang terbatas. Fiqih muamalah
memandang strategi pemasaran vang dilakukan oleh PT.Ahad-Net Internasional
Mitrsalur JBR 55 sesuai dengan Syari'ah Islam, karena tidak melakukan hal-hal yang
bertentangan dengan agama Islam.
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Figih Muamalah) " ini beserta seluruh isinya adalah benar-benar karya sendiri, dan
saya tidak melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara-cara yang tidak sesuai
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