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ABSTRAK 

 

SITI NURKHOFIFAH, NIM : 1808203142, “ PENGARUH PENGGUNAAN 

FITUR SHOPEEPAYLATER TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF 

MASYARAKAT” 

Berkembangnya teknologi mengenai fintech  membahwa perubahaan bagi 

masyarakat dengan melakukan transaksi Online Shopping. Pada aplikasi Shopee 

dengan metode Pembayaran ShopeePayLater dimana masyarakat bisa berbelanja 

terlebih dahulu dan di bayarkan kemudian hari. Penggunaan yang mudah dalam  

transaksu dengan fitur ShopeePayLater tersebut sangat membantu masyarakat. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara pasial dan simultan 

antara pengguna fitur ShopeePayLater terhadap perilaku konsumtif masyarakat. 

Jenis penelitian ini adalah deskriptif dengan menggunakan pendekatan kuantitatif.  

Jenis data yang digunakan yaitu data primer dengan sumber data berasal dari 

kuesioner. Jumlah sempel dalam penelitian ini adalah 100 responden dari populasi 

masyarakat dengan menggunakan rumus Lemeshow dengan standar ero 0,1 atau 

10%. Teknik analisis data yang di gunakan, uji asumsi klasik, uji analisis regresi 

linear sederhana, uji koefisien determinasi dan uji hipotesis.  

Berdasarkan hasil uji parsial (t) menunjukan variabel fitur ShopeePayLater Jadi 

t hitung 4,172 > t tabel 1.66071 dan nilai signifikasi hitung  0,000 < 0,1. Artinya 

terdapat pengaruh positif signifikan pengguna fitur ShopeePayLater terhadap 

perilaku konsumtif masyarakat. Hasil uji simultan F menunjukan nilai F hitung  

17,406 > F tabel  2,76 dengan tingkat signifikasi hitung 0,000 < 0,1 artinya fitur 

ShopeePayLater secara simultan mempengaruhi perilaku konsumtif masyarakat. 

Artinya bahwa penggunaan fitur ShopeePaylater berpengaruh terhadap perilaku 

konsumtif masyarakat.  

Kata Kunci : ShopeePayLater, Perilaku Konsumtif 
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ABSTRACT 

 

The development of technology regarding fintech brings change for the 

community by conducting online shopping transactions. In the Shopee application 

with the ShopeePayLater payment method, people can shop first and pay later. 

The easy use of transactions with the ShopeePayLater feature is very helpful for 

the community. 

This study aims to determine the partial and simultaneous influence 

between users of the ShopeePayLater feature on people's consumptive behavior. 

This type of research is descriptive using a quantitative approach. The type of data 

used is primary data with data sources derived from questionnaires. The number 

of samples in this study was 100 respondents from the community population 

using the Lemeshow formula with an ero standard of 0.1 or 10%. The data 

analysis technique used was classical assumption test, simple linear regression 

analysis test, coefficient of determination test and hypothesis testing. 

Based on the results of the partial test (t) shows the ShopeePayLater 

feature variable, so t count 4.172 > t table 1.66071 and the calculated significance 

value is 0.000 < 0.1. This means that there is a significant positive influence of 

users of the ShopeePayLater feature on people's consumptive behavior. The 

results of the simultaneous F test show that the calculated F value is 17.406 > F 

table 2.76 with a calculated significance level of 0.000 < 0.1 meaning that the 

ShopeePayLater feature simultaneously affects the consumptive behavior of the 

community. This means that the use of the ShopeePaylater feature affects the 

consumptive behavior of the community. 

Keywords: ShopeePayLater, Consumptive Behavior 
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 الملخص

 
ح تاٌرىٌٕٛٛج١ا اٌّا١ٌح إٌٝ إحذاز ذغ١١ش فٟ اٌّجرّغ ِٓ خلاي إجشاء ٠ؤدٞ ذط٠ٛش اٌرىٌٕٛٛج١ا اٌّرؼٍم

Shopeeِؼاِلاخ اٌرغٛق ػثش الإٔرشٔد. فٟ ذطث١ك  تاعرخذاَ طش٠مح اٌذفغ   ShopeePayLater ، ٠ّىٓ  

ShopeePayLaterٌلأشخاص اٌرغٛق أٚلاً ٚاٌذفغ لاحمًا. ٠ؼذ الاعرخذاَ اٌغًٙ ٌٍّؼاِلاخ ِغ ١ِضج  ِف١ذًا  

جرّغ.جذًا ٌٍّ  

ShopeePayLaterذٙذف ٘زٖ اٌذساعح إٌٝ ذحذ٠ذ اٌرأش١ش اٌجضئٟ ٚاٌّرضآِ ت١ٓ ِغرخذِٟ ١ِضج  ػٍٝ  

اٌغٍٛن الاعرٙلاوٟ ٌلأشخاص. ٘زا إٌٛع ِٓ اٌثحس ٚصفٟ تاعرخذاَ ٔٙج وّٟ. ٔٛع اٌث١أاخ اٌّغرخذِح 

 011اٌؼ١ٕاخ فٟ ٘زٖ اٌذساعح  ٟ٘ اٌث١أاخ الأ١ٌٚح ِغ ِصادس اٌث١أاخ اٌّغرّذج ِٓ الاعرث١أاخ. واْ ػذد

Lemeshowِغرج١ة ِٓ اٌّجرّغ اٌّحٍٟ تاعرخذاَ ص١غح  ِغ ِؼ١اس   ero 0.1 ٪. وأد ذم١ٕح ذح١ًٍ 01أٚ  

اٌث١أاخ اٌّغرخذِح ٟ٘ اخرثاس الافرشاض اٌىلاع١ىٟ ٚاخرثاس ذح١ًٍ الأحذاس اٌخطٟ اٌثغ١ظ ٚاخرثاس ِؼاًِ 

 اٌرحذ٠ذ ٚاخرثاس اٌفشض١اخ.

ج الاخرثاس اٌجضئٟ )تٕاءً ػٍٝ ٔرائ t ٠ظُٙش ِرغ١ش ١ِضج )ShopeePayLater ، ٌزا فئْ   t < 2.0.4ػذد  

t 1.66071جذٚي  . ٘زا ٠ؼٕٟ أْ ٕ٘ان ذأش١شًا إ٠جات١اً وث١شًا 1.0> 1.111ٚل١ّح الأ١ّ٘ح اٌّحغٛتح ٟ٘  

ShopeePayLaterٌّغرخذِٟ ١ِضج  ػٍٝ اٌغٍٛن الاعرٙلاوٟ ٌلأشخاص. ذظٙش ٔرائج اخرثاس   F آِ اٌّرض 

Fأْ ل١ّح  < جذٚي 211..0اٌّحغٛتح ٟ٘   F 2.76 ِّا ٠ؼٕٟ  1.0> 1.111تّغرٜٛ أ١ّ٘ح ِحغٛب لذسٖ  

ShopeePayLaterأْ ١ِضج  ذؤشش فٟ ٚلد ٚاحذ ػٍٝ اٌغٍٛن الاعرٙلاوٟ ٌٍّجرّغ. ٘زا ٠ؼٕٟ أْ اعرخذاَ  

ShopeePaylater ٠ؤشش ػٍٝ اٌغٍٛن الاعرٙلاوٟ ٌٍّجرّغ.   

ShopeePayLaterاٌىٍّاخ اٌشئ١غ١ح:  ، اٌغٍٛن الاعرٙلاوٟ   
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

A. Konsonan 

Fonema konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam translterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan 

dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Dibawah ini disajikan daftar huruf Arab dan translterasinya dengan latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif ا
Tidak 

dilambangkan 
Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te خ

 Śa Ś ز
Es(dengan titik 

diatas) 

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ ح
Ha(dengan titik 

dibawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ž ر
Zet (dengan titik 

diatas) 

 Ra R Er س

 Zai Z Zet ص

 Sin Ş Es ط

 Syin Sy es dan ye ػ

 ş a Ș ص
Es (dengan titik 

dibawah) 
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 ḍad ḍ ض
De(dengan titik 

dibawah) 

 ṭa ṭ ط
Te(dengan titik 

dibawah) 

 ẓa ẓ ظ
Zet(dengan titik 

dibawah) 

 ain –„ koma terbalik (diatas)„ ع

 Gain G Ge ؽ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ن

 Lam L El ي

َ Mim M Em 

ْ Nun N En 

ٚ Wau W We 

ٖ Ha H Ha 

 Hamzah  ‟ Apostrof ء

ٜ Ya Y Ye 

 

B. Vokal 

 Vokal bahasa Arab, seperti bahasa Indonesia terdiri dari vokal tunggal atau 

monoftong dan vokal rangkal atau difong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut : 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 

Fathah A A 
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Kasrah I I 

 ُُ  Dammah U U 

Contoh : 

 kataba  =  وَرةََ 

 su’ila =  طُءِيَ 

 َٓ  hasuna =  حَغُ

2. Tunggal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang labangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf. 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

ٞ fathah dan ya Ai a dan i 

ٚ fathah dan wau Au a dan u 

Contoh : 

 kaifa =  وَىْف

يَ  ْٛ  qaula =  لَ

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

 

Huruf Arab Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 / fathah dan alif ٠ا

ya 

Â a dan garis atas 

 ٞ fathah dan ya I i dan garis atas  
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 ُٚ  dammah dan 

wau 

Ú u dan garis atas 

  Contoh : 

 qaala subhaanaka =      لايََ  عُثْحاَ ٔهََ 

 iz qaala yuusufu li abiihi =    ارَِ لايََ ىُٛ عُفُ لِاَ تِىِْٗ 

4. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua : 

a) Ta Marbutah Hidup 

Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, 

kasrah, dan dammah, transliterasinya adalah /t/. 

 

b) Ta Marbutah Mati 

Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah /h/. 

Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbutah diikuti 

oleh yang menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata 

itu terpisah, maka ta marbutah itu di transliterasikan dengan /h/. 

Contoh : 

ضَُٗ ا لْاَ طفَايْ  ْٚ  raudah al-atfaal atau raudatul atfaal = سَ 

ٍْحَُٗ   taalhaah =  طَ

5. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, yaitu tanda sayaddah atau tasydid, dalam 

transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu 

huruf yang sama dengan huruf yang diberi syaddah itu. 

Contoh : 

اَ   rabbanaa = سَتَّٕ

 َُ  nu’   ‘ima = ٔؼُِّ
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6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan  ي ا

Namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata 

sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dan kata sandang yang diikuti 

oleh huruf qamariah. 

a) Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu : 

Huruf-huruf syamsiah ada empat belas, yaitu : 

 sy ػ .T 8 خ .1

 ṣ ص .Ś 9 ز .2

 ḍ ض .D 10 د .3

 ṭ ط .Ź 11 ر .4

 ẓ ظ .R 12 س .5

 l ي .Z 13 ص .6

 S 14. ْ n ط .7

Contoh : 

ْ٘شُ  ظُ   ad-dahru =  اَ ٌذَّ  ّْ -asy = اَ ٌشَّ

syamsu 

 ًُ ّْ َٕ ٌْ ًُ    an-namlu =  اَ  اَ ٌٍَّىْ  = al-lailu 

b) Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruh qamariah 

ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang digariskan didepan dan 

sesuai juga dengan bunyinya. 

Huruf-huruf qamariah ada empat belas, yaitu : 



 
 

xxv 
 

 f ف .a, i, u 8 ا .1

 q ق .B 9 ب .2

 k ن .J 10 ج .3

 ḥ 11. َ m ح .4

 Kh 12. ٚ w خ .5

 h ٖ .13 ‟− ع .6

 G 14. ٞ y ؽ .7

 

Contoh : 

شُ  َّ ٌْم    al-qamaru =  اَ 

ٌْفَمْشُ   اَ    = al-faqru 

ٌْغَىْةُ   al-gaibu =  اَ 

 ُٓ ؼَىْ ٌْ  al-‘ainu =  اَ 

 

7.  Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak ditengah dan di akhir kata. Apabila terletak 

diawal kata, hamzah tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab 

berupa alif.  

Contoh : 

شْخُ    syai’un = شَىْئ   ِِ  umirtu = أُ

 َّْ ًَ    inna = اٍ  akala  = أوََ
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8. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fill (kata kerja), isim ( kta benda), dan 

haraf, ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan 

huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf 

atau harakat yang dihilangkan, maka transliterasi ini penulisan kata 

tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. Contoh : 

ٌْخٍَِىًْ ُُ ا ىْ ِ٘  ibraahiim al Khaliil atau Ibraahiimul-Khaliil        =  اتِْشَا

ُِشْعٙاَ َٚ جْش ىَٙا  َِ  ِ ُِ اللََّّ  Bissmillahi majraahaa wa mursaahaa  = تِغْ

9. Penulisan Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam transliterasi ini hurus tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf 

kapital seperti berlaku dalam Ejaan Bahasa Indonesia yang 

Disempurnakan, antara lain huruf kapital digunakan untuk menulis huruf 

awal nama diri dan penulisan kalimat. Apabila nama diri itu didahului oleh 

kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal 

nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandang. Contoh : 

يِّ  ْٛ ذِّ الاَّسَعُ َّّ حَ ُِ ا  َِ َٚ   = Wa maa Muhammad illaa rasuul 

 َٓ ىْ ِّ ٌْؼَاٌَ ِ سَبِّ ا ذُ لِِلَّّ ّْ ٌْحَ  Alhamdu lillaahi rabbil-‘aalamiin = اَ

Penggunaan huruf kapital untuk Allah berlaku jika dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian. kalau penulisan itu disatuka dengan 

kata lain sehingga huruf dan harakat yang dihilangkan, huruf kapital 

tidak dipergunakan. Contoh : 

ىْؼًا ِّ شُ جَ ِْ ِ ا لْاَ  Lillaahi al-amru jamii’aan =  لِِلِّّ

 ُِّ ًِّ شَىْئ ػٍَِىْ ُ تِىُ اللََّّ َٚ   = Wallahu bi kulli syai’in ‘aliim 

10.  Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan dengan 

ilmu tajwid. Karena itu, peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai 

dengan pedoman tajwid. Untuk maksud ini pada Musyarakah Kerja Ulama 
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Al-Quran tahun 1987/1988 dan tahun 1988/1989 telah dirumuskan konsep. 

Pedoman praktis tajwid Al-Quran ini sebagai pelengkap Transliterasi 

Arab-Latin 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


