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ABSTRAK

Lena Nofiana. 1808203137, “Pengaruh Komunikasi Pemasaran Media
Instagram dan Brand Ambassador Terhadap Ketertarikan Pembelian
Fashion Muslim (Survey Pada Mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon
Angkatan 2018), 2022”.

Perkembangan teknologi yang semakin canggih memperluas perdagangan
bebas yang seolah-olah perdagangan menjadi semakin tanpa batas ruang dan
waktu. Hal tersebut mengakibatkan semakin tinggi persaingan yang harus
dihadapi oleh semua pihak yang bersangkutan, terutama perusahaan selaku
produsen. Perusahaan perlu jeli dalam menentukan sebuah strategi pemasaran
terhadap produknya agar menjadi pilih para konsumen. Strategi pemasaran yang
dapat dilakukan perusahaan adalah promosi yang menjadi bagian dari unsur-unsur
bauran pemasaran, yaitu perantara antara produsen dengan konsumen dalam
berkomunikasi.

Penelitian ini ditujtkan untuk menganalisis ada tidaknya pengaruh
komunikasi pemasaran ,media instagram dan brand ambassador terhadap
ketertarikan pembelian . fashion/ muslim. Jenis penelitian ini adalah deskriptif
dengan menggunakan pendekatankuantitatif. Jenis data 'yang digunakan yaitu
data primer dengan sumber data berasal dari kuesioner. Dalam hal ini populasi
yang menjadi objek penelitian adalah Mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon
Angkatan 2018 sebagai konsumen produk fashion muslim. melalui media
Instagram. Jumlah populasi berdasarkan data base IAIN Syekh Nurjati Cirebon
Angkatan 2018 adalah 3289 Mahasiswa. Teknik analisis data yang digunakan
yaitu analisis deskriptif dan analisis statistik yang terdiri dari uji validitas, uji
reliabilitas, uji asumsi Klasik, uji regresi linear berganda, uji hipotesis berupa uji t
(parsial) dan uji F (simultan), serta uji koefisien determinasi (R?) dengan alat uji
menggunakan aplikasi IBM SPSS versi 23.

Hasil penelitian i menunjukkan adanya pengaruh positif dan signifikan
antara komunikasi pemasaran media instagram terhadap ketertarikan pembelian
fashion muslim yaitu sebesar 24,0%, serta terdapat pengaruh positif dan signifikan
antara brand ambassador terhadap ketertarikan pembelian fashion muslim sebesar
50,4%. Selanjutnya, secara simultan komunikasi pemasaran media instagram dan
brand ambassador berpengaruh positif dan signifikan terhadap ketertarikan
pembelian fashion muslim sebesar49;7%.

Kata kunci : Komunikasi Pemasaran, Brand Ambassador, Social Media
Marketing, Instagram, Ketertarikan Pembelian



ABSTRACT

Lena Nofiana . 1808203137, “ Influence Communication Instagram Media
Marketing and Brand Ambassador Against Interest Purchase Muslim Fashion
(Survey Pada IAIN Sheikh . students Nurjati Cirebon Class of 2018), 2022"".

Development increasingly technology advanced expand trading free as if
trading Becomes the more without limit room and time . That thing result in the
more tall competition that must faced by all the parties concerned , especially
company as manufacturer . Company need Jelly in determine a strategy
marketing to the product to become select consumers . Strategy marketing that
can conducted company is prometion that becomes part from elements mix
marketing , namely intermediary Among producer with consumer in communicate

Study this tested- for analyze there -is+=whether or not influence
communication instagram media marketing. and brand ambassador for interest
purchase Muslim fashion . Type study this is descriptive with use approach
quantitative . Type of data used i.e. primary data with source data comes from
questionnaire, . In Thing this the population that becomes gbject study is IAIN
Sheikh . students Nurjati Cirebon Class of 2018 as consumer product muslim
fashion through Instagram media . Amount population based on the IAIN Sheikh .
database Nurjati Cirebon Class of 2018 is 3289 students . Technique data
analysis used that is analysis descriptive and analysis statistics consisting of from
test validity , test reliability , test assumption classic , test multiple linear
regression , test-hypothesis in the form -of t test' ( partial ) and F test (
simultaneous ), aswell as' test coefficient determination (R 2 ) with tool test use
IBM SPSS version 23 apphcation .

Results study this show existence influence positive and significant Among
communication instagram media . marketing to interest purchase muslim fashion
that is by 24.0%, as well as there-is-influence positive and significant Among
brand ambassador for-interest purchase mushim fashion by 50.4%. Furthermore ,
by simultaneous communication instagram:media marketing and influential brand
ambassador positive and significant to interest purchase muslim fashion by 49.7
%.

Keywords : Communication Marketing, Brand Ambassador, Social Media
Marketing, Instagram , Interests Purchase
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transiliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penulisan skripsi ini
berpedoman pada buku ‘“Pedoman Tranliterasi Arab-Latin” yang dikeluarkan
bersarkan surat keputusan bersama Manteri Agama dan Manteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia, tanggal 22 Januari 1988, No. 158 Tahun 1987
dan No. 0543b/1987. Di bawah ini adalah daftar huruf Arab dan transliterasinya
dengan huruf latin.

A. Konsonan

Berikut adalah tabel tranlsiterasi huruf Arab kedalam tulisan latin:

Huruf Arab Nama Huruf Latin NAMA
J Alif Tidak dilambangkan Tidak
dilambangkan

- Ba’ B Be

< Tai T Te

& Sa S Es (Titik atas)
z Jim J Je

z Ha H Ha (titk bawah)
¢ Kha KH Ka dan ha

3 Dal D De

A Zal /] Zet (titik atas)
0 Ra R Er

L) Zal /L Zet

o Sin S Es

o Syin SY Es dan ye
o= Sad S Es (titik bawah)
Ua Dad D De (titik bawah)
L Ta T Te (titik bawah)
L Za z Zet (titik dibawah)
& ‘Ain ‘- Koma terbalik
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(diatas)
¢ Gain G Ge
a Fa F Ef
a Qaf Q Ki
5| Kaf K Ka
J Lam L El
N Mim M Em
O Nun N En
E Wau W We
o Ha H Ha
¢ Hamzah R Apostrof
% Ya 8 R

B. Vokal
Vokal bahasa Arab, seperti.bahasa Indonesia terdiri~dari vokal tunggal
atau monoftong dan vokal rangkai atau diftrong.
1. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya atau harakat,
transliterasinya sebagai berikut:

Lambang Nama Huruf Latin Contoh Ditulis

Fathah A ik Kataba
Kasrah I Jdess Su’ila

& Dammah U Cpn Hasuna

2. Vokal Rangkap
Vokal Rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa

gabungan antara harakat dan huruf, tranliterasinya berupa gabungan

huruf:
Lambang Nama Huruf Nama Contoh Ditulis
Latin
- Fathah Ai Adani ek Kaifa
dan ya
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o Fathah Au Adan U J8 Qdula

dan wau

C. Maddanh
Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf

transliterasinya berupa huruf dan tanda.

Lambang Nama Huruf Latin Contoh Ditulis
R Fathah dan alif A Ja QOala
TR Kasrah dan ya I Jaé Qila
s Dammah dan U C'yan Yamiitu

Wau

D. Ta Marbutah
Transliterasi untuk za marbiitah ada dua yakni:

1. Ta Marbitah Hidup
Ta Marbitah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan
hammah, iransliterasinya adalah /t/.
2. Ta Marbitah Mati
Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sikin, transliterasinya
adalah/hZ.
Apabila pada kata yang terakhir dengan ¢ marbutah diikuti oleh yang
menggunakan Kata sandang a/ serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka
ta marbutah itu di transliterasikan dengan /h/.

Lambang Nama Huruf Latin Coontoh Ditulis
B Fathah, i d\s.la‘}!\?\.m 5) Raudah al-
kasrah, atfal atau
dammah raudatulatfal
Sukun H aall Talhah
J Alifdan lam H 35l Al | Al-Madma al-
Munawwarah
atau
Madinatul-
Munawwarah
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E. Syaddah (Tasyid)

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda, yaitu tanda syaddah atau tasydid, dalam tranliterasi ini

tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama

dengan huruf yang diberi syaddah itu.

Contoh Ditulis
6 Rabbana
?":’ Nu'’ima

Kata sandang dalam tulisan Arah dilambangkan demgan J!. Namun
dalam transliterasi -ini, kata sandang itu dibedakan atas kata sandang yang

diikuti oleh “huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti oleh huruf

Kata Sandang

qgamariyah.

1.

dengan hunyinya, yaitu /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan hirif

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah

yang langsung mengikuti kata sandang itu:

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah ditransliterasikan sesuai

No Huruf Huruf Latin | No. Huruf Huruf Latin
Hijaiyah Hijaiyah
i v 1r 8. 8 Sy
2. & S 9. U S
3. g D 10. Ua D
Y uruf ..Juruf s dwsﬁ% ada-ef pﬂape as-yaftu: T
5. B R 12. L Z
6. B VA 13. J L
7. g S 14. o) N
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Contoh:

D= Ad-Dahru
Jaili = An-Namlu
uwﬂ‘ = Asy- Syamsu
QM = AlLailu

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan

sesuai dengan aturan yang igariskan didepan dan sesuai juga dengan

bunyinya. Huruf-huru ;ﬁ'ﬂ da empat belas, yaitu:
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G. Lam al-Jalalah ()

Jika sebelum lafz al-jalalah adalah huruf jarr atau lainnya yang
berkududukan sebagai mudaf ilaihi, maka ditrasniterasikan tanpa huruf
hamzah. Sedangkan jika terdapat kata-kata berakhiran ta marbutah lalu
disandingkan dengan lafz al-jalalah, maka transliterasinya adalah /t/.

Contoh Ditulis
Al Billah
A o Dinullah

H. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fi i/ (kata kerja), isim (kata benda), dan
huruf, ditulis terpisah.. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan
huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf atau
harakat yang dihilangkan ketika dibaca, maka transliterasi penulisan kata

tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.

Contoh Ditulis
QR Ty Ibrahim al-Khalil atau Ibrahim-kholil
L ya sl ias bl oy Bismillahi majraha wasaha

I.  Penulian Huruf Kapital
Berdasarkan pedoman ejaan bahasa Indonesia yang berlaku (EYD),
huruf kapital digunakan untuk nama..orang, tempat, dan tanggal, serta
digunakan pada awal kalimat. Jika terdapat nama yang diawali dengan kata
sandang, maka huruf kapital digunakan pada huruf awal nama tersebut,
terkecuali jika kata nama tersebut berada pada awal kalimat, maka kata

sandang menggunakan huruf kapital.
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Contoh

Ditulis

00 Y i

Wa ma Muhammad illa rasil

N R NEPR]

Alhamdii lillahi rabbil- ‘alamin

Penggunaan huruf awal kapital hanya untuk Allah, apabila tulisan itu

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan,

huruf kapital tidak digunakan.

Contoh Ditulis
ale s“ Jéa A5 Wallahi bi kiilli sya’in ‘alim
Gied HaY) d Lillahi al-amrii jami’an

Tajwid

Bagi mereka-yang menginginkan: kefasihan dalam bacaan, pedoman

transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan dengan ilmu tajwid.

Karena itu, - peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan

pedoman tajwid. Untuk maksud ini pada musyawarah kerja ulama Al-Qtr’an
tahun 1987/1988 dan tahun 1988/1989 telah dirumuskan konsep pedoman

praktis tajwid Al-Qiir’an ini sebagai pelengkap transliterasi Arab-latin.
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