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ABSTRAK 

 

Lena Nofiana. 1808203137, “Pengaruh Komunikasi Pemasaran Media 

Instagram dan Brand Ambassador Terhadap Ketertarikan Pembelian 

Fashion Muslim (Survey Pada Mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

Angkatan 2018), 2022”. 

 

 Perkembangan teknologi yang semakin canggih memperluas perdagangan 

bebas yang seolah-olah perdagangan menjadi semakin tanpa batas ruang dan 

waktu. Hal tersebut mengakibatkan semakin tinggi persaingan yang harus 

dihadapi oleh semua pihak yang bersangkutan, terutama perusahaan selaku 

produsen. Perusahaan perlu jeli dalam menentukan sebuah strategi pemasaran 

terhadap produknya agar menjadi pilih para konsumen.  Strategi pemasaran yang 

dapat dilakukan perusahaan adalah promosi yang menjadi bagian dari unsur-unsur 

bauran pemasaran, yaitu perantara antara produsen dengan konsumen dalam 

berkomunikasi. 

 Penelitian ini ditujikan untuk menganalisis ada tidaknya pengaruh 

komunikasi pemasaran media instagram dan brand ambassador terhadap 

ketertarikan pembelian fashion muslim. Jenis penelitian ini adalah deskriptif 

dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Jenis data yang digunakan yaitu 

data primer dengan sumber data berasal dari kuesioner. Dalam hal ini populasi 

yang menjadi objek penelitian adalah Mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

Angkatan 2018 sebagai konsumen produk fashion muslim melalui media 

Instagram. Jumlah populasi berdasarkan data base IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

Angkatan 2018 adalah 3289 Mahasiswa. Teknik analisis data yang digunakan 

yaitu analisis deskriptif dan analisis statistik yang terdiri dari uji validitas, uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda, uji hipotesis berupa uji t 

(parsial) dan uji F (simultan), serta uji koefisien determinasi (R
2
) dengan alat uji 

menggunakan aplikasi IBM SPSS versi 23. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh positif dan signifikan 

antara komunikasi pemasaran media instagram terhadap ketertarikan pembelian 

fashion muslim yaitu sebesar 24,0%, serta terdapat pengaruh positif dan signifikan 

antara brand ambassador terhadap ketertarikan pembelian fashion muslim sebesar 

50,4%. Selanjutnya, secara simultan komunikasi pemasaran media instagram dan 

brand ambassador berpengaruh positif dan signifikan terhadap ketertarikan 

pembelian fashion muslim sebesar 49,7%. 

 

Kata kunci : Komunikasi Pemasaran, Brand Ambassador, Social Media 

Marketing, Instagram, Ketertarikan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

Lena Nofiana . 1808203137, “ Influence Communication Instagram Media 

Marketing and Brand Ambassador Against Interest Purchase Muslim Fashion 

(Survey Pada IAIN Sheikh . students Nurjati Cirebon Class of 2018), 2022". 

 

 Development increasingly technology advanced expand trading free as if 

trading Becomes the more without limit room and time . That thing result in the 

more tall competition that must faced by all the parties concerned , especially 

company as manufacturer . Company need Jelly in determine a strategy 

marketing to the product to become select consumers .  Strategy marketing that 

can conducted company is promotion that becomes part from elements mix 

marketing , namely intermediary Among producer with consumer in communicate 

. 

 Study this tested for analyze there is whether or not influence 

communication instagram media marketing and brand ambassador for interest 

purchase Muslim fashion . Type study this is descriptive with use approach 

quantitative . Type of data used i.e. primary data with source data comes from 

questionnaire . In Thing this the population that becomes object study is IAIN 

Sheikh . students Nurjati Cirebon Class of 2018 as consumer product muslim 

fashion through Instagram media . Amount population based on the IAIN Sheikh . 

database Nurjati Cirebon Class of 2018 is 3289 students . Technique data 

analysis used that is analysis descriptive and analysis statistics consisting of from 

test validity , test reliability , test assumption classic , test multiple linear 

regression , test hypothesis in the form of t test ( partial ) and F test ( 

simultaneous ), as well as test coefficient determination (R 
2 

) with tool test use 

IBM SPSS version 23 application . 

 Results study this show existence influence positive and significant Among 

communication instagram media marketing to interest purchase muslim fashion 

that is by 24.0%, as well as there is influence positive and significant Among 

brand ambassador for interest purchase muslim fashion by 50.4%. Furthermore , 

by simultaneous communication instagram media marketing and influential brand 

ambassador positive and significant to interest purchase muslim fashion by 49.7 

%. 

 

Keywords : Communication Marketing, Brand Ambassador, Social Media 

Marketing, Instagram , Interests Purchase 
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 الخلاصة

 
، "تأثير وسائل التواصل التسويقي على انستغرام وسفراء العلامات التجارية على الاهتمام  ٠٨١٨٣١٢٠٢٨لينا نوفيانا. 

 ".٣١٣٣( ، ٣١٠٨ن سيخ نورجاتي سيريبون بشراء الأزياء الإسلامية )دراسة استقصائية لمجموعة طلاب إيا
  

إن تطور التكنولوجيا الدتطورة بشكل متزايد يوسع التجارة الحرة كما لو أن التجارة أصبحت بشكل متزايد بلا حدود في الدكان 
شركات إلى أن والزمان. ينتج عن ذلك منافسة أعلى يجب أن تواجهها جميع الأطراف الدعنية ، وخاصة الشركات كمنتجين. تحتاج ال

تكون حريصة في تحديد استراتيجية تسويق لدنتجاتها بحيث تصبح اختيارات الدستهلكين. الإستراتيجية التسويقية التي يمكن أن تنفذىا 
 الشركة ىي الترويج وىو جزء من عناصر الدزيج التسويقي ، أي الوسيط بين الدنتجين والدستهلكين في التواصل.

 
تحديد تأثير اتصالات التسويق الإعلامي على انستغرام وسفراء العلامات التجارية على الاىتمام بشراء الأزياء  تهدف ىذه الدراسة إلى

في ىذه الحالة ، فإن الإسلامية. تستخدم ىذه الدراسة الأساليب الكمية باستخدام تقنيات جمع البيانات من خلال الاستبيانات.
كمستهلكين لدنتجات الأزياء الإسلامية   ٠ٕٔٓلعام  سيريبون إيان سيخ نورجاتيب  المجتمع الذي ىو موضوع البحث ىو فئة طلا

طالبًا.  ٠٣ٕٖىو  سيريبون إيان سيخ نورجاتي ٠ٕٔٓ. إجمالي عدد السكان على أساس قاعدة بيانات انستغراممن خلال وسائط 
يتكون من اختبار الصلاحية واختبار الدوثوقية تقنية تحليل البيانات الدستخدمة ىي التحليل الوصفي والتحليل الإحصائي الذي 

)متزامن(  ف)جزئي( واختبار  tواختبار الافتراض الكلاسيكي واختبار الانحدار الخطي الدتعدد واختبار الفرضية على شكل اختبار 
 .ٖٕالإصدار امب سفسس( باستخدام أداة الاختبار باستخدام تطبيق ٕرومعامل التحديد اختبار )

 
على الاىتمام بشراء  انستغرامج ىذه الدراسة إلى وجود تأثير إيجابي وىام بين التواصل التسويقي عبر وسائل الإعلام على تشير نتائ

٪ ، وىناك تأثير إيجابي وىام بين سفراء العلامات التجارية على الاىتمام بالشراء في الأزياء ٓ.ٕٕٗالأزياء الإسلامية بنسبة 
 انستغرام٪. ٪. علاوة على ذلك ، في نفس الوقت ، يكون لاتصالات التسويق عبر وسائل الإعلام على ٗ.ٓ٘الإسلامية بنسبة 

 ٪.٣.٤ٗوسفراء العلامات التجارية تأثير إيجابي وىام على شراء الأزياء الإسلامية بنسبة 
 

، مصلحة  انستغرامتواصل الاجتماعي ، الكلمات الدالة: الاتصالات التسويقية ، سفير العلامة التجارية ، التسويق عبر وسائل ال
 الشراء
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MOTTO 
 

“Nothing is wasted in learning because knowledge will be useful in time”. 

-Tidak ada yang sia-sia dalam belajar karena ilmu akan bermanfaat pada 

waktunya- 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 
 

Transiliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penulisan skripsi ini 

berpedoman pada buku “Pedoman Tranliterasi Arab-Latin” yang dikeluarkan 

bersarkan surat keputusan bersama Manteri Agama dan Manteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia, tanggal 22 Januari 1988, No. 158 Tahun 1987 

dan No. 0543b/1987. Di bawah ini adalah daftar huruf Arab dan transliterasinya 

dengan huruf latin. 

A. Konsonan 

 Berikut adalah tabel tranlsiterasi huruf Arab kedalam tulisan latin: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin NAMA 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak ا

dilambangkan 

 Ba‟ B Be ب

 Ta‟ T Te ت

 Ṡa Ṡ Es (Titik atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa Ḥ Ha (titk bawah) ح

 Kha KH Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (titik atas) ر

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin SY Es dan ye ش

 Ṣad Ṣ Es (titik bawah) ص

 Ḍad Ḍ De (titik bawah) ض

 Ṭa Ṭ Te (titik bawah) ط

 Ẓa Ẓ Zet (titik dibawah) ظ

 Ain „- Koma terbalik„ ع
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(diatas) 

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em و

ٌ Nun N En 

ٔ Wau W We 

ِ Ha H Ha 

 Hamzah _‟ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

B. Vokal 

 Vokal bahasa Arab, seperti bahasa Indonesia terdiri dari vokal tunggal 

atau monoftong dan vokal rangkai atau diftrong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Lambang Nama Huruf Latin Contoh Ditulis 

  َ  Fātḥāh A   ت ة  Kātābā ك 

  َ  Kāsrāh I   ل  Su‟ilā سُء 

 َُ  Ḍāmmāh U   ٍ سُ  Ḥāsunā ح 

2. Vokal Rangkap 

Vokal Rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harakat dan huruf, tranliterasinya berupa gabungan  

huruf: 

Lambang Nama Huruf 

Latin 

Nama Contoh Ditulis 

 Fātḥāh ى ى

dan yā 

Ai A dan i   يْف  Kāifā ك 
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 Fātḥāh ى ٕ

dan wāu 

Au A dan U   ل ْٕ  Qāulā ق 

 

C. Māddāh 

Māddāh atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

 

D. Tā Mārbutāh 

Transliterasi untuk tā mārbūtāh ada dua yakni: 

 

1. Tā Mārbūtāh Hidup 

Tā Mārbūtāh yang hidup atau mendapat hārākāt fātḥāh, kāsrāh, dan 

ḥāmmāh, transliterasinya adalah /t/. 

2. Tā Mārbūtāh Mati 

Tā Mārbūtāh yang mati atau mendapat hārākāt sūkūn, transliterasinya 

adalah /h/. 

Apabila pada kata yang terakhir dengan tā mārbūtāh diikuti oleh yang 

menggunakan kata sandang āl serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka 

tā mārbūtāh itu di transliterasikan dengan /h/. 

Lambang Nama Huruf Latin Coontoh Ditulis 

 َُ ..  َ ..  َ  Fātḥāh, 

kāsrāh, 

ḍāmmāh 

T   ةاُلْْ طْف ال ٔض  -Rāuḍāh āl ر 

āṭfāl atau 

rāuḍātulāṭfāl 

 َْ  Sukun H  ّْ  Ṭālḥāh ط هْح 

ةُ  Ālif dan lām H ال ر   ٕ  ُ ًُ ذيُْ ةُ انْ  ً -Āl-Mādīnā āl انْ

Munāwwarāh 

atau 

Mādīnātul-

Munāwwārāh 

 

Lambang  Nama Huruf Latin Contoh Ditulis 

َ  ..ا..  Fātḥāh dan ālif A   ق ال Qālā 

َ  ..ي..  Kāsrāh dan yā I   ق يْم Qīlā 

..ٔ.. َُ  Ḍāmmāh dan 

Wau 

U  ُت ْٕ ًُ  Yāmūtu ي 
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E. Syāddāh (Tāsyid) 

Syāddāh atau tāsydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, yaitu tanda syāddāh atau tāsydid, dalam tranliterasi ini 

tanda syāddāh tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi syāddāh itu. 

Contoh Ditulis 

تَُّ ا  Rābbānā ر 

ى    Nu‟ima َعُِّ

 

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan demgan ال. Namun 

dalam transliterasi ini, kata sandang itu dibedakan atas kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syāmsiyāh dan kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qāmāriyāh. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syāmsiyāh 

Kata sandang yang diikuti huruf syāmsiyāh ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan hirif 

yang langsung mengikuti kata sandang itu: 

     

 

 

 

 

 Huruf-huruf syāmsiāh ada empat belas, yaitu: 

 \ 

 

 

 

 

No Huruf 

Hijaiyah 

Huruf Latin No. Huruf 

Hijaiyah 

Huruf Latin 

 Sy ش .T 8 ت .1

 Ṣ ص .Ṡ 9 ث .2

 Ḍ ض .D 10 د .3

 Ṭ ط .Ż 11 ر .4

 Ẓ ظ .R 12 ر .5

 L ل .Z 13 ز .6

 S 14. ٌ N س .7
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Contoh:  

ْْرُ    Ād-Dāhru  = ا نذَّ

مُ  ًْ  Ān-Nāmlu  = ا نُْ 

سُ  ًْ  Āsy- Syāmsu  = ا نشَّ

 Āl-Lāilu  = ا نهَّيْمُ 

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qāmāriyāh 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qāmāriyāh ditransliterasikan 

sesuai dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai juga dengan 

bunyinya. Huruf-huruf qāmāriyāh ada empat belas, yaitu: 

No. Huruf 

Hijaiyah 

Huruf Latin No. Huruf 

Hijaiyah 

Huruf Latin 

 F ف .A,I,U 8 ا .1

 Q ق .B 9 ب .2

 K ك .J 10 ج .3

 M و .Ḥ 11 ح .4

 KH 12. ٔ W خ .5

 H ِ .13 „- ع .6

 Y ي .G 14 غ .7

Contoh: 

رُ    ً  Āl-Qāmāru = ا نْق 

 Āl-Fāqru = ا نْف قْرُ  

يْةُ    Āl-Gaibu = ا نْغ 

  ٍُ يْ  Āl-„Āinu = ا نْع 
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G. Lam āl-Jālālāh (ألله) 

Jika sebelum lafz āl-jālālāh adalah huruf jārr atau lainnya yang 

berkududukan  sebagai muḍāf ilaihi, maka ditrasniterasikan tanpa huruf 

hamzah. Sedangkan jika terdapat kata-kata berakhiran tā mārbuṭāh lalu 

disandingkan dengan lafz āl-jālālāh, maka transliterasinya adalah /t/. 

Contoh Ditulis 

 Billāh تاالله

 Dīnullāh ديٍ الله

 

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi‟il (kata kerja), isim (kata benda), dan 

huruf, ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan 

huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf atau 

harakat yang dihilangkan ketika dibaca, maka transliterasi penulisan kata 

tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. 

Contoh Ditulis 

ه يْمُ  ْ يْىُ انْخ  ا  Ibrāhim āl-Khālil atau Ibrāhim-kholil ا تْر 

ٓ ا يُرْس   ٔ جْر  ىٓا    Bismillāhi mājrāha wāsāhā ت سْى  الله  ي 

 

I. Penulian Huruf Kapital 

Berdasarkan pedoman ejaan bahasa Indonesia yang berlaku (EYD), 

huruf kapital digunakan untuk nama orang, tempat, dan tanggal, serta 

digunakan pada awal kalimat. Jika terdapat nama yang diawali dengan kata 

sandang, maka huruf kapital digunakan pada huruf awal nama tersebut, 

terkecuali jika kata nama tersebut berada pada awal kalimat, maka kata 

sandang menggunakan huruf kapital. 
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Contoh Ditulis 

لِّ  ْٕ سُ ذِّ ا لْ  ر  ًَّ ا يُح  ي   ٔ  Wā mā Muhāmmād illā rāsūl 

يْ   ً ان  بِّ انْع  ذُلِل   ر  ًْ ٍ  انْح   Ālḥāmdū lillāhi rābbil-„ālāmin 

Penggunaan huruf awal kapital hanya untuk Āllāh, apabila tulisan itu 

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, 

huruf kapital tidak digunakan. 

Contoh Ditulis 

اللهُ  ئٍ  ٔ  ه يىْ  ت كُمِّ ش  ع   Wāllāhū bi kūlli sya‟in „ālim 

ًيْعًا  Lillāhi āl-āmrū jāmi‟ān لِل   الْْ يْرُ ج 

 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu, peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan 

pedoman tajwid. Untuk maksud ini pada musyawarah kerja ulama Al-Qūr‟ān 

tahun 1987/1988 dan tahun 1988/1989 telah dirumuskan konsep pedoman 

praktis tajwid Al-Qūr‟an ini sebagai pelengkap transliterasi Arab-latin. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


