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ABSTRAK

Fira Maghfiro Tunnisa. 2021. Pilihan Bahasa pada Iklan Produk Makanan di
Youtube (Kajian Sosiolinguistik). SKRIPSI. Jurusan Tadris Bahasa Indonesia.
Fakultas Ilmu Tarbiyah dan Keguruan IAIN Syekh Nurjati Cirebon.
Pembimbing (1) Udin Kamiluddin, M.A. (2) Itaristanti, S.S.,M.A.

Kajian pilihan bahasa yang ada dalam masyarakat Indonesia yang bertalian
dengan masalah penggunaan bahasa pada masyarakat dwibahasa maupun
multibahasa. Sebuah iklan produk makanan selain visual produk makanan itu
sendiri penggunaan bahasa yang unik dan menarik juga sangat penting karena
semakin menarik pilihan bahasa yang dipakai konsumen semakin ingin
mencobanya. Penelitian ini memiliki tujuan yaitu mendeskripsikan bentuk pilihan
bahasa pada peristiwa tutur dalam iklan produk makanan di youtube, dan
mendeskripsikan faktor-faktor yang menentukan pilihan bahasa pada peristiwa
tutur dalam iklan produk makanan di youtube.

Metode penelitian yang - digunakan yaitu deskriptif kualitatif. Teknik
pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan, teknik simak bebas libat cakap
yang artinya peneliti ‘tidak terlibat langsung dalam; peristiwa tutur yng akan
dijadikan data untuk-dianalisis, dan teknik catat untuk dapat mengklasifikasikan
data. Teknik analisis data yang dipakai yaitu metode padan ekstralingual.

Berdasarkan hasil analisis penelitian-tersebut, diketahui bahwa terdapat 16 data
iklan menggunakan variasi bahasa tunggal, 4 data iklan menggunakan alih kode,
dan 25 data iklan ‘'menggunakan campur kode. Pilihan bahasa yang digunakan
dalam iklan memiliki beberapa faktor penentu yaitu situast tutur, partisipan, genre,
fungsi, dan bintang iklan. Penelitian ini dapat diimplikasikan untuk pembelajaran
mengenai materi iklan pada Sekolah Menengah Pertama.

Kata kunci: Bahasa, piilihan bahasa, youtube, sosiolinguistik.



ABSTRACT

Fira Maghfiro Tunnisa. 2021. Choice of Language in Food Product
Advertisements on Youtube (Sociolinguistic Studies). SKRIPSI. Department of
Indonesian. Faculty of Tarbiyah and Teacher Training IAIN Syekh Nurjati
Cirebon. Supervisor (1) Udin Kamiluddin, M.A. (2) Itaristanti, S.S.,M.A.

The study of language choices in Indonesian society related to the problem of
language use in bilingual and multilingual societies. A food product advertisement in
addition to the visual of the food product itself, the use of unique language and
interesting is also very important because the more attractive the choice of language
used, the more consumers want to try it. This study has the aim of describing the form
of language choice in speech events in food product advertisements on YouTube, and
describe the factors that determine the choice of language in speech events in food
product advertisements on YouTube.

The research method used is descriptive qualitative. The data collection
technique in this study used .the technique. of free listening, involvement and
conversation which means that the researcher iIs not directly involved in the speech
event that will be used as data, and note-taking techniques to classify data.. The data
analysis technique used‘isthe intralingual-equivalent method.

Based on the analysis results of this study, it is known that there are 16
advertising data using a single language variation, 4 advertising data using code
switching, and 25 advertising data using-code mixing. The choice of language used in
advertisements has several determining  factors, namely the speech situation,
participants, genre,. function, and advertisement stars; This research can be
implicated for learning about advertising material in junior high school.

Keywords: Language, cheice of language, youtube, sociolinguistics.
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PERSEMBAHAN

Puji dan syukur pada Allah Swt. Yang senantiasa memberikan
kesehatan, rezeki, ketabahan, serta petunjuk agar bisa mewujudkan
cita-cita saya. Perjuangan yang telah saya lalui ini saya persembahkan
untuk almarhum Bapak dan almarhumah Mamah. Terima kasih atas
kasih sayang yang berlimpah dari mulai saya lahir, hingga saya sudah
sebesar ini, terima kasih telah mendidik saya dengan begitu kesabaran
yang tak terbatas hingga saya tumbuh pula menjadi anak yang kuat
insyaAllah. Tak jarang saya hampir menyerah namun akhirnya bisa
bangkit lagi, semoga Bapak dan Mamah bisa bangga melihatku dari
Surga..

Terima kasih selanjutnya untuk kakak dan adik saya yang luar
biasa, dalam memberi dukungan dan doa'yang tanpa. henti. Kak Nurul
yang suda mau menjadi tempat berkeluh kesah. Najlah adikku yang
sedang berada di Pesantren, ia selalu menjadi penyemangat saat saya
ingin menyerah. Kemudian untuk keluarga besar lainnya yang sudah
mendampingiku.  Kalian adalah tempat saya kembali ketika saya
merasa tidak memiliki tujuan.

Terima kasih juga yang tak terhingga untuk para dosen
pembimbing, Bapak/Ibu yang dengan sabar memberi arahan kepada
saya selama penyelesaian skripsi-ini. Terima kasih juga untuk semua
pihak yang mendukung keberhasitan skripsi saya yang tidak bisa saya

sebutkan satu per satu.
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untuk memperoleh gelar Sarjana Pendidikan di Institut Agama Islam
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Skripsi ini telah selesai dengan banyak usaha dan doa yang

telah dipanjatkan. Segala bentuk bantuan, arahan, dan iringan doa

yang selalu tercurahkan sehingga penulis. sangat merasa terkasihi,
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Cirebon.
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H. Udin Kamiluddin, M.A.; "danItaristanti, S.S.,M.A. selaku
Dosen Pembimbing yang—telah memberikan bimbingan,
petunjuk, bantuan, dan kesabaran dalam penyelesaian skripsi
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