
PENGARUH HARGA, PROMOSI, DAN CITA RASA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN EMPAL GENTONG H. APUD DI DESA 

BATTEMBAT-CIREBON 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat  

Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi (S.E) 

 Pada Program Studi Perbankan Syariah  

Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam 

 

 

Oleh: 

AMELLIA SANTIKA 

NIM : 1808203032 

 

 

 

 

 

 

 

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA  

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) 

SYEKH NURJATI CIREBON 

1443 H / 2022 M 



 

i 
 

ABSTRAK 

 

Amellia Santika, NIM: 1808203032, “PENGARUH HARGA, PROMOSI, 

DAN CITA RASA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN EMPAL 

GENTONG H. APUD DI DESA BATTEMBAT-CIREBON”. Skripsi 2022. 

 

Kebutuhan manusia yang paling mendasar adalah kebutuhan pangan. 

Adapun cara manusia untuk dapat memperoleh pemenuhan kebutuhannya akan 

makanan yang praktis salah satunya pada rumah makan. Berdirinya rumah makan 

yang menjual produk yang sama tentunya akan menimbulkan banyak pilihan 

konsumen untuk mendapatkan produk tersebut. Secara umum konsumen 

melakukan pembelian karena harga, promosi dan cita rasa yang sesuai kebutuhan. 

Dengan harga yang tinggi atau rendah, promosi yang mudah diterima dan 

terpercaya, serta cita rasa yang enak dan sesuai keinginan konsumen, maka 

konsumen akan melakukan pembelian terhadap produk tersebut. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial antara harga, promosi dan 

cita rasa terhadap keputusan pembelian. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian survey dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Sumber data yang digunakan yaitu data primer dan data 

sekunder. Sedangkan teknik pengumpulan data berupa observasi, wawancara, 

kuesioner dan dokumentasi. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 100 

responden menggunakan rumus slovin. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah non-probability sampling dengan jenis penarikan purposive 

sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis 

data non-parametrik yaitu uji korelasi rank spearman dan uji signifikan t test, 

dengan bantuan IBM SPSS version 26. 

Adapun hasil penelitian ini menyatakan bahwa harga memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Empal Gentong H. Apud di 

Desa Battembat-Cirebon dengan nilai thitung 12,023, promosi memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Empal Gentong H. Apud di 

Desa Battembat-Cirebon dengan nilai thitung 9,056, dan cita rasa memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Empal Gentong H. Apud di 

Desa Battembat Cirebon dengan nilai thitung 5,654.  

 

 

Kata Kunci: Keputusan pembelian, harga, promosi, cita rasa. 
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ABSTACT 

 

Amellia Santika, NIM: 1808203032, “INFLUENCE OF PROMOTIONAL, 

PRICE, AND TASTE ON THE PURCHASE DECISION OF EMPAL 

GENTONG H. APUD IN BATTEMBAT-CIREBON VILLAGE”. Thesis 

2021. 

 

The most basic human need is the need for food. As for the way humans can 

obtain the fulfillment of their practical need for food. One of them is in a 

restaurant. The establishment of a restaurant that sells the same product will 

certainly lead to many consumer choices to get the product. In general, consumers 

make purchases because of the price, promotion and taste that suits their needs. 

With high or low prices, promotions that are easily accepted and trusted, as well 

as good taste and according to consumer desires, consumers will make purchases 

of these products. This study aims to determine the partial effect of price, 

promotion and taste on purchasing decisions. 

This type of research is survey research using a quantitative approach. 

Sources of data used are primary data and secondary data. While the data 

collection techniques in the form of observation, interviews, questionnaires and 

documentation. The number of samples in this study were 100 respondents using 

the slovin formula. The sampling technique used is non-probability sampling with 

purposive sampling. The data analysis technique used in this research is non-

parametric data analysis, namely Spearman rank correlation test and significant t 

test, with the help of IBM SPSS version 26. 

The results of this study state that price has a positive and significant 

influence on the purchasing decision of Empal Gentong H. Apud in Battembat-

Cirebon Village with value t count 12,023, promotion has a positive and 

significant influence on the purchase decision of Empal Gentong H. Apud in 

Battembat-Cirebon Village with value t count 9,056, and taste has an influence 

positive and significant impact on the purchasing decision of Empal Gentong H. 

Apud in Battembat Village Cirebon with value t count 5,654. 

 

 

Keywords: Purchase decision, price, promotion, taste. 
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 الملخص 

 

والمذاق على قرار الشراءبرميل ،الترويج،، "تأثير سعر ١٨٠٨٢٠٣٠٣٢أميليا سانتيكا، عددالطلابمعرف  

 . ٢٠٢٢الإمبراطوريةالحج فودفي قرية باتيمبات سيريبون. مقال

 

 إن أبسط احتياجات الإنسان هي الحاجة إلى الغذاء ، أما الطريقة التي يمكن للإنسان من خلالها 

شباع حاجته العملية من الطعام ، فإن أحدها يكون في مطعم. سيؤدي إنشاء مطعم يبيع نفس  الحصول على إ

عام بشكل  المنتج.  على  للحصول  المستهلكين  خيارات  من  العديد  إلى  بالتأكيد  المستهلكون  المنتج  يقوم   ،

الأسعار   مع  احتياجاتهم.  يناسب  الذي  والذوق  والترويج  السعر  بسبب  أو  بالشراء  ، المنخفضةالمرتفعة 

، والعروض الترويجية التي يتم قبولها بسهولة والموثوقية ، فضلاً عن الذوق الرفيع ووفقًا لرغبات المستهلك

المنتجات. هذه  بشراء  المستهلكون  والترويج   سيقوم  للسعر  الجزئي  التأثير  تحديد  إلى  الدراسة  هذه  تهدف 

 والذوق على قرارات الشراء.

 

من  النوع  هو    هذا  هي البحث  المستخدمة  البيانات  مصادر  كمي.  نهج  باستخدام  مسح  بحث 

واستبيانات   ومقابلات  ملاحظة  شكل  في  البيانات  جمع  تقنيات  بينما  الثانوية.  والبيانات  الأولية  البيانات 

الدراسة   هذه  في  العينات  عدد  بلغ  العينات    .١٠٠وتوثيق.  أخذ  تقنية  سلوفين.  صيغة  باستخدام  مستجيب 

خذ العينات غير الاحتمالية مع أخذ العينات الهادف. تقنية تحليل البيانات المستخدمة في هذه تخدمة هي أالمس

، بمساعدة   المهم  رتبة سبيرمان والاختبار  ارتباط  اختبار  أي   ، المعياري  البيانات غير  تحليل  الدراسة هي 

 . ٢٦صدارات لدولية الإالمنتجات الإحصائية وحلول الخدمة الخاصة بشركة ماكينات الأعمال ا

 

برميل   الشراء  قرارات  على  وهام  إيجابي  تأثير  له  السعر  أن  إلى  الدراسة  هذه  نتائج  تشير 

، الترويج له تأثير إيجابي وهام على ١٢،٠٢۳ عدد t بقيمة الإمبراطورية الحج فود في قرية باتمبات سيريبو 

باتم قرية  في  فود  الحج  الإمبراطورية  برميل  الشراء  سيريب قرارات  لهما ⸲۹⸲٠٥٦عدد t بقيمةبات  والذوق 

باتمبات سيريبونتأثي قرية  في  فود  الحج  الإمبراطورية  الشراء برميل  قرارات  إيجابي وهام على  عدد  t ر 

 . ٥⸲٦٥٤بقيمة

 

 

 قرار الشراء، السعر، الترويج، الذوق.  الكلمات المفتاحية:
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Lampiran 11  : Dokumentasi Penelitian 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

Transliterasi adalah mengalihsarakan suatu tulisan kedalam aksara latin. 

Misalnya dari aksara Arab ke aksara Latin. 

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1998.  

A. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 

Keterangan 

 ا

 ب

 ت

 ث

 ج

Alif 

ba’ 

ta’ 

sa’ 

jim 

Tidak dilambangkan 

b 

t 

ṡ 

j 

Tidak dilambangkan 

Be 

Te 

Es (dengan titik diatas) 

Je 

 ح

 خ

 د

 ذ

 ر

ha’ 

kha’ 

dal 

zal 

ra’ 

ḥ 

kh 

d 

ż 

r 

Ha(dengan titik di bawah) 

Ka dan Ha 

De 

Zet (dengan titik di atas) 

Er 

 ز

 س

 ش

 ص

 ض

 

Zai 

sin 

syin 

sad 

dad 

 

Z 

s 

sy 

ṣ 

ḍ 

 

Zet 

Es 

Es dan Ye 

Es (dengan titik di bawah) 

De (dengan titik dibawah) 

 Ta ṭ Te (dengan titik dibawah) ط
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 ظ

 ع

 غ

 ف

za 

‘ain 

gain 

fa’ 

ẓ 

‘ 

g 

f 

Zet (dengan titik dibawah) 

Koma terbalik diatas 

Ge 

Ef 

 ق

 ك

 ل

 م

 ن

Qaf 

kaf 

lam 

mim 

nun 

Q 

k 

l 

m 

n 

Qi 

Ka 

El 

Em 

En 

 و

 ه

 ء

 ي

Wawu 

ha’ 

hamzah 

ya’ 

W 

h 

’ 

Y 

We 

Ha 

Apostrof 

Ye 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong). Vokal tunggal bahasa Arab 

lambangnya berupa tanda atau harakat, yaitu fathah (ــــــــَـــ) untuk vokal a, 

kasroh ( ـــــِــــــــ ) untuk vokal i, dan dhummah  (  ــ ــُـــــــــ ) untuk vokal u.  Vokal 

rangkap bahasa Arab lambangnya berupa gabungan antara harakat dan huruf 

yaitu  auyaitu harakat a (fathah) diikuti wawu ( و) sukun (mati), dan  ai yaitu 

harakat  a (fathah) diiringi huruf ya’ ( ي) sukun (mati). 

 

Contoh vokal tunggal:           َكَسَر    ditulis     kasara  

 ditulis     ja‘ala    جَعلََ                                          

Contoh vokal rangkap: 

1. Fathah + yā’ tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai (أي). 

Contoh:     َكَيْف       ditulis     kaifa 

2. Fathah + wāwu mati ditulis au (او). 
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Contoh:     َهَوْل       ditulis     haula.  

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang di dalam bahasa Arab dilambangkan 

dengan harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda.Vokal 

panjang ditulis, masing-masing dengan tanda hubung (-) diatasnya. 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

ََ …ا  Fathah dan alif 
Â 

a dengan garis di 

atas  ََ  Atau fathah dan ya ...ي

...ي   ِ  Kasrah dan ya Î 
i dengan garis di 

atas 

...و   ِ  Dammah dan wau Û 
u dengan garis di 

atas 

 

Contoh:           َقاَل        ditulis    qâla                                                            

 ditulis     qîla         قِيْلَ                      

 ditulis     yaqûlu  يقَوُْلُ                        

D. Ta’marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu : ta’ marbutah yang 

hidup atau mendapat harakat  fathah, kasrah,  dan dammah, transliterasinya 

adalah [t]. Sedangkan ta’ marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah [h]. 

Kalau pada kata yang berakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata 

yang menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, 

maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh:           ِرَوْضَةُ الْاطَْفَال  ditulis   rauḍah al-aṭfāl 

  ditulis   rauḍatul aṭfā   رَوْضَةُ الْاطَْفَالِ                        
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E. Syaddah 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda tasydid, dalam transliterasi ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. 

Jika huruf  ى  ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh 

huruf kasrah   ـــــِى, maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah (i). 

Contoh:   رَبَّنَا          ditulis     rabbanâ 

 ditulis     al-ḥaddu          الحَد   

F. Kata Sandang Alif + Lam (ال) 

Transliterasi kata sandang dibedakan menjadi dua macam, yaitu : 

1. Kata sandang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu atau huruf lam diganti dengan huruf  yang 

mengikutinya. 

Contoh:      ُجُل  ditulis     ar-rajulu       الرَّ

 ditulis     as-syamsu     الشَّمْسُ                      

2. Kata sandang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditulis al-. 

Contoh:      ُالَْمَلِك          ditulis        al-Maliku 

 ditulis        al-qalamu          القَلَمُ           

G. Hamzah 

Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi 

tanda apa pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir kata, maka ditulis dengan 

tanda apostrof (’). 

 Contoh :  

  ditulis   Syai’un شيئ  

  ditulis  Umirtu امرت  

 ditulis   An-Nau’u النوء 
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H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun huruf, ditulis terpisah. 

Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua 

cara, bisa terpisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 

Contoh:             َازِقيِْن  وَاِنَّ اللهَ لهَُوَ خَيْرٌ الرَّ

Ditulis: Wa innallâha lahuwa khair al-râziqîn atau Wa innallâha lahuwa 

khairurrâziqîn. 

I.  Huruf Kapital 

Walaupun dalam sistem huruf Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf kapital tetap digunakan. Penggunakan huruf kapital 

sesuai dengan EYD, di antaranya huruf kapital digunakan untuk penulisan 

huruf awal, nama diri, dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu didahului 

oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal 

nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Penggunaan huruf 

kapital untuk allah hanya berlaku bila dalam tulisan arabnya memang lengkap 

demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada 

huruf / harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

Contoh:    البخُارَِي         ditulis     al-Bukhârî 

 ditulis     al-Baihaqî         البيَْهَقِي               

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


