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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan pemaparan dari bab sebelumnya maka kesimpulannya 

sebagai berikut: 

1. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Dengan nilai thitung (12,023) lebih besar dari nilai ttabel (1,660). Artinya, 

semakin baik harga yang ditawarkan Empal Gentong H. Apud Battembat-

Cirebon, semakin meningkatkan keputusan pembelian.  

2. Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Dengan nilai thitung (9,056) lebih besar dari nilai ttabel (1,660). Artinya, 

semakin baik promosi yang diberikan Empal Gentong H. Apud Battembat-

Cirebon, semakin meningkat keputusan pembelian.   

3. Cita rasa berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Dengan nilai thitung (5,654) lebih besar dari nilai ttabel (1,660). Artinya, 

semakin baik cita rasa yang diberikan Empal Gentong H. Apud Battembat-

Cirebon, semakin meningkat keputusan pembelian. 

B. Saran 

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan, peneliti memberikan 

beberapa saran yang ingin disampaikan sebagai masukan kedepannya agar 

dapat diperbaiki, diantaranya yaitu: 

1. Usaha kuliner Empal Gentong H. Apud untuk kedepannya diharapkan 

semakin maju, untuk itu usaha kuliner Empal Gentong H. Apud bisa 

memperkenalkan produk tersebut pada kalangan pelajar dengan menetapkan 

harga khusus pelajar, agar usaha kuliner tersebut semakin maju dengan 

bertambahnya konsumen Empal Gentong H. Apud.  

2. Promosi yang dilakukan dalam usaha kuliner Empal Gentong H. Apud ini 

lebih baiknya mengarah sekreatif mungkin seperti teknologi yang semakin 

canggih dapat membantu promosi kuliner tersebut. Misalnya membuat 

video atau konten kuliner Empal Gentong H. Apud agar pembeli lebih 

tertarik. 
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3. Usaha Rumah Makan Empal Gentong H. Apud harus selalu berinovasi, 

berkreasi, dan mengikuti trend masyarakat yang sedang berkembang, tanpa 

menghilangkan ciri khas Rumah Makan Empal Gentong H. Apud, agar 

konsumen Empal Gentong H. Apud tidak bosan dengan produk yang sudah 

ada, seperti membuat varian rasa pedas yang bertingkat/berlevel pada empal 

gentong sarden. 


