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ABSTRAK 

PENGARUH MENONTON DAKWAH DESAIN GRAFIS DIAKUN 

TIKTOK @REVIIDIYAH TERHADAP TINGKAT RELIGIUSITAS 

FOLLOWERS TAHUN 2022 

ALIFIYAH NURJIHAN 

NIM. 1808302014 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh banyaknya pengguna akun TikTok dari 

segala usia yang melihat serta menggunakan TikTok sebagai media pembelajaran 

serta media hiburan, tetapi masih banyak pula yang menyalahgunakan aplikasi 

TikTok dengan membagikan video-video tidak layak untuk menjadi tontonan. 

Dengan lebih sering mengakses akun-akun dakwah diaplikasi TikTok diharapkan 

mampu membuat khalayak menjadikan pribadi yang baik dan memiliki 

religiusitas yang tinggi. 

Pertanyaan dalam penelitian ini adalah (1) Bagaimana pola penggunaan 

followers dalam mengakses akun TikTok @reviidiyah?; (2) Seberapa besar 

tingkat pengetahuan followers setelah mengikuti akun TikTok @reviidiyah?; (3) 

adakah pengaruh menonton dakwah desain grafis di akun TikTok @reviidiyah 

terhadap tingkat religiusitas followers?; (4) Seberapa besar pengaruh menonton 

dakwah desain grafis di akun TikTok @reviidiyah terhadap tingkat religusitas 

followers? 

Tujuan dalam penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui pola penggunaan 

followers dalam mengakses akun TikTok @reviidiyah; (2) Untuk mengetahui 

seberapa besar tingkat pengetahuan followers setelah mengikuti akun TikTok 

@reviidiyah; (3) untuk mengetahui adanya pengaruh menonton dakwah desain 

grafis di akun TikTok @reviidiyah terhadap tingkat religiusitas followers; (4) 

Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh menonton dakwah desain grafis di 

akun tiktok @reviidiyah terhadap tingkat religiusitas followers. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode kuantitatif. 

Jenis penelitian ini merupakan kausal komparatif. Pendekatan penelitian ini 

adalah survei. Jenis data yang digunakan yaitu data primer yang diambil dari 

kuesioner dan data sekunder yang diambil dari dokumentasi dan buku-buku. 

Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 98 responden dari 130 populasi. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji 

normalitas, uji linearitas, uji koefisien determinasi (R Square), dan uji regresi 

linear sederhana. 

Hasil penelitian ini yaitu: (1) Pola penggunaan followers dalam mengakses 

akun TikTok @reviidiyah sangat menarik perhatian, dengan nilai skor sebesar 

83,7%; (2) setelah mengikuti dan menonton akun TikTok @reviidiyah 

pengetahuan keagamaan followers meningkat dengan sangat baik, dilihat dari 

hasil rata-rata presentase sebesar 84,7%; (3) Hasil uji t diperoleh nilai signifikansi 

0,000 kurang dari 0,05, sehingga adanya pengaruh variabel x terhadap variabel y; 

(4) Dakwah desain grafis pada akun TikTok @reviidiyah memiliki pengaruh 

terhadap tingkat religiusitas followers sebesar 0,233 (23,3%). 

Kata Kunci : Akun TikTok @reviidiyah, Pengaruh TikTok, Tingkat 

Religiusitas, Followers, Penelitian Kuantitatif 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF WATCHING GRAPHIC DESIGN OF PREACHING ON 

THE TIKTOK ACCOUNT @REVIIDIYAH ON THE LEVEL OF  

RELIGIUSITYOF FOLLOWERS IN 2022 

ALIFIYAH NURJIHAN 

NIM. 1808302014 

This research is based by the many uses of TikTok account users of all 

ages who view and use TikTok as a learning and entertainment medium, but there 

are still many a lot of the TikTok app abuse application by sharing videos that are 

not suitable for viewing. By accessing da'wah accounts more often, the TikTok 

application is expected to be able to make the audience into a good person owned 

high religiosity. 

The questions in this study are (1) What is the pettern for using followers 

to access the TikTok @reviidiyah account?; (2) How big is the level of knowledge 

of followers after following the TikTok account @reviidiyah?; (3) Is there any 

effect of watching graphic design da‟wah on the @reviidiyah TikTok accoount of 

followers religiosity?; (4) How big is the influence of watching graphic design 

da'wah on the TikTok @reviidiyah account on the level of followers' religiosity? 

The objectives of this study are (1) the pettern for using followers to 

access the TikTok @reviidiyah account; (2) To find out how the biggest level 

knowledge of followers after following the TikTok account @reviidiyah; (3) To 

find out the effect of watching da‟wah graphic degigned on the @reviidiyah 

TikTok account on the followers leel of religiosity; (4) To find out how much 

influence watching da‟wah graphic design da'wah on the tiktok account 

@reviidiyah has on the level of religiosity of followers. 

The method used in this research is quantitative method. This kind of 

research is causal comparative. The approach of this research is survey. The type 

of data used is primary data taken from questionnaires and secondary data taken 

from documentation and books. The number of samples in this study were 98 

respondents from 130  populations. The data analysis technique in this research 

used validity test, reliability test, normality test, linearity test, coefficient of 

determination test (R Square), and simple linear regression test. 

The results of this study are: (1) the pettern of using followers in accesing 

the TikTok @reviidiyah account are very interesting, with a score of 83.7%; (2) 

after following and watching the TikTok account @reviidiyah followers' religious 

knowledge increased very well, seen from the average percentage of 84.7%; (3) 

the test results obtained a significance value of 0,000 less then 0,05, so that there 

is an effect of variabel x on the variabel y; (4) Graphic design da'wah on the 

TikTok account @reviidiyah has an influence on the level of religiosity of 

followers by 0.233 (23.3%). 

Keywords : TikTok Account @reviidiyah, TikTok Influence, Religiosity 

Level, Followers, Quantitative Research 
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