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ABSTRAK 

OPTIMALISASI PEMANFAATAN AKUN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

@buyayahya_albahjah SEBAGAI ALAT PROMOSI PROGRAM WAKAF 

PEMBANGUNAN PONDOK PESANTREN AL-BAHJAH 

NURUL ISLAMI 

NIM. 1808302081 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh semakin berkembangnya kemajuan teknologi, 

akan tetapi dari perkembangan teknologi ini akan menimbulkan suatu hal negatif jika 

tidak diseimbangi dengan pemanfaatan yang bener. Perekembangan teknologi inipun 

yang turut merubah pula cara mempromosikan suatu barang atau program, yaitu dengan 

menggunakan teknologi yang telah hadir salah satunya new media atau yang biasa 

dikenal media social. Pondok Pesantren Al-Bahjah turut mempromosikan program yang 

dilakukan melalui media social instagram yaitu program wakaf pembangunan pondok, 

sebagai wujud dari pemanfaatan perkembangan teknologi.  

Pertanyaan dalam penelitian ini adalah (1) Bagaimana optimalisasi pemanfaatan 

akun instagram @buyayahya_albahjah sebagai alat promosi program wakaf 

pembangunan pondok pesantren al-bahjah?; (2) Bagaimana bentuk konten akun 

instagram @buyayahya_albahjah dalam mengemas pesan untuk mempromosikan 

program wakaf pembangunan pondok pesantren al-bahjah?; (3) Bagaimana efektivitas 

akun instagram @buyayahya_albahjah sebagai alat promosi program wakaf 

pembangunan pondok pesantren al-bahjah? 

Tujuan dalam penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui optimalisasi pemanfaatan 

akun instagram @buyayahya_albahjah sebagai alat promosi program wakaf 

pembangunan pondok pesantren al-bahjah; (2) Untuk mengetahui bentuk konten akun 

instagram @buyayahya_albahjah dalam mengemas pesan untuk mempromosikan 

program wakaf pembangunan pondok pesantren al-bahjah; (3) Untuk mengetahui 

efektivitas akun instagram @buyayahya_albahjah sebagai alat promosi program wakaf 

pembangunan pondok pesantren al-bahjah.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode kualititatif. Pendekatan 

penelitian ini adalah study kasus. Jenis data yang digunakan yaitu data primer yang 

diambil dari wawancara dan data sekunder yang diambil dari dokumentasi dan buku-

buku. Jumlah informan dalam penelitian ini adalah 4 orang. Teknik pengumpulan data 

dalam penelitian ini adalah observasi, wawancara, dan dokumentasi. Teknik analisis data 

dalam penelitian ini adalah mengorganisasikan serta mempersiapkan data, membuat 

coding data, mempraktikan proses coding, menyajikan dalam bentuk narasi, dan 

interpretasi dalam riset kualitatif. 

Hasil penelitian ini yaitu: (1) Optimalisasi yang dilakukan sekitar 70% dengan cara 

mengikuti engangment mengikuti alur dari instagram itu sendiri; (2) Fitur konten yang 

digunakan berupa foto, video, reels serta instagram story. Konten du upload pada pukul 

10.00 hingga rentang waktu pukul 18.30. Sasaran yang dituju yaitu orang kisaran usia 18 

tahun khususnya orang yang sudah mempunyai penghasilan. Pesan yang ingin 

disampaikan melalui konten promosi program wakaf ini adalah mengajak jamaah untuk 

ikut serta melakukan kebaikan yang tidak terputus pahalanya; (3) berhasil membebaskan 

tanah dengan luas yang berbeda mulai dari 1600 Meter hingga 1,2 Hektar dan dilanjutkan 

dengan membangun gedung diatasnya.  

Kata Kunci: Akun Instagram @buyayahya_albahjah, Optimalisasi Pemanfaatan 

Akun Instagram, Promosi Program Wakaf, Penelitian Kualititatif 
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ABSTRACT 

OPTIMIZING THE USE OF INSTAGRAM ACOUNT @buyayahya_albahjah AS 

A PROMOTIONAL TOOL FOR THE WAQF CONTRUCTION PROGRAM IN 

AL-BAHJAH ISLAMIC BOARDING SCHOOL 

NURUL ISLAMI 

NIM. 1808302081 

This research is motivated by the growing development of technological progress, 

but from this technological development it will cause a negative thing if it is not balanced 

with the correct use. Even this technological development has also changed the way to 

promote an item or program, namely by using existing technology, one of which is new 

media or commonly known as social media. Al-Bahjah Islamic Boarding School also 

promotes programs carried out through social media Instagram, namely the waqf program 

for cottage development, as a form of utilizing technological developments. 

The questions in this study are (1) how to optimize the use of the 

@buyayahya_albahjah Instagram account as a promotional tool for the waqf program 

for the construction of the al-bahjah Islamic boarding school?; (2) What is the form of 

the content of the Instagram account @buyayahya_albahjah in packaging messages to 

promote the waqf program for the construction of the al-bahjah Islamic boarding 

school?; (3) How is the effectiveness of the Instagram account @buyayahya_albahjah as 

a promotional tool for the waqf program for the construction of the al-bahjah Islamic 

boarding school? 

The objectives of this study are (1) to determine the optimization of the use of the 

@buyayahya_albahjah Instagram account as a promotional tool for the waqf program 

for the construction of the al-bahjah Islamic boarding school; (2) To find out the form of 

the content of the Instagram account @buyayahya_albahjah in packaging messages to 

promote the waqf program for the construction of the al-bahjah Islamic boarding school; 

(3) To find out the effectiveness of the Instagram account @buyayahya_albahjah as a 

promotional tool for the waqf program for the construction of the al-bahjah Islamic 

boarding school. 

The method used in this study is a qualitative method. This research approach is a 

case study. The type of data used is primary data taken from interviews and secondary 

data taken from documentation and books. The number of informants in this study were 

4 people. The collection techniques in this study were observation, interviews, and 

documentation. Data analysis techniques in this study are organizing and preparing data, 

coding data, practicing coding processes, presenting in narrative form, and interpreting 

in qualitative research. 

The results of this study are: (1) Optimization carried out about 70% by following 

engagement following the flow of Instagram itself; (2) The content features used are 

photos, videos, reels and Instagram stories. Du content uploaded at 10:00 to 18:30 

timeframe. The intended target is people aged 18 years, especially people who already 

have income. The message to be conveyed through the promotional content of this waqf 

program is to invite pilgrims to participate in doing good that has an uninterrupted 

reward; (3) succeeded in acquiring land with different areas ranging from 1600 Meters to 

1.2 Hectares and continued with building buildings on them. 

Keywords: Instagram account @buyayahya_albahjah, Optimizing the Utilization 

of Instagram Accounts, Promotion of Waqf Programs, Qualitative Research.  
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