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ABSTRAK 

“PENGGUNAAN INSTAGRAM @KARTUN.MUSLIMAH DALAM 

MENINGKATKAN PENGETAHUAN KEAGAMAAN FOLLOWERS.” 

SHAFIRA LILI RAMADHANTI 

1808302103 

 Berdakwah di tengah era modern seperti sekarang tidaklah mudah. 

Masyarakat menjadi sangat melek informasi, menjadi semakin kritis terhadap 

konsep ajaran Islam yang didakwahkan. Selain kekritisan terhadap konten 

materi dakwah yang meningkat, model penyajian pesan-pesan dakwah juga 

dituntut semakin kreatif agar lebih menarik. Pendekatan dakwah yang  

diterapkan haruslah lebih modern, menyesuaikan dengan kebutuhan dan 

keinginan mad’u. Ini menjadi tantangan bagi para pegiat dakwah, salah satu 

pegiat dakwah di media sosial instagram adalah akun @kartun.muslimah yang 

mempunyai ciri khas dalam penyampaian pesan dakwahnya. Hal ini yang 

menjadikan peneliti tertarik untuk menelitinya lebih dalam lagi. 

 Berdasarkan latarbelakang yang dipaparkan tersebut, maka pertanyaan 

penelitiannya adalah (1) Bagaimana pesan dakwah tentang Fiqih Wanita yang 

terdapat dalam akun instagram @kartun.muslimah? (2) Bagaimana model 

penyajian pesan dakwah tentang fiqih wanita pada akun @kartun.muslimah? 

(3) Bagaimana pemahaman followers terhadap konten fiqih wanita di akun 

@kartun.muslimah?  

 Tujuan penelitian ini untuk (1) Mengetahui materi dakwah tentang fiqih 

wanita yang terdapat dalam akun instagram @kartun.muslimah. (2) 

Mengetahui bagaimana pandangan followers mengenai model penyajian pesan 

dakwah tentang fiqih wanita pada akun @kartun.muslimah. (3) Mengetahui 

bagaimana pemahaman followers mengenai konten fiqih wanita tersebut dalam 

menambah pengetahuan keagamaan mereka. 

 Dalam penelitian ini metodologi penelitian yang digunakan oleh penulis 

adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Teknik 

pengumpulan data melalui observasi, dokumentasi, dan wawancara. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah studi kasus Cresswel. Sumber data dalam 

penelitian ini menggunakan data primer dan skunder.   

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan penulis menyimpulkan 

bahwa (1) Pada bulan Februari 2022 akun @kartun.muslimah mengunggah 4 

materi fiqh wanita yakni Bab Menikah, Shalat, Aurat dan Amalan Sunnah (2) 

Model penyajian konten fiqih wanita pada akun @kartun.muslimah dengan 

menggunakan teori desain komunikasi visual dapat diketahui memiliki elemen 

ilustrasi konten kartun muslimah menggunakan gaya flat design. Elemen 

tipografi konten fiqih pada akun @kartun.muslimah menggunakan huruf jenis 

Sans Serif  Sedangkan, elemen layout menyesuaikan dengan penempatan 

elemen teks judul dan elemen visual. (3) Pemahaman followers terhadap materi 

fiqih wanita bertambah tentang materi pernikahan, materi aurat dan materi 

shalat. 

Kata Kunci : Instagram, Fiqih Wanita, Followers 
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ABSTRACT 

THE USE OF INSTAGRAM @KARTUN.MUSLIMAH IN INCREASING 

FOLLOWERS’ RELIGIOUS KNOWLEDGE  

SHAFIRA LILI RAMADHANTI 

1808302103 

Preaching in the midst of the modern era like now isn’t easy. People are 

becoming very information literate, becoming increasingly critical of the concept 

of Islamic teachings being preached. In addition to being critical of the increasing 

content of da'wah material, the model for presenting da'wah messages is also 

required to be more creative to make it more attractive. The da'wah approach 

applied must be more modern, adapting to the needs and desires of mad'u. This is 

a challenge for da'wah activists, one of the da'wah activists on social media 

Instagram is the @kartun.muslimah account which has a characteristic in 

delivering its da'wah message.  

Based on the background described, the research questions are (1) How is 

the message of da'wah about Women's Fiqh contained in the @kartun.muslimah 

Instagram account? (2) What is the model for presenting the message of da'wah 

about women's fiqh on the @kartun.muslimah account? (3) How do followers 

understand women's fiqh content on the @kartun.muslimah account? 

The purpose of this study was to (1) find out the da'wah material about 

women's fiqh contained in the @kartun.muslimah instagram account. (2) 

Knowing how followers view the presentation model of da'wah messages about 

women's fiqh on the @kartun.muslimah account. (3) Knowing how followers 

understand the women's fiqh content in increasing their religious knowledge. 

In this study, the research methodology used by the author is qualitative 

research with a case study approach. Data collection techniques through 

observation, documentation, and interviews. The data analysis technique used is 

the Cresswell case study. Sources of data in this study using primary and 

secondary data. 

Based on the results of the research and discussion the authors conclude 

that (1) In February 2022 the @kartun.muslimah account uploaded 4 women's 

fiqh materials, namely the Marriage, Prayer, Aurat and Sunnah Practices (2) The 

model for presenting women's fiqh content on the @kartun.muslimah account with 

Using the theory of visual communication design, it can be seen that it has 

illustrative elements of Muslim cartoon content using a flat design style. The 

typographical elements of fiqh content on the @kartun.muslimah account use 

Sans Serif typefaces. Meanwhile, the layout elements adjust to the placement of 

the title text elements and visual elements. (3) The followers' understanding of 

women's fiqh material increases about marriage material, genitalia material and 

prayer material. 

Keywords: Instagram, Women's Fiqh, Followers 
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