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ABSTRAK 

Sri Atun      :  Analisis Terhadap Manajemen Pemasaran Sebagai Strategi 

Promosi Melalui Media Sosial Di Pesantren Bina Insan Mulia 2  

desa cisaat kecamatan dukupuntang kabupaten cirebon 

 

Media sosial seperti facebook, instagram, dan youtube, sejatinya dapat 

didayagunakan untuk mempromosikan lembaga pendidikan yang berkualiatas 

seperti Pesantren Bina Insan Mulia 2 Cirebon. Namun, tidak semua masyarakat 

dapat memanfaatkan dengan baik, media sosial tersebut untuk kepentingan 

mencari dan memutuskan di pesantren atau di lembaga pendidikan manakah yang 

menjadi pilihan terbaik. Penelitian ini bertujuan untuk membahas dan mengetahui 

analisis terhadap manajemen pemasaran sebagai strategi promosi melalui media 

sosial di Pesantren Bina Insan Mulia 2. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif deskriptif, dengan teknik pengumpulan data menggunakan observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Sumber data diperoleh dari pengurus pesantren dan 

tim media sosial, hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Perencanaan: dapat 

mengatasi rencana dan kegiatan pesantren dengan baik serta berusaha 

memperbaiki permasalahan yang ada sehingga pesantren terus meningkatkan 

jumlah santri dengan menggunskan media sosial. 2) Pengorganisasian: anggota 

tim media sosial dan pengurus saling bahu membahu dalam melaksanakan 

kegiatan pesantren, dengan demikian pekerjaan menjadi ringan karena saling 

bekerja sama. 3) Pergerakan: pelaksanaan kegiatan dapat terarahkan dengan baik 

serta ketika ada kendala bisa diselesaikan melalui rapat bersama. 4) Pengawasan: 

dalam setiap postingan di media sosial dapat terkontrol dengan baik supaya 

mendapatkan respon baik dari masyarakat. 5) Menganalisis: dengan menggunakan 

media sosial di zaman sekarang menjadi sumber paling utama mengenai kegiatan 

pesantren, oleh karena itu dengan menggunakan media sosial menjadi daya tarik 

dan minat dari masyarakat untuk menjadi salah satu santri di Pesantren Bina Insan 

Mulia. 

 

Kata Kunci: Manajemen Pemasaran, Media Sosial, Dunia Pesantren. 
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ABSTRAC 

 

Sri Atun      :  Analisis Manajemen Pemasaran Sebagai Strategi Promosi 

melalui media sosial Di Pesantren Bina Insan Mulia 2 desa  

cisaat kecamatan dukupuntang kabupaten cirebon 

 

Social media, such as Facebook, Instagram, and YouTube, can actually be used 

to promote quality educational institutions such as Pesantren Bina Insan Mulia 

2 Cirebon.  However, not all people can make good use of social media for the 

benefit of finding and deciding which Islamic boarding school or educational 

institution is the best choice.  This study aims to discuss and determine the 

analysis of marketing management as a promotion strategy through social 

media at Pesantren Bina Insan Mulia 2. This study uses a descriptive 

qualitative approach, with data collection techniques using observation, 

interviews and documentation.  Sources of data were obtained from pesantren 

administrators and the social media team, the results of the study showed that: 

1) Planning: can cope with the plans and activities of the pesantren well and try 

to improve existing problems so that the pesantren continues to increase the 

number of santri by using social media.  2) Organizing: members of the social 

media team and administrators work hand in hand in carrying out Islamic 

boarding school activities, thus the work becomes lighter because they work 

together.  3) Movement: the implementation of activities can be well directed 

and when there are obstacles, they can be resolved through joint meetings.  4) 

Supervision: every post on social media can be controlled properly in order to 

get a good response from the public.  5) Analyzing: using social media 

nowadays is the most important source of pesantren activities, therefore using 

social media is the attraction and interest of the community to become one of 

the students at the Bina Insan Mulia Islamic Boarding School. 

 

 Keywords: Planning, Organizing, Movement, Monitoring, and Analyzing. 
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