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ABSTRAK 

 

Darwis Mochammad Ibrahim : Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan 

Jumlah Siswa Di Madrasah Ibtidaiyah 

Swasta Al-Ikhlas Kuningan 

 

Bauran strategi pemasaran merupakan alat yang dapat diimplementasikan 

di lembaga pendidikan yang mampu menarik animo dan minat masyarakat untuk 

menyekolahkan anak-anaknya di sekolah tersebut. Madrasah Ibtidaiyah Swasta 

Al-Ikhlas Kuningan merupakan salah satu sekolah yang mampu menerapkan 

bauran strategi pemasaran dalam meningkatkan jumlah siswanya dengan baik 

melalui produk, biaya, lokasi, dan promosi yang digunakan. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran yang diterapkan di 

Madrasah Ibtidaiyah Swasta Al-Ikhlas Kuningan serta apa saja kendala yang 

dialami dan apa upaya yang dilakukan, juga apa dampak strategi pemasaran yang 

diimplementasikan dalam menarik minat masyarakat. Metode penelitian ini 

berjenis kualitatif dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara, observasi, 

dan dokumentasi. Berdasarkan hasil penelitian, strategi pemasaran yang 

diimplementasikan di Madrasah Ibtidaiyah Swasta AL-Ikhlas Kuningan adalah 

melalui bauran strategi pemasaran yakni dengan mengadakan program-program 

unggulan sebagai produknya seperti tahfidzul qur’an, marawis, pencak silat, 

drumben, dan kajian kitab kuning yang sudah banyak meraih prestasi, biaya 

pendidikan yang gratis, lokasi sekolah yang strategis, serta promosi yang 

dilakukan kepada konsumen.sangat tepat sasaran. Adapun kendala yang dialami 

yakni pada promosi melalaui social media, upaya yang dilakukan dalam 

mengatasi kendala tersebut yakni dengan memaksimalkan promosi melalui brosur 

yang disebarkan langsung ke lembaga pendidikan pra sekolah. Dampak dari 

bauran strategi pemasaran yang dilakukan Madrasah Ibtidaiyah Swasta Al-Ikhlas 

yakni jumlah siswa yang meningkat setiap tahunnya. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Bauran Pemasaran, Jumlah Siswa. 
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ABSTRACT 

 

Darwis Mochammad Ibrahim : The Marketing Strategy in Increasing the 

Number of Student in Madrasah Ibtidaiyah 

Swasta Al-Ikhlas Kuningan 

 

The mix marketing strategy is a tool that can be implemented in 

educational institutions that is able to attract public interest and to send their 

children to the school. Madrasah Ibtidaiyah Swasta Al-Ikhlas Kuningan is a 

school that is able to implement a mix of marketing strategies in increasing the 

number of studentsl through the products, costs, locations, and promotions used. 

The purpose of this study was to find out how the marketing strategy was 

implemented at Madrasah Ibtidaiyah Swasta Al-Ikhlas Kuningan and what 

obstacles were experienced and what efforts were made, as well as the impact of 

the marketing strategy implemented in attracting public interest. This research 

method is qualitative with data collection techniques in the form of interviews, 

observations, and documentation. Based on the results of the research, the 

marketing strategy implemented at Madrasah Ibtidaiyah Swasta AL-Ikhlas 

Kuningan is through a mix of marketing strategies, namely by holding superior 

programs as products such as tahfidzul qur'an, marawis, pencak silat, drumben, 

and the study of the yellow book which has achieved many achievements. , free 

education costs, strategic school locations, and promotions carried out to 

consumers. The obstacles experienced were promotion through social media, 

efforts were made to overcome these obstacles, namely by maximizing promotion 

through brochures distributed directly to pre-school educational institutions. The 

impact of the marketing strategy mix carried out by Madrasah Ibtidaiyah Swasta 

Al-Ikhlas is that the number of students increases every year. 

Keyword : Marketing Strategy, Mix Mareketing, Number of Students. 
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MOTTO 
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