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ABSTRAK 

YULIA HERAWATI. NIM: 1808202116. “STRATEGI PEMASARAN 

FASHION MUSLIM PADA MASA PANDEMI COVID-19 PERSPEKTIF 

HUKUM EKONOMI SYARIAH”, 2022. 
Manusia memiliki berbagai kebutuhan primer salah satunya adalah 

sandang. Tingginya hobi masyarakat untuk membeli produk fashion mengikuti 

trend menjadikan usaha di bidang fashion semakin berkembang. Keadaan pasar 

yang kompleks menuntut pelaku usaha untuk mampu memaksimalkan strategi 

pemasaran dalam mengelola usahanya terlebih pada kondisi pandemi Covid-19 

seperti saat ini. Seperti yang dialami Toko SN Collection yang merupakan salah 

satu usaha di bidang fashion muslim yang terdampak pandemi Covid-19 yang 

harus berusaha untuk memaksimalkan strategi pemasarannya.  
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat penjualan di Toko SN 

Collection, strategi pemasaran produk fashion muslim di Toko SN Collection, dan 

perspektif Hukum Ekonomi Syariah terhadap strategi pemasaran produk fashion 

muslim di Toko SN Collection pada masa pandemi Covid-19. Jenis penelitian 

yang digunakan oleh peneliti menggunakan pendekatan kualitatif, dengan teknik 

pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi.  
Adapun hasil penelitian ini: pertama, selama pandemi Covid-19 tingkat 

penjualan fashion muslim di Toko SN Collection mengalami penigkatan. Kedua, 

Strategi pemasaran yang dilakukan Toko SN Collection adalah dengan 

menentukan segmenting, targeting dan positioning serta melakukan strategi 

marketing mix meliputi product, price, place, dan promotion. Ketiga, Toko SN 

Collection dalam menjalankan strategi pemasaran telah sesuai dengan 

pemasaran perspektif hukum ekonomi syariah dengan menerapkan asas-asas 

hukum ekonomi syariah dan konsep pemasaran Islam. 

 

Kata Kunci: Strategi, Pemasaran, Fashion  
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ABSTRACT 

YULIA HERAWATI. NIM: 1808202116. "MUSLIM FASHION 

MARKETING STRATEGY DURING THE COVID-19 PANDEMIC 

PERSPECTIVE OF SHARIA ECONOMIC LAW", 2022. 
Humans have various primary needs, one of which is clothing. The high 

hobby of people buying fashion products following the trend makes businesses in 

the fashion sector grow. The complex market situation requires entrepreneurs to 

be able to maximize marketing strategies in managing their business, especially in 

the current conditions of the Covid-19 pandemic. As happened to the SN 

Collection Store, which is one of the businesses in the Field of Muslim fashion 

affected by the Covid-19 pandemic that must strive to maximize its marketing 

strategy. 

This study aims to determine the level of sales at the SN Collection Store, 

the marketing strategy of Muslim fashion products at the SN Collection Store, and 

the Sharia Economic Law perspective on the marketing strategy of Muslim 

fashion products at the SN Collection Store during the Covid-19 pandemic. The 

type of research used by research ers uses a qualitative approach, with data 

collection techniques using observation, interviews, and documentation. 

The results of this study: first, during the Covid-19 pandemic the level of 

Muslim fashion sales at the SN Collection Store has increased. Second, the 

marketing strategy carried out by the SN Collection Store is to determine 

segmenting, targeting and positioning as well as carry out a marketing mix 

strategy including product, price, place, and promotion. Third, SN Collection 

Store carries out marketing strategies is in accordance with the marketing 

perspective of sharia economic law by applying the principles of sharia economic 

law and the concept of Islamic marketing.  

 

Keywords: Strategy, Marketing, Fashion 
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 الملخص

 أثناء الوباء "استراتيجية تسويق الأزياء الإسلامية 8222828881  رقم الإعلاف: تي.ك رايوليا ى
Covid-19  ،" 8288منظور القانوف الاقتصادم للشريعة 

للبشر احتياجات أساسية مِتلفة ، من بينها الملابس. أدل المستول العالي من ىوايات الناس لشراء منتجات 
لاتجاه إلى نمو الأعماؿ في قطاع الموضة. تتطلب ظركؼ السوؽ المعقدة أف يكوف الفاعلوف الأزياء كفقنا ل

التجاريوف قادرين على تعظيم استراتيجيات التسويق في إدارة أعمالهم ، خاصة في الوضع الحالي لوباء 
Covid-19 حسب تجربة .SN Collection  كىي إحدل الشركات في قطاع الأزياء الإسلامية ،

 ، كالتي يجب أف تحاكؿ تعظيم استراتيجيتها التسويقية. Covid-19تأثرة بوباء الم
، استراتيجية تسويق منتجات   SN Collectionتهدؼ ىذه الدراسة إلى تحديد مستول المبيعات في 

، كمنظور قانوف الشريعة الاقتصادم حوؿ استراتيجية  SN Collectionالأزياء الإسلامية في متجر 
. يستخدـ نوع Covid-19أثناء جائحة  SN Collectionات الأزياء الإسلامية في تسويق منتج

البحث الذم يستخدمو الباحث المنهج النوعي ، مع تقنيات جمع البيانات باستخداـ الملاحظة كالمقابلات 
 كالتوثيق.

 SNية في ، شهد مستول مبيعات الأزياء الإسلام Covid-19نتائج ىذه الدراسة: أكلان ، خلاؿ جائحة 
Collection   زيادة. ثانينا ، تتمثل استراتيجية التسويق التي ينفذىاSN Collection  في تحديد

التقسيم كالاستهداؼ كتحديد المواقع بالإضافة إلى تنفيذ استراتيجية مزيج تسويقي تغطي المنتج كالسعر 
جيتها التسويقية مع منظور التسويق في تنفيذ استراتي SN Collectionكالمكاف كالتركيج. ثالثنا ، تتوافق 

 لقانوف الشريعة الاقتصادم من خلاؿ تطبيق مبادئ الشريعة الاقتصادية كمفاىيم التسويق الإسلامي.
 

 

 التسويق ، الأزياء  ، استراتيجية الكلمات المفتاحية:
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

Transliterasi merupakan hal yang penting dalam skripsi karena pada 

umumnya banyak istilah Arab, nama orang, judul buku, nama lembaga dan lain 

sebagainya yang aslinya ditulis dengan huruf Arab harus disalin ke dalam huruf 

latin. Untuk menjamin konsistensi, perlu ditetapkan satu transliterasi sebagai 

berikut: 

A. Konsonan 

Fonen konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan 

huruf dan tanda sekaligus. 

Dibawah ini disajikan daftar huruf Arab dan transliterasinya dengan 

latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif ا
Tidak 

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ث
 

Ś a 

 

Ś 

Es (dengan titik 

diatas) 

 Jim J Je ج

 ḥ a ḥ ح

Ha (dengan titik 

dibawah) 

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ž ذ

Zet (dengan titik 

diatas) 

 Ra R Er ر



xx 
 

 Zai Z Zet ز

 Sin Ş Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Şad Ș ص

Es (dengan titik 

dibawah) 

 ḍad ḍ ض
De (dengan titik 

dibawah) 

 ṭa ṭ ط
Te (dengan titik 

dibawah) 

 ẓa ẓ ظ

Zet (dengan titik 

dibawah) 

 ain -„ Koma terbalik (diatas)„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ؼ

 Qaf Q Qi ؽ

 Kaf K Ka ؾ

 Lam L El ؿ

 Mim M Em ـ

 Nun N En ف

 Wawu W We ك

 Ha H Ha ق

 Hamzah „ Apostrof ء

 Ya Y Ye ل
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B. Vokal  

Vokal Bahasa arab, seperti Bahasa Indonesia terdiri dari vocal tungga 

atau monoftong dan vokal rangkal atau difong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal Bahasa Arab yang lambangnya atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

________ Fathah A A 

________ 

 
Kasrah I I 

يُ   Dhammah U U 

  Contoh: 

 Kataba =   كىتىبى   

 Su‟ila =   سي ءً ؿى  

 Hasuna =   حىسينى  

2. Tunggal Rangkap 

Vokal rangkap Bahasa arab yang labangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan i _____ _____ي 

 

 _____   _____ و
Kasrah dan wau Au a dan u 

 

Contoh:  

كىيٍفى         = Kaifa 

 Qaula =  قػىوٍؿى 
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C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang berupa harokat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 ____  يا  ____
Fathah dan alif / ya Â a dan garis atas 

 Fathah dan ya I I dan garis atas ي

 Dammah dan wau Ú U dan garis atas ۉ

Contoh:  

=     قىلى سيبٍحاى نىك Qala Subhanaka 

بيًوً   Iz Qala Yusufu Li Abihi =    اًذى قاىؿى ييو سيفي لًا ى

D. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua,diantaramya yaitu : 

1. Ta Marbutah Hidup 

Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah Mati 

Ta marbutah mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah 

/h/. 

3. Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbutah diikuti oleh yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka 

ta marbutah itu di transliterasikan dengan /h/. 

Contoh: 

 Raudah Al-Atfal atau Raudatul Atfal =  رى كٍضىوي ا لٍا ى طفىاؿٍ 

 Talhah =    طىلٍحىوي 

E. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, yaitu tanda sayaddah atau tasydid, dalam 
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transliterasinya ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu 

huruf yang sama dengan huruf yang diberi syaddah itu.  

Contoh: 

 Rabbana  =    رىبػىنىا

 Nu‟‟ima =    نيعًٌمٍ 

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan arab dilambangkan dengan  لا . 

Namun dalam transliterasinya ini kata sandang itu dibedakan atas kata 

sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dan kata sandang yang diikuti oleh 

huruf qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu huruf syamsiah dam huruf 

qamariah. Huruf-huruf syamsiah ada empat belas, yaitu: 

No Huruf Arab Huruf Latin No Huruf Arab Huruf Latin 

 Sy ش .T 8 ت  .1

 Ş ص .Ś 9 ث  .2

 Đ ض .D 10 د  .3

 Ţ ط .Ź 11 ذ  .4

 .R 12 ر  .5
 ẓ ظ

 L ؿ .Z 13 ز  .6

7.  
 N ف .S 14 س

Contoh : 

ري ھالد    = Ad-Dahru   اىلش مٍسي  = Asy-Syamsyu 

 Al-Lailu =  اىللىيٍلي   An-Namlu = اىلٍنىمٍلي 
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2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditransliterasikan 

sesuai dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai juga dengan 

bunyinya.  Huruf-huruf qamariah ada empat belas, yaitu: 

No Huruf Arab Huruf Latin No Huruf Arab Huruf  Latin 

 F ؼ .a, i, u 8 ا  .1

 Q ؽ .B 9 ب  .2

 K ؾ .J 10 ج  .3

4.  
 M ـ .ḥ 11 ح

 W ك .Kh 12 خ  .5

6.  
 H ٥ .13 ‟- ع

7.  
 Y م .G 14 غ

Contoh : 

 Al-Faqru =  اىلٍفىقٍري    Al-Qamaru =   اىلٍقمىري 

انلٍغىيٍبي      = Al-Gaibu    اىلٍعىيٍي  = Al-„Ainu 

G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak ditengah dan di akhir kata. Apabila terletak diawal 

kata, hamzah tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab berupa alif.  

Contoh: 

 Umirtu =  ايمًرٍتي    Syai‟un =   شىيٍء

 Akala =  اىكىل    Inna =  اًف  

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fiil (kata kerja), isim (kata benda), dan 

huraf, ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan 

huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf atau 
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harakat yang dihilangkan, maka transliterasi ini penulisan kata tersebut 

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.  

Contoh : 

 Ibrahim Al Khalil Atau Ibrahimul-Khalill =  اخٍللًيٍليي ھاًبػٍرىا

ىهىا ىهىا كىميرٍسه  Bissmillahi Majraha Wa Mursaha =  بًسٍمً اللّهًٌ مَىٍرهٰ۪

I. Penulisan Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini hurus tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital 

seperti berlaku dalam ejaan Bahasa Indonesia yang disempurnakan, antara lain 

huruf kapital digunakan untuk menulis huruf awal nama diri dan penulisan 

kalimat. Apabila nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis 

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal 

kata sandang. 

Contoh : 

 Wa Ma Muhammad Illa Rasul =   كىمىا مُيىم دًٌ الا رىسيوٍ ؿي 

لىمًيٍى   Alhamdu Lillah Rabbil-„Alamin =  اىلحىٍمٍدي لًلّهًٌ رىبًٌ الٍعه

Penggunaan huruf  kapital untuk Allah berlaku jika dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian. Kalau penulisan itu disatukan dengan 

kata lain sehingga huruf dan harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. 

Contoh : 

عنا   يػٍ  Lillahi Al-Amru Jami‟an =   للًٌّهًٌ الٍاىمٍري جمىً

ي بًكيلًٌ شىيٍءو عىلًيٍمه   Wallahu Bi Kulli Sya‟in „Alim =  كىاللّهٌ

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu, peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. Untuk itu pada Musyarakah Kerja Ulama Al-Qur‟an tahun 1987/1988 

dan tahun 1988/1989 telah dirumuskan konsep pedoman praktis tajwid Al-

Qur‟an ini sebagai pelengkap Transliterasi Arab Latin 


