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ABSTRAK 

Rifngatun Nuro. NIM: 1708202103, “PENGARUH KREATIVITAS DAN 

KONTINUITAS PEDAGANG PASAR KAGET TERHADAP PEMENUHAN 

KEBUTUHAN MASYARAKAT DESA TEGALURUNG KEC. BALONGAN 

KAB. INDRAMAYU”. 2022. 

 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisis “Pengaruh 

Kreativitas dan Kontinuitas Pedagang Pasar Kaget terhadap Pemenuhan 

Kebutuhan Masyarakat Desa Tegalurung Kec Balongan Kab Indramayu”. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah Pedagang Pasar Kaget dan Masyarakat Desa Tegalurung 

yang berjumlah 396 orang. Metode penarikan sampel dilakukan dengan cara teknik 

penarikan sampel probabiliti yaitu suatu penarikan sampel berdasarkan diri 

bahwa setiap anggota populasi memilki kesempatan yang sama untuk dipilih 

menjadi bagian dari sampel penelitian. Metode pengumpulan data dalam 

penelitian ini adalah kuesioner, observasi, dan dokumentasi yang pengukurannya 

menggunakan skala likert. Metode analisis data menggunakan metode analisis 

regresi linear berganda dengan tingkat signifikan 0,05%. Data diolah secara 

statistik dengan program SPSS for windows, yaitu model uji-F, uji-t, dan koefisien 

determinasi (R2). 

Hasil uji-F menunjukkan bahwa kreativitas dan kontinuitas secara bersama- 

sama memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel terikat yaitu 

pemenuhan kebutuhan. Hasil uji-t secara parsial atau masing-masing variabel 

kreativitas berpengaruh signifikan terhadap pemenuhan kebutuhan sedangkan 

variabel kontinuitas tidak berpengaruh signifikan terhadap pemenuhan kebutuhan 

pada pedagang pasar kaget. Variabel kreativitas merupakan variabel yang lebih 

berpengaruh terhadap pemenuhan kebutuhan masyarakat Desa Tegalurung. 

Berdasarkan pada pengujian koefisien determinasi (R2) menunjukkan nilai 

Adjusted R Square 0.328 berarti 32,8% artinya pemenuhan kebutuhan dapat 

dipengaruhi oleh kreativitas dan kontinuitas. Sedangkan sisanya 67,2% dapat 

dijelaskan oleh faktor-faktor selain yang diteliti dalam penelitian ini seperti efikasi 

diri, lingkungan keluarga, kemandirian pribadi dan lain sebagainya. 

Kata kunci: kreativitas, kontinuitas, pemenuhan kebutuhan  
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ABSTRACT 

Rifngatun Nuro. NIM 1708202103, “THE EFFECT OF CREATIVITY AND 

CONTINUITY OF SHOCKED MARKET TRADERS TO FULFILL THE 

COMMUNITY NEEDS OF TEGALURUNG VILLAGE KEC BALONGAN, 

INDRAMAYU REGENCY” 2022. 

The purpose of this study was to determine and analyze "The Effect of 

Creativity and Continuity of Surprised Market Traders on the Fulfillment of 

Community Needs in Tegalurung Village, Balongan District, Indramayu Regency". 

This research is a type of quantitative research. The population in this study 

was the shocked market traders and the Tegalurung Village Community, amounting 

to 396 people. The sampling method is carried out by means of a probability 

sampling technique, which is a self-based sampling that each member of the 

population has the same opportunity to be selected as part of the research sample. 

The data collection methods in this study were questionnaires, observations, and 

documentation which were measured using a Likert scale. The data analysis 

method used multiple linear regression analysis method with a significant level. 

0.05%. The data were statistically processed with the SPSS for windows program, 

namely the F-test model, t-test, and the coefficient of determination (R2). 

The results of the F-test indicate that creativity and continuity together have 

a positive and significant effect on the dependent variable, namely the fulfillment of 

needs. The results of the t-test partially or each creativity variable have a significant 

effect on meeting needs, while the continuity variable has no significant effect on 

meeting the needs of market traders. The creativity variable is a variable that has 

more influence on the fulfillment of the needs of the Tegalurung village community. 

Based on the coefficient of determination test (R2), the Adjusted R Square 

value of 0.328 means 32.8%, meaning that the fulfillment of needs can be influenced 

by Creativity and Continuity. While the remaining 67.2% can be explained by 

factors other than those studied in this study such as self-efficacy, family 

environment, personal independence and so on. 

Keywords: creativity, continuity, need fulfillment
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ABSTRAK 

تأثير الإبداع واستمرارية تجار السوق المصدومين لتلبية ، " NIM 1708202103ريفنجاتون نورو. 

" ، منطقة إندرامايو KEC BALONGANبمدينة  TEGALURUNGاحتياجات المجتمع في قرية 

2222. 

 

كان الغرض من هذه الدراسة هو تحديد وتحليل "تأثير الإبداع واستمرارية تجار السوق المتفاجئين  

 ".Indramayu، مقاطعة  Balonganعلى تلبية احتياجات المجتمع في قرية تيجالورونج ، منطقة 

مجتمع قرية هذا البحث هو نوع من البحث الكمي. كان السكان في هذه الدراسة هم تجار السوق المفزعون و

شخصًا. يتم تنفيذ طريقة أخذ العينات عن طريق تقنية أخذ العينات الاحتمالية  693تيجالورونج ، والبالغ عددهم 

، وهي أخذ العينات القائمة على الذات بحيث يكون لكل فرد من السكان نفس الفرصة ليتم اختياره كجزء من 

سة عبارة عن استبيانات وملاحظات وتوثيق تم قياسها عينة البحث. كانت طرق جمع البيانات في هذه الدرا

باستخدام مقياس ليكرت. استخدمت طريقة تحليل البيانات أسلوب تحليل الانحدار الخطي المتعدد بمستوى 

 F، وهي نموذج اختبار  windowsلبرنامج  SPSS. تمت معالجة البيانات إحصائياً باستخدام ٪0...كبير. 

 (.R2لتحديد )، ومعامل ا t، واختبار 

إلى أن الإبداع والاستمرارية معاً لهما تأثير إيجابي وهام على المتغير التابع  Fتشير نتائج اختبار  

جزئياً أو لكل متغير إبداعي تأثير كبير على تلبية الاحتياجات ، في حين  t، أي تلبية الاحتياجات. نتائج اختبار 

ر ى تلبية احتياجات تجار السوق. متغير الإبداع هو متغير له تأثيأن متغير الاستمرارية ليس له تأثير كبير عل

 أكبر على تلبية احتياجات مجتمع قرية تيجالورونج.

، مما  ٪0..6تعني  6.0..المعدلة البالغة  R Square( ، فإن قيمة R2بناءً على معامل التحديد ) 

المتبقية بعوامل  ٪...3ة. بينما يمكن تفسير يعني أن تلبية الاحتياجات يمكن أن يتأثر بالإبداع والاستمراري

أخرى غير تلك التي تمت دراستها في هذه الدراسة مثل الكفاءة الذاتية ، والبيئة الأسرية ، والاستقلال الشخصي 

 وما إلى ذلك.

 

 : الإبداع ، الاستمرارية ، الإيفاءالكلمات المفتاحية
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 Hâ” ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Khâ Kh ka dan ha خ

 Dâl D De د

 Zâl ẓ zet (dengan titik di bawah) ذ

 Râ’ ṙ Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ya ش

 Sâd ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Dâd ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Tâ’ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za’ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain “ Koma terbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fâ’ F Ef ف

 Qâf Q Qi ق

 Kâf K Ka ك

 Lâm L ,,el ل

 Mîm M ,,em م

 Nûn N ,,en ن



 
 

xxii 

 

 Wâwû W W و

 Hâ’ H Ha ه

 Hamzah ’ Apostrof ء

 Yâ’ Y Ya ي

 

B. Konsonan rangkap karena Syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Muta’addidah متعددة

 Ditulis ‘iddah عدة

 

C. Ta’ Marbūtah di akhir kata 

1. Bila di matikan tulis h 

 Ditulis Ḥikmah حكمة

 Ditulis Jizyah جزية

 Ketentuan ini tidak diperlukan pada kata-kata arab yang sudah terserap ke 

dalam Bahasa Indonesia, seperti zakat, shalat, dan sebagainya. 

2. Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka 

ditulis h. 

 ’Ditulis Karāmah al-auliyā كرامة الاولياء

 

3. Bila ta’ marbūtah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah, dan dammah 

ditulis t atau h 

 Ditulis Zakāh al-fitri زكاة الفطر

 

D. Vokal pendek 

_  َ _ Ditulis A 

_  َ _ Ditulis I 

_  َ _ Ditulis U 

 

E. Vokal panjang 

Fathah + alif 

 جاهلية

Ditulis 

Ditulis 

Ā 

Jāhiliyah 



 
 

xxiii 

 

Fathah + ya” mati 

 تنسى

Ditulis 

Ditulis 

Ā 

Tansā 

Fathah + yā” mati 

 كريم

Ditulis 

Ditulis 

Ī 

Karīm 

Dammah + wāwu mati 

 فروض

Ditulis 

Ditulis 

Ū 

Furūd 

 

F. Vokal rangkap 

Fathah + yā mati 

 بينكم

Ditulis 

Ditulis 

Ai 

Bainakum 

Fathah + wāwu mati 

 قول

Ditulis 

Ditulis 

Au 

Qaul 

 

G. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 Ditulis A’antum انتم

 Ditulis U’iddat اعدت

 Ditulis La’in syakartum لئن شكرتم

 

H. Kata sandang alif+lam 

1. Bila diikuti huruf Qomariyah 

 Ditulis Al-Qur’an القران

 Ditulis Al-Qiyas القياس

 

2. Bila diikuti huruf Syamsiyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyah yang mengikutinya, serta menghilangkan huruf l (el) nya 

 ’Ditulis As-Sama السماء

 Ditulis Asy-Syams الشمس

 

I. Penelitian kata-kata dalam rangkaian kalimat 

 Ditulis Zawi al-furūd ذوي الفرود

 Ditulis Ahl as-Sunnah اهل السنة


