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ABSTRAK 

 

Diah Lestari, NIM: 1808203144, “PENGARUH BONUS PACK DAN PRICE 

DISCOUNT TERHADAP KEPUTUSAN IMPULSE BUYING (Survey Pada 

Produk Sari Roti Agen Weru Kab. Cirebon)”. Skripsi 2022. 

 

 

Berkembangnya retail diindonesia dapat memenuhi keiginan pasar dalam 

berbelanja dengan  aman, nyaman, dan praktis. Komsumen dapat menghemat 

waktu untuk tidak pergi ketoko, pedagang yang menjemput bola kedepan rumah 

langsung. Tentu saja hal ini sangat disukai oleh generasi z diera sekarang, yang 

tidak ingin ribet dalam segala hal. Seperti aktivitas  hawker sari roti merupakan 

salah satu solusi bagi mereka untuk mencukupi kebutuhan primer sehari hari 

dengan beberapa tawaran seperti bonus pack dan price diskon untuk menarik 

meraka melakukan pembelian. 

Penelitian ini bertujuan untu mengetahui pengaruh secara parsial dan 

simultan antara Bonus Pack dan Price Discount Terhadap Keputusan Impulse 

Buying Pada Produk Sari Roti (Survey Pada Pembeli Produk Sari Roti Agen 

Weru). Jenis penelitian ini adalah penelitian survey dengan pendekatan kuantitatif. 

Jenis data yang digunakan yaitu data primer yang diperoleh dari penyebaran 

kuisioner. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 96 responden dengan 

standar eror 10%. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini uji 

instrument penelitian, uji asumsi klasik, uji analisis regresi berganda, uji koefisien 

determinasi, dan uji hipotesis.  

 

Hasil penelitian menujukan hipotesis pertama diterima, yakni variabel bonus 

pack berpengaruh terhadap keputusan impulse buying pada produk sari roti 

dengan pengaruh parsial sebesar 53,7%. Hipotesis kedua diterima, yakni variabel 

price discount berpengaruh terhadap keputusan impulse buying pada produk sari 

roti dengan pengaruh parsial sebesar 54,7%. Hipotesis ketiga diterima, yakni 

variabel bonus pack dan price discount berpengaruh terhadap keputusan impulse 

buying pada produk sari roti dengan pengaruh simultan sebesar 85,1%.  

 

Kata Kunci: Bonus pack, Price discount, Impulse buying. 
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ABSTRACT 

DIAH LESTARI. NIM: 1808203144, “INFLUENCE OF BONUSPACK AND 

PRICE DISCOUNT ON THE IMPLUSE BUYING DECISION (SURVEY ON 

PRODUCT SARI ROTI AGENT WERU)",2022. 

The development of retail in Indonesia can fulfill desires market in 

shopping safely, comfortably, and practically. Consumers can save time by not 

going to the store,traders who pick up the ball in front of the house directly. Of 

courseof course this is very liked by generation z in the current era, which do not 

want to be complicated in everything. Like hawker sari activity bread is one 

solution for them to be sufficient daily primary needs with several offers such as 

bonus packs and discounted prices to attract them to make a purchase 

This study aims to determine the influence of partial and simultaneous 

between Bonus Pack and Price Discount Regarding the Inpulse Buying Decision 

on Sari Roti Products (Survey of Sari Roti Products Buyers Weru Agent). Type 

This research is a survey research with an approach quantitative. The type of data 

used is primary data which obtained from the distribution of the questionnaire. 

Number of samples in This study consisted of 96 respondents with a standard 

error of 10%. The data analysis technique used in this study was a test research 

instrument, classical assumption test, multiple regression analysis test, coefficient 

of determination test, and hypothesis testing. 

The results of the study show that the first hypothesis is accepted, namely 

bonus pack variables affect impulse decisions buying on bakery products with a 

partial effect of 53.7%. The second hypothesis is accepted, namely the price 

discount variable influence on impulse buying decisions on sari products bread 

with a partial effect of 54.7%. Third hypothesis received, namely the bonus pack 

and price discount variables influence on impulse buying decisions on sari 

products bread with a simultaneous effect of 85.1%. 

Keyword : Bonus pack, Price discount, Impulse buying. 
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 ملخص
DIAH LESTARI. NIM: 1808203144 "قرارات على السعر وخصم المكافأة حزمة تأثير 

 .2022 أطروحة ."(روتي ساري وكيل منتجات على مسح) الضمنية الشراء

 

 

 

 .وعملي وراحة بأمان التسوق في السوق رغبة تلبية إلى إندونيسيا في التجزئة تجارة تطوير يؤدي أن يمكن

وفيرت للمستهلكين يمكن  المنزل أمام من الكرة يلتقطون الذين والتجار ، المتجر إلى الذهاب لعدم الوقت 

 معقدين يكونوا أن يريدون لا الذين ، الحالي العصر في Z الجيل قبل من جداً محبوب هذا ، بالطبع .مباشرة

 من اليومية الأساسية احتياجاتهم لتلبية لهم بالنسبة الحلول أحد نشاط يعد ، المثال سبيل على .شيء كل في

 .شراء عمليات لإجراء لجذبهم المخفضة والأسعار المكافآت حزم مثل العروض من العديد خلال

 الشراء قرارات على السعر وخصم المكافأة لحزمة والمتزامن الجزئي التأثير تحديد إلى الدراسة هذه تهدف

نتجاتم لمشتري استقصائية دراسة) روتي ساري منتجات على الاندفاعية  .(Weru Agent روتي ساري 

 تم التي الأولية البيانات هي المستخدمة البيانات نوع .كمي نهج مع مسح بحث هو البحث من النوع هذا

 قدره معياري خطأ مع مستجيباًً 96 الدراسة هذه في العينات عدد بلغ .الاستبيانات توزيع من عليها الحصول

يف المستخدمة البيانات تحليل تقنية .10٪  الكلاسيكي الافتراض واختبار ، البحث أداة اختبار هي البحث هذا 

 .الفرضيات واختبار ، التحديد معامل واختبار ، المتعدد الانحدار تحليل واختبار ،

 

 الشراء قرارات على تأثير له كان المكافآت حزمة متغير أن وهي الأولى الفرضية قبول النتائج أظهرت

 متغير أن وهي ، الثانية الفرضية قبول تم .٪53.7 بنسبة جزئي بتأثير الخبز عصير لمنتجات الاندفاعية

 تم .٪54.7 بنسبة جزئي بتأثير الخبز عصير لمنتجات الاندفاعية الشراء قرارات على تأثير له السعر خصم

 الشراء قرارات على تأثير لها السعر خصم ومتغيرات المكافآت حزمة أن وهي ، الثالثة الفرضية قبول

 .٪85.1 بنسبة متزامن تأثير مع الخبز عصير منتجات على الاندفاعية

 

 .الدافع الشراء ، السعر على الخصم ، المكافآت حزمة :الرئيسية الكلمات
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Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1998.  

A. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 

Keterangan 

 ا

 ب

 ت

 ث

 ج

Alif 

ba’ 

ta’ 

sa’ 

jim 

Tidak dilambangkan 

b 

t 

ṡ 

j 

Tidak dilambangkan 

Be 

Te 

Es (dengan titik diatas) 

Je 

 ح

 خ

 د

 ذ

 ر

ha’ 

kha’ 

dal 

zal 

ra’ 

ḥ 

kh 

d 

ż 

r 

Ha(dengan titik di bawah) 

Ka dan Ha 

De 

Zet (dengan titik di atas) 

Er 

 ز

 س

 ش

 ص

 ض

 

Zai 

sin 

syin 

sad 

dad 

 

Z 

s 

sy 

ṣ 

ḍ 

 

Zet 

Es 

Es dan Ye 

Es (dengan titik di bawah) 

De (dengan titik dibawah) 
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 ط

 ظ

 ع

 غ

 ف

Ta 

za 

‘ain 

gain 

fa’ 

ṭ 

ẓ 

‘ 

g 

f 

Te (dengan titik dibawah) 

Zet (dengan titik dibawah) 

Koma terbalik diatas 

Ge 

Ef 

 ق

 ك

 ل

 م

 ن

Qaf 

kaf 

lam 

mim 

nun 

Q 

k 

l 

m 

n 

Qi 

Ka 

El 

Em 

En 

 و

 ه

 ء

 ي

Wawu 

ha’ 

hamzah 

ya’ 

W 

h 

’ 

Y 

We 

Ha 

Apostrof 

Ye 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong). Vokal tunggal bahasa Arab 

lambangnya berupa tanda atau harakat, yaitu fathah (ــــــــَـــ) untuk vokal a, 

kasroh (ـــــــــِــــ) untuk vokal i, dan dhummah  (ـــــــــُــــ) untuk vokal u.  Vokal 

rangkap bahasa Arab lambangnya berupa gabungan antara harakat dan huruf 

yaitu  auyaitu harakat a (fathah) diikuti wawu (و) sukun (mati), dan  ai yaitu 

harakat  a (fathah) diiringi huruf ya’ (ي) sukun (mati). 

 

Contoh vokal tunggal:          ََكَسَر    ditulis     kasara  

 ditulis     ja‘ala    جَعلًََ                                         

Contoh vokal rangkap: 

1. Fathah + yā’ tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai (أي). 
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Contoh:    ََكَيْف       ditulis     kaifa 

2. Fathah + wāwu mati ditulis au (او). 

Contoh:    ََهَوْل       ditulis     haula.  

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang di dalam bahasa Arab dilambangkan 

dengan harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda.Vokal 

panjang ditulis, masing-masing dengan tanda hubung (-) diatasnya. 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

ًََ…ا  Fathah dan alif 
Â 

a dengan garis di 

atas ًََ  Atau fathah dan ya ...ي

...ي  ِ  Kasrah dan ya Î 
i dengan garis di 

atas 

...و  ِ  Dammah dan wau Û 
u dengan garis di 

atas 

 

Contoh:          ًَقاَل        ditulis    qâla                                                            

 ditulis     qîla         قيِْلًَ                     

 ditulis     yaqûlu  يقَوُْلًُ                       

D. Ta’marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu : ta’ marbutah yang 

hidup atau mendapat harakat  fathah, kasrah,  dan dammah, transliterasinya 

adalah [t]. Sedangkan ta’ marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah [h]. 

Kalau pada kata yang berakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata 

yang menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, 

maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh:          ًِرَوْضَةًُالْاطَْفَال  ditulis   rauḍah al-aṭfāl 

  ditulis   rauḍatul aṭfā   رَوْضَةًُالْاطَْفَالًِ                       
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E. Syaddah 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda tasydid, dalam transliterasi ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. 

Jika hurufَ  ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh  ى

huruf kasrah  َـــــِى, maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah (i). 

Contoh:   رَبَّنَا          ditulis     rabbanâ 

 ditulis     al-ḥaddu          الحَد ً 

F. Kata Sandang Alif + Lam (ال) 

Transliterasi kata sandang dibedakan menjadi dua macam, yaitu : 

1. Kata sandang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu atau huruf lam diganti dengan huruf  yang 

mengikutinya. 

Contoh:     ًُجُل  ditulis     ar-rajulu       الرَّ

 ditulis     as-syamsu     الشَّمْسًُ                     

2. Kata sandang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditulis al-. 

Contoh:     ًُالَْمَلِك          ditulis        al-Maliku 

 ditulis        al-qalamu          القَلمًَُ          

G. Hamzah 

Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi 

tanda apa pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir kata, maka ditulis dengan 

tanda apostrof (’). 

 Contoh :  

  ditulis   Syai’un شيئ  

  ditulis  Umirtu امرت 

 ditulis   An-Nau’u النوء 
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H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun huruf, ditulis terpisah. 

Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua 

cara, bisa terpisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 

Contoh:            ًَازِقيِْن ًاللهًَلهَُوًَخَيْرًٌالرَّ  وَاِنَّ

Ditulis: Wa innallâha lahuwa khair al-râziqîn atau Wa innallâha lahuwa 

khairurrâziqîn. 

I.  Huruf Kapital 

Walaupun dalam sistem huruf Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf kapital tetap digunakan. Penggunakan huruf kapital 

sesuai dengan EYD, di antaranya huruf kapital digunakan untuk penulisan 

huruf awal, nama diri, dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu didahului 

oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal 

nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Penggunaan huruf 

kapital untuk allah hanya berlaku bila dalam tulisan arabnya memang lengkap 

demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada 

huruf / harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

Contoh:    البخُارَِي         ditulis     al-Bukhârî 

ditulis     al-Baihaqî         البيَْهَقِي               


