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ABSTRAK

M. Munawir Ghozali., NIM: 18086050004,. “ANALISIS JUAL BELI ONLINE PADA
FACEBOOK MARKETPLACE DALAM PERSPEKTIF EKONOMI SYARIAH”.

Penelitian ini mengkaji tentang Jual Beli Online pada Facebook Marketplace dalam
Perspektif Ekonomi Syariah. Rumusan masalah pada penelitian ini adalah: 1). Bagaimana
mekanisme transaksi jual beli online pada Facebook marketplace? 2). Bagaimana praktik bisnis
yang dijalankan oleh para pedagang Facebook Marketplace? 3). Bagaimana Perspektif
Ekonomi Syariah terhadap jual beli melalui Facebook Marketplace?

Jenis penelitian yang digunakan oleh peneliti adalah metode penelitian kualitatif.
Penelitian kualitatif merupakan suatu strategi inquiry yang menekankan pencarian makna,
pengertian, konsep, karakteristik, gejala, simbol, maupun deskripsi tentang suatu fenomena,
fokus dan multimetode, bersifat alami dan holistik, mengutamakan kualitas, menggunakan
beberapa cara, serta disajikan secara naratif. Tujuan penelitian kualitatif adalah untuk
menemukan jawaban terhadap suatu fenomena atau pertanyaan melalui aplikasi prosedur
ilmiah secara sistematis dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Pengumpulan data
wawancara dan dokumentasi. Informandalam penelitian yaitu penjual dan pembeli pada
facebook marketplace.

Peneliti menyimpulkan bahwa: Berdasarkan pembahasan data yang diuraikan
sebelumnya, maka peneliti akan memaparkan beberapa kesimpulan yang dapat diambil
berdasarkan pada hasil temuan peneliti: 1). Jual beli online pada Facebook Marketplace tentu
saja dapat memberi kemudahan dan menguntungkan bagi masyarakat, akan tetapi kemudahan
dan keuntungan tersebut jika tidak sesuai dengan perspektif ekonomi Syariah maka akan saling
mencurangi dan saling menzalimi antara sesama manusia. 2). Transaksi jual beli online pada
Facebook Marketplace  diperbolehkan dalam perspektif ekonomi sya berdasarkan prinsip-
prinsip yang terpenuhi sesuai dengan jual beli menurut Syariah, yaitu dikhususkan pada prinsip
jual beli salam, kecuali pada barang dan jasa yang tidak boleh dijual belikan menurut Ekonomi
Syariah. 3). Jual beli online pada Facebook Marketplace diperbolehkan dan sah dalam
perspektif ekonomi Islam selama tidak mengandung unsur-unsur yang dapat merusaknya
seperti riba, kezaliman, penipuan, paksaan, kecurangan dan semacamnya serta memenuhi
rukun-rukun dan syarat dari akad jual beli dan rukun-rukun serta syarat-syarat dari jual beli itu
sendiri.

Kata Kunci: Mekanisme, Jual Beli Online, Transaksi, Ekonomi Syariah, Facebook
Marketplace
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ABSTRACT

M. Munawir Ghozali., NIM: 18086050004,. "ANALYSIS OF ONLINE BUYING ON
FACEBOOK MARKETPLACE IN SHARIA ECONOMIC PERSPECTIVE".

This study examines online buying and selling on the Facebook Marketplace in the
Islamic Economic Perspective. The formulation of the problem in this research are: 1). How is
the mechanism of online buying and selling transactions on the Facebook marketplace? 2).
What are the business practices of Facebook Marketplace merchants? 3). What is the Islamic
Economic Perspective on buying and selling through Facebook Marketplace?

The type of research used by the researcher is a qualitative research method. Qualitative
research is an inquiry strategy that emphasizes the search for meaning, understanding,
concepts, characteristics, symptoms, symbols, and descriptions of a phenomenon, focused and
multi-method, natural and holistic, prioritizing quality, using several methods, and presented
in a narrative manner. The purpose of qualitative research is to find answers to a phenomenon
or question through the application of scientific procedures systematically using a qualitative
approach. Interview data collection and documentation. Informants in the study are sellers and
buyers on the facebook marketplace.

The researcher concludes that: Based on the discussion of the data described previously,
the researcher will present several conclusions that can be drawn based on the findings of the
researcher: 1). Buying and selling online on the Facebook Marketplace can of course provide
convenience and benefit for the community, but if these conveniences and benefits are not in
accordance with the Sharia economic perspective, they will cheat and oppress each other
between human beings. 2). Online buying and selling transactions on the Facebook
Marketplace are allowed in my economic perspective based on the principles that are fulfilled
in accordance with buying and selling according to Sharia, which is devoted to the principle of
buying and selling greetings, except for goods and services that are not allowed to be traded
according to Sharia Economics. 3). Buying and selling online on the Facebook Marketplace is
allowed and legal in the perspective of Islamic economics as long as it does not contain
elements that can damage it such as usury, injustice, fraud, coercion, fraud and the like and
fulfills the pillars and conditions of the sale and purchase contract and the pillars and the terms
of the sale itself.

Keywords: Mechanism, Online Buying and Selling, Transactions, Sharia Economics,
Facebook Marketplace
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الملخص

غزاليمناور. محمد . ،NIM: 18086050004،. " الاقتصاديالمنظورفيالفیسبوكسوقمنالإنترنتعبرالشراءتحلیل
الشریعة ".

علىالإنترنتعبروالشراءالبیعفيالدراسةھذهتبحث مركتفلسفسبوك إن. الشریعةاقتصاديمنظورمن
سوقفيالإنترنتعبروالشراءالبیععملیاتآلیةھيكیف). 1: ھيالبحثھذافيالمشكلةصیاغة ). 2مركتفلس؟فسبوك

لتجارالتجاریةالممارساتھيما عبروالشراءالبیعفيالشریعةالاقتصاديالمنظورھوما). 3مركتفلس؟فسبوك فسبوك
مركتفلس؟

البحثعلىتركزاستقصائیةاستراتیجیةھوالنوعيالبحث. نوعيبحثأسلوبالباحثیستخدمھالذيالبحثنوع
،الأسالیبومتعددةمركزة،ظاھرةوأوصاف،والرموز،والأعراض،والخصائص،والمفاھیم،والفھم،المعنىعن

النوعيالبحثمنالغرض. السردبطریقةفيتقدیمھاویتم،طرقعدةباستخدام،الجودةأولویاتوترتیب،وشاملةطبیعیة
بیاناتجمع. نوعينھجباستخداممنھجيبشكلالعلمیةالإجراءاتتطبیقخلالمنسؤالأولظاھرةإجاباتإیجادھو

الفیسبوكسوقفيوالمشترینالبائعونھمالدراسةفيالمخبرون. والتوثیقالمقابلة .

یمكناستنتاجاتعدةالباحثةستعرض،سابقاً الموصوفةالبیاناتمناقشةعلىبناءً : إلىالباحثةوخلصت
علىالإنترنتعبروالبیعللشراءیمكن). 1: الباحثإلیھتوصلماعلىبناءً استخلاصھا مركتفلسفسبوك توفیربالطبع

ستخدعفإنھا،الإسلاميالاقتصادمنظورمعتتوافقلاوالمزایاالراحةوسائلھذهكانتإذاولكن،للمجتمعوالفوائدالراحة
علىالإنترنتعبروالشراءالبیعبمعاملاتیسُمح). 2. البشربینالبعضبعضھاوتضطھد مركتفلسفسبوك منظورمن

وشراءبیعلمبدأیكرسوالذي،للإسلاموفقاًوالبیعللشراءوفقاًبھاالوفاءیتمالتيالمبادئعلىبناءً الشریعةالاقتصاد
علىالإنترنتعبروالبیعالشراء). 3. الشریعةللاقتصادوفقابتداولھایسمحلاالتيالخدماتوالبضائعباستثناء،التحیات
مثلبھتضرأنیمكنعناصرعلىیحتويلاأنھطالماالإسلاميالاقتصادمنظورمنوقانونيبھمركتفلس مسموحفسبوك

وشروطھوأركانھوالشراءالبیععقدوالشروطالأركانویستوفي،شابھوماوالاحتیالوالإكراهوالاحتیالوالظلمالربا .

فیسبوكسوق،الشریعةاقتصاد،معاملات،الإنترنتعبروشراءبیع،آلیة: المفتاحیةالكلمات
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PEDOMAN TRANSLITERASI

1. Di dalam naskah tesis ini banyak dijumpai nama dan istilah teknis (technical term) yang berasal

dari bahasa Arab di tulis dengan huruf Latin. Pedoman transliterasi yang digunakan untuk

penulisan tersebut adalah sebagai berikut:

ARAB LATIN

Kons. Nama Kons. Keterangan

ا Tidak dilambangkan (harf madd)

ب B B Be

ت T T Te

ث Ts Th Te dan Ha

ج J J Je

ح Ch ḥ Ha (dengan titik di bawah)

خ Kh Kh Ka dan Ha

د D D De

ذ Dz Dh De dan Ha

ر R R Er

ز Z Z Zet

س S S Es

ش Sy Sh Es dan Ha

ص Sh ṣ Es (dengan titik di bawah)

ض Dl ḍ De (dengan titik di bawah)

ط Th ṭ Te (dengan titik di bawah)

ظ Dh ẓ Zet (dengan titik di bawah)

ع ، ، Koma terbalik di atas

غ Gh Gh Ge dan Ha

ف F F Ef

ق Q Q Qi

ك K K Ka

ل L L El

م M M Em

ن N N En

و W W We
ـھ H H Ha
ء A . Apostrof
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ي Y Y Ye

2. Vokal rangkap atau diftong bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harakat

dengan huruf, transliterasinya dalam tulisan latin dilambangkan dengan gabungan huruf

sebagai berikut :

a. Vokal rangkap ( َْاو)dilambangkan dengan gabungan huruf aw, misalnya : al-yawm

b. Vokal rangkap ( ْاَي )dilambangkan dengan gabungan huruf ay, misalnya : al-bayt

3. Vokal panjang atau maddah bahasa Arab yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

transliterasinya dalam tulisan Latin dilambangkan dengan huruf dan tanda macron (coretan

horisontal) di atasnya, misalnya

الفَتِحَة) =al-fātiḥah), ( العُلُوْمم =al-،ulūm), (قِيْمَة=qimah).

4. Syaddah atau tasydid yang dilambangkan dengan tanda syaddah atau tasydid, transliterasinya

dalam tulisan latin dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang bertanda

syaddah itu, misalnya

.(ṭayyib=طيَِّبْ ),(saddun=سَدُّنْ ) ,(ḥaddun=حَدُّنْ )

5. Kata sandang dalam bahasa Arab yang dilambangkan dengan huruf alif-lam, transliterasinya

dalam tulisan latin dilambangkan dengan huruf “al”, terpisah dari kata yang mengikuti dan

diberi tanda hubung, misalnya

.(al-samā=السَمَعْ ) ,(al-bayt=البـَيِّت)

6. Tā marbūṭah mati atau yang dibaca seperti ber-harakat sukūn, transliterasinya dalam tulisan

latin dilambangkan dengan huruf “h”, sedangkan tā marbūṭahyang hidup dilambangkan

dengan huruf “t” misalnya ( ْرُؤْيةَُ الهِلاَل=ru’yat al-hilāl)

Tanda spostrof (،) sebagai transliterasi huruf hamzah hanya berlaku untuk yang terletak di tengah

atau di akhir kata, misalnya ( َْرُؤْية=ru’yah), (فُـقَهَاء=fuqahā’).
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